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Resumen

La presente investigacién tiene enfoque metodolégico cualitativo. Dentro de los
estudios de comunicacion se clasifica como una investigacién para la
produccién, pues se propone realizar un dossier hipermedia acerca de la
representacion social de las masculinidades de los adolescentes de la
secundaria “Mangos de Baraguéad”, de Matanzas. Se implementa elcuestionario
y la entrevista semiestructurada como principales técnicas de recogida de
informacién. Los resultados obtenidos permitieron concluir que existen rasgos
del ideal de masculinidad hegemdnica en la representacion de los
adolescentes. En diversas secciones del dossier Masculinos, se agrupan
m ateriales periodisticos que ayudan a profundizar en el fendémeno de las
masculinidades.

Palabras claves

Representacion social, género, masculinidades, adolescentes.



Abstract

This research has a qualitative methodological approach. For com munication
studies it is classified as research for the production because its objective is to
instrument a hypermedia dossier about the social representation of masculinity
in teenagers from “Mangos de Baragua” Junior High School. In several
sessions of the dossier Masculinos journalistic m aterials are grouped so as to
deepen in the masculinity phenomena. The wused techniques for obtaining

inform ation were the questioner and the semistructured interview.

Key words:

Social representation, gender, masculinities, teenager.
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Introduccidn

Las ciencias sociales constantemente intentan comprender las interacciones
gue se establecen entre el hombre como homus sapien y la sociedad;
asimismo, cOmo se integra este a las estructuras sociales sustentadas bajo un
poder de dominio que en ocasiones es de opresién hacia algunos grupos de

habitantes del globo terradqueo.

El ser humano estd inmerso en un contexto sociocultural rebosado de
elementos identitarios que lo conforman dentro de la comunidad y no cum plir
con esos estereotipos significa quebrantar patrones preestablecidos; tal es el
caso del modelo hegemo6nico de la masculinidad creado en la subjetividad de
los hombresy elcualconstituye su identidad como hombre, varén, masculino.
Para algunos autores como es el caso de (M. Kaufman, 1997) el elemento
central de la subjetividad masculina en el modelo hegem énico es equiparar la
m asculinidad con el poder, concepto que ha evolucionado con el decursar del
tiempo y ha conformado y justificado a su vez la dominacién de los hombres
sobre las mujeres y la mayor valoracién de los hombres con respecto a las
mujeres. Por tanto, el poder es sin6nimo de hegemonia y a su vez de
masculinidad. Esta concepcién trae consigo que los hombres supriman toda
una gama de emociones, necesidades y posibilidades, tales como el placer de
disfrutar con otros, la receptividad, la em patia y la compasién, experimentadas
como inconsistentes con el poder masculino.

Hace afios se vienen realizando estudios sobre las formas que ha adoptado la
masculinidad en diferentes partes del mundo. Se ha llegado a la conclusién de
gue han surgido nuevas masculinidades, pues los hombres participan en el
trabajo dom éstico, se involucran en el cuidado de los nifios y aceptan expresar
sus sentimientos, aunque hay quienes plantean que no hay tales cambios vy
gue lo que ha surgido es un modelo light de ejercicio del poder o un machismo
invisible, que oculta bajo nuevas formas, viejas practicas (Cruz, 2004; Minello,
2002).

Segun Guevara (2006) la evidencia sefiala que ambas versiones tienen
sustento, ya que por un lado se han transform ado ciertas practicas y discursos

en algunos sectores de varones, mientras por la otra, persisten patrones
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bastante tradicionales que reproducen viejas asimetrias bajo nuevas
modalidades.

El género y la edad se mezclan en el desarrollo de un fenémeno social que
requiere atencién, mas si se refiere a grupos como los adolescentes, donde la
masculinidad como representacién se imbrica con un trasfondo social en una
cultura patriarcalque construye y legitima la masculinidad.

En este sentido, el estudio de las representaciones sociales de las
masculinidades adquiere una gran importancia en la adolescencia, debido a
que es este uno de los momentos claves del ciclo vitalen el que la construccién
de la masculinidad alcanza un momento cUspide (Burin, 2000).

Y es que la teoria de las representaciones puede apoyar la construccién,
deconstruccién y reconstruccion de los significados de género (Flores, 2001).
Las representaciones sociales de la masculinidad en el adolescente necesitan
miradas interdisciplinarias e investigaciones sistem aticas, asi como su
divulgacién, no solo debe quedarse a nivel de sitios que divulguen la ciencia;
sino de espacios donde se establezca una mayor interacciéon social, los
distintos medios de comunicaciéon, son una via para ello.

A decir de Moya (2008) los objetos de estudio de género y comunicaciéon han
logrado protagonismo en el mundo contemporaneo, por la necesidad de
comprender la produccién, distribucién y recepcién del conocimiento y la
informacién gqgue se construye en el ambito mediatico. Comunicacién, que ha
m ultiplicado sus soportes y lenguajes en un corto periodo de tiempo hasta
hablarse hoy de una Sociedad de la Informacién, y en la Teoria de Género, por
la urgencia de entender la manera en que se estructura y sostienen las
relaciones entre los individuos sexuados. Los medios de comunicacién y la
teoria de genero se han convertido en elementos claves para explicar y
explicarnos el mundo en que vivimos.

Si bien se concuerda con esas palabras, cabe preguntarse ¢(CoO6mo se
conciernen los medios de comunicacién en los procesos de género? y ¢ Bajo
gué perspectiva se proyecta elgénero en su produccién de contenidos?

Los medios de comunicacién, capaces de =evolucionar o perpetuar los
estereotipos y roles de género asignados por las culturas, tienen un papel
fundamental en el proceso de educacién de la sociedad; a pesar delpoder que

poseen para transformar en estas instituciones comunicativas (Trinquete &
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Terrero, 2022) se reproducen construcciones culturales tradicionales, con

fuertes soportes patriarcales, que naturalizan las desigualdades.

En la prensa, y no solo en ella, también en las diferentes plataformas vy
soportes comunicativos, las agendas muestran un vacio inform ativo con
relacion a la tem atica género y si se cierra mas el campo a masculinidades es
aun mas pequefo el aporte y mas grande la naturalizacién de mitos vy
estereotipos. Pocos materiales persiguen el fin de educar, informar 'y
concientizar; si algan trabajo aborda la tem atica, la falta de sistem aticidad e
intencién contribuye a mantener y reforzar patrones arraigados en nuestra
sociedad. Esta circunstancia deja en evidencia los preceptos patriarcales en los
gue se sustenta la sociedad cubana, y cémo parte del propio sistema los
medios de comunicacion se hacen eco de ello al invisibilizar este fendémeno. A
decir de la autora, en ocasiones no decir nada es decir algo, pues se contribuye
a legitimar mitos y estereotipos.

Las Ultimas décadas han abierto un espacio de debate, investigacion y reflexién
sobre los temas de género. Los primeros estudios en materia de género se
enfocaban en la mujer vy co6mo le afectaban determinados procesos sociales
devenidos de la tradicion androcéntrica y patriarcal, pero desde elmomento en
gue se enfoc6d el género como una construcciéon socio-cultural que afecta tanto
a mujeres como a hombres, se ampli6 el diapasén y emergieron los estudios
sobre masculinidad y diversidad sexual.

Desde ese momento se ambiciona vencer todos los discursos dominantes vy
modelos hegem énicos com o mecanismos de exclusién hacia mujeres,
homosexuales y otros hom bres.

En el panorama internacional destacan investigaciones en el campo de las
masculinidades como “Hegemonic Masculinity: Rethinking the concept” de
Connell y Messerschmidt (2021); la australiana Raewyn Connell es una de las
mas destacadas en la investigaciéon en el campo de las masculinidades y el
género en general;, “Construccién de la subjetividad masculina” de Burin
(2000); “Las Experiencias Contradictorias del Poder entre los Hombres”,
Kaufman (1994) especificamente entre la juventud resalta la investigacién “La

Caja de las Masculinidades”: un estudio sobre lo que significa ser hombre joven

10
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en Estados Unidos, Reino Unido y M éxico (2018), los estudios derivados del
proyecto: “Relaciones de género entre Adolescentes” (1995), entre otras.

En el panorama nacional la produccién es mas limitada, aunque palpable,
sobre todo en espacios universitarios y organizaciones que se especializan en
una de las ramas del género. La mayoria de la produccién cientifica se centra
en La Habana, un espacio provechoso en 4reas como la sociologia, psicologia,
periodismo y comunicacién; se puede citar la tesis “EIl gran salén de los
espejos”, de Lopez y Rodriguez (2009); “La construccién socialde género en el
discurso periodistico de la seccién “En Cuba” de la revista Bohemia”, Vdzquez
(2010); investigaciones de las psicélogas Patricia Ares, Mayda Alvarez, la
socibloga Clotilde Proveyer entre otras. Organizaciones como el CENESEX vy
OXFAM también aportan a la produccién cientifica en materia de género y Dr.
C. Julio César Gonzalez Pagés, coordinador de la Red Iberoamericana vy
Africana de las M asculinidades (RIAM), estudia junto a su equipo
particularm ente los fendémenos asociados a las masculinidades y co6mo afectan
a los hombres, un ejemplo de esto es el libro “Macho, varén, masculino”,
publicado en el afio 2010.

Esta investigacién estd estructurada de la siguiente forma: introduccién, tres
capitulos, conclusiones, recomendaciones, bibliografia y anexos. En el primer
capitulo se presentan los fundamentos tedricos relativos a la representacién
social de las masculinidades en la adolescencia. En el segundo, se traza la ruta
m etodolégica y se valoran los resultados de los instrumentos aplicados, y en el
tercero se presenta el proceso de produccién del producto comunicativo y la
estrategia de divulgacion a seguir en el medio informativo donde se va a

presentar.

11
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Capitulo 1

1.1 Antecedentes de la Teoria de las Representaciones Sociales

Se torna wun tanto dificil situar los antecedentes de la Teoria de las
Representaciones Sociales (en lo adelante TRS). Su creador Serge Moscovici
ofrece pocas referencias sobre el surgimiento de este fendmeno, aunque
abiertamente reconoce los aportes directos de Durkheim (1898), Piagety Freud
(1921). Algunos alegan que sus antecedentes directos provienen de escuelas
de Para Psicologia y otras Ciencias Sociales presentan vinculos estrechos con
la Teoria de las Representaciones Sociales, pero existen diversas opiniones en
cuanto a los contenidos que aportaron o a su nivelde influencia (Perera, 2005).
Hay tres antecedentes generales que nutren la teoria fundamentada por
M oscovici (1961), elementos de la obra de Wilhem Wundt, Gabriel Tarde vy
Gustav Le Bon.

A raiz de los estudios realizados por Wundt (1879), Tarde (1890) vy Le Bon
(1895), se abre un espacio grupal en el estudio de la psicologia, se sale de la
concepcion del hombre como ser aislado e independiente y se adentran en
estudios donde intervienen factores como la cultura y otros procesos
sim bélicos, también ahondan en la influencia que tiene un grupo sobre un
individuo y como cambia o puede cambiar su modo de actuar en determinada
situacion por la influencia que estos ejercen. Estos estudios nutren a la TRS
porgue comienzan a reconocer la influencia que tiene un grupo sobre wuna
persona.

La dimensiéon social en la investigaciéon psicolégica tiene antecedentes en los
trabajos de William Thomas y Florian Znaniecki (1918) sobre el Campesino
Polaco, donde propusieron una concepcién mas social de las actitudes, al
considerarlas procesos mentales que determinan las respuestas de los
individuos hacia fendmenos de caréacter social: los valores. Los trabajos de
Jahoda, Lazarsfeld y Zeisel (1933) con desempleados de una comunidad
austriaca muestran también esta dimensiéon en (Reinaldo, 2020).

En este cuadro general toma singular posicioén la influencia del soci6logo
francés Emile Durkheim, quien desde la sociologia propuso el concepto de

Representacién Colectiva referida a: "...la forma en que el grupo piensa en

relacion con los objetos que lo afectan..." en (Perera, 2005). Cuestiobn que

12
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recupera Moscoviciy reelabora criticamente. Esto convierte el pensamiento de

Durkheim (1898) el antecedente mas cercano y directo de su obra.

Para Durkheim la Representacién colectiva..."es la forma en que el grupo
piensa en relacién con Jlos objetos que lo afectan... mientras que las
representaciones individuales, las considera hechos sociales de <caréacter

sim bélico, producto de la asociacién de las mentes de los individuos.
Los hechos sociales no difieren sélo en calidad de los hechos
psiquicos; tienen otro sustrato, no evolucionan en elmismo medio
ni dependen de las mismas condiciones. Esto no significa que no
sean también psiquicos de alguna manera, ya que todos
consisten en formas de pensar o actuar. Pero los estados de la
conciencia colectiva son de naturaleza distinta que los estados de
conciencia individual; son representaciones de otro tipo: tienen
sus leyes propias (Durkheim, 1898).
Sobre este asunto Moscovici (1982) sefiala que la propuesta Durkheimniana
respecto a la suya era m as rigida y estatica, talcomo la propia sociedad en que
la desarroll6; donde los cambios se procesaban mas lentamente.
Los conceptos de Durkheim y Moscovici guardan singulares diferencias; el
primero utiliza el término representaciones colectivas, entendido como formas
de conciencia que la sociedad impone a Ilos individuos, mientras que el
segundo plantea representaciones sociales y propone que estas son
generadas por sujetos sociales.
Otras escuelas también nutren la teoria; entre ellas se haya la Psicologia
Evolutiva de Jean Piaget (1928) y la obra "La Psicologia de las Masas" de
Sigmund Freud (1921) donde plantea el caradacter social de la psicologia
individual, com o una caracteristica constituyente de la vida humana.
Luego de varios afios de estudios, el psic6logo Serge Moscovici presenté en
Paris en (1961) su Tesis Doctoral titulada "La Psychoanalyse, son image et son
public" (EIl Psicoanalisis, su imagen y su publico), donde aparecié por primera
vez el término de Representaciones Sociales. Elestudié en esa tesis la manera
en que la sociedad francesa veia el Psicoandalisis, a través del estudio de la
prensa y entrevistas en diferentes grupos sociales.
En la actualidad no se puede definir a ciencia cierta un concepto acabado de

Representaciones Sociales, el propio acufiador del término, planted6: ..."si bien

13
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es facil captar la realidad de las representaciones sociales, no es nada facil
captarelconcepto..." en (Perera, 2003)

M oscovici (1979) se refiere a esta expresién por primera vez en su tesis de la
siguiente manera: (... ) La representacién social es una modalidad particular del
conocimiento, su funcién es la elaboracién de los comportamientos y la
comunicacién entre individuos. (...) Tienen wuna funcién constitutiva de la
realidad gue experimentamos y en la que nos movemos la mayoria de
nosotros. (... ) La representacién es un corpus organizado de conocimientos y
una de las actividades psiquicas gracias a las cuales los hombres hacen
inteligible la realidad fisica y social, se integran en un grupo o en una relacién
cotidiana de intercambios, liberan los poderes de su imaginacién en (Dorado,
2015).

M ientras que Carugatiy Palmonari (1991) consideran que las representaciones
sociales forman un conjunto de proposiciones, de reacciones y de evaluaciones
sobre puntos particulares, emitidos por el "coro” colectivo del que se quiera o
no cada uno forma parte, durante conversaciones. Se podria hablar de "opinién
publica", pero estas proposiciones, reacciones, evaluaciones se organizan de
modo muy distinto segln las culturas, las clases y los grupos en el interior de
cada cultura. Se trata pues de universos de opiniones bien organizadas vy
compartidas por categorias o grupos de individuos.

Denise Jodelet en 1986 incorpora nuevos elementos esclarecedores. Para ella

las representaciones sociales son, junto a lo previamente citado: iméagenes
condensadas de un conjunto de significados; sistemas de referencia que nos
permiten interpretar lo que nos sucede, e incluso dar un sentido a lo
inesperado... formas de conocimiento social que permiten interpretar la realidad
cotidiana"...

En resumen, la teoria de las representaciones sociales transversaliza varios
aspectos que permiten adentrarse en la realidad de las otras personas a través
de la experiencia personal, el sistema cultural en el que se despliega Ila
sociedad y el grupo social alque pertenecen.

Si se analizan estos conceptos se puede percibir que no son excluyentes ni
discordantes entre si, mas bien se complementan. Todos tienen en comuun el

tratar de explicar el comportamiento, no mediante mecanismos de respuesta

individual, sino por creencias de origen socialy compartidas por los grupos. A

14
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pesar de enfatizar en diversos aspectos, todos se encuentran presentes en el
fend6meno de las representaciones.

1.2 Teoria Representaciones Sociales en Cuba

Después de la aparicion de la TRS en 1961 y las casidos décadas de "falta de
notoriedad"” por los estudiosos del campo de la psicologia, podemos decir que
en la actualidad es una teoria que goza de mucha popularidad. En el mundo se
realiza la Conferencia Internacional sobre Representaciones Sociales (iniciadas
en 1992 en Ravelo, Italia; se mantiene hasta la actualidad XVI edicién) con
gran aceptacion y aumento en elnitmero de participantes.

Segun la Dra. C. M aricela Perera (2005) los trabajos dentro de la
Representaciones sociales se dividen en 7 grandes grupos: la ciencia, elsaber
académico/ pensamiento o conocimiento popular, la salud/enfermedad, el
desarrollo humano, el campo educativo, el trabajo, la participacién/exclusién
social y la cuestion com unitaria.

En el contexto cubano los trabajos sobre representaciones sociales han
ganado fuerza en las Ultimas décadas. Es notable el aumentado de articulos,
revistas, tesis de diplomado, maestria o doctorado que tienen como base este
tema. Los estudios que abundan en el panorama nacionaltienen su enfoque, la
gran mayoria, en el area de la salud; algunos trabajos que abordan las
representaciones sociales sobre el SIDA, el alcoholismo, las drogas, los
adolescentes y el otro tema recurrente son los relacionados con la perspectiva
de género. Dentro de esta &rea se destacan personalidades como las
psicé6logas Norma Vasallos (2004), M aricela Perera (2005) en (L. Le6n, 2013) .
Este tipo de estudios permiten entender al individuo con toda su subjetividad,
de ahi su importancia. Contribuyen a interpretar como los sujetos piensan en
torno a determinado fendmeno en elcontexto en elque se desarrollan. Perm ite
adentrarse en el mundo interno de las personas y comprender mejor los
procesos que en ellos tienen lugar.

1.3 Tras la pista del género

La sociedad estd constituida por determinados estereotipos de género que
sittan al hombre y a la mujer dentro de esquemas legitimados por su sexo.
Estos modelos propician que dentro de la interaccién cotidiana aparezca una
marcada tendencia a la reproduccioén de roles que estigm atizan el

comportamiento y la identidad individual.
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En este sentido se puede hablar de una diferenciacion entre los términos sexo
y género.

En primer lugar, género puede entenderse como un concepto idéntico al
sexo. Asi, las funciones atribuidas a hombres y mujeres serian
consecuencias permanentes y necesarias de la diferencia biolédgica. En
el otro extremo del arco, género seria el conjunto de funciones
contingentes que cada sociedad atribuye a los hombres como propias y
distintas a las de las mujeres, y viceversa. El género se convierte aqui
en una categoria puramente cultural, sin arraigo necesario ni en la
biologia ni en la naturaleza humana (sies que existe algo como esto), vy
cuyo contenido — qué es lo femenino y qué es lo masculino— puede o
incluso debe ser superado. Esta segunda posicién es la llamada teoria
de género (Siles y Delgado, 2014, p. 5).
A partir de estas posturas donde se separa lo netamente naturalde lo cultural,
podemos entender al género como un proceso social que su desarrollo paso
por diferentes etapas. EIl esbozo conceptual de Simone de Beauvoir a finales
de los cuarenta; su surgimiento como categoria analitica en el campo de la
psicologia m édica a finales de los cincuenta; su entrada al mundo de las
ciencias sociales en los sesenta; su afianzamiento en la antropologia en los
setenta; su consolidacién en las ciencias sociales en los ochenta y en los
noventa su adquisicion de un perfil pablico al ser incorporado al am bito politico
(Lamas, 2012).
Aunque los movimientos feministas son los mayores impulsores de la Teoria de
género, no son los Unicos antecedentes para citar, también se deben tener en
cuenta los aportes de John Money y Robert Stoller.
Los primeros acercamientos al género datan de la década de los 50 cuando el
psiguiatra y el psicoanalista John Money y Robert Stoller distinguian los
conceptos de sexo y de género. Se reconoce el origen delconcepto en la obra
de John Money, psic6logo de Nueva Zelanda. En 1951 usa por primera vez el
término "gender"” para referirse a un componente cultural, fundamentalmente a
la influencia educativa, en la formacion de la identidad sexual, para
diferenciarlo del componente biolégico.
Money y Stoller (1950) investigaron el proceso de construccién de la identidad

en los nifios con trastornos de su sexo biolégico. Definieron el concepto de
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género como los comportamientos esperados de una persona en funcién de su
sexo biolégico y postularon que el nucleo de identidad de género (definido
como sentimiento intimo de ser varén o de ser mujer) se construia en la mas
temprana ninez en (Kaba , 2006, p.8).

Su estudio permiti6 constatar que a través de educacién se podian asignar
roles que no se corresponden con el sexo biolégico. Constituy6 un significativo
aporte para el conocimiento cientifico, pues demostré que la identidad sexual
de las personas no estd determinada solamente por elcomponente biolégico.
La antropologia abrié un espacio para el estudio sobre la construccién social de
lo masculino y lo femenino. Margaret Mead, antrop6loga norteamericana,
demostr6 mediante investigaciones con varias sociedades patriarcales que la
reparticion de roles entre hombres y mujeres no responde a una condicién
natural. Los estudios de Margaret Mead (1935) abrieron el camino a
consideraciones tan importantes como las siguientes:

a) Las sociedades -segun sus particularidades- son generadoras de las
diferencias entre lo masculino y lo femenino.

b) En todas las sociedades existen criterios estratificadores de funciones vy
roles para hombres y mujeres.

Se resume hasta el momento se puede citar a Brizuela (2010) el sexo se
hereda y el género se adquiere a través del aprendizaje cultural. Estos
primeros pasos en materia de género hacen una diferencia necesaria en el
sexo (entiéndase por femenino y masculino heredado bioldégicamente) y género
(entiéndase como construccién social).

M adrquez y Laje (2016) EI feminismo no puede verse como una ideologia o
movimiento social univoco, sus diversas expresiones suelen verse como “olas”
gue se van sucediendo unas a otras en la historia, y que llevan consigo
importantes cambios politicos- teéricos en (Reinaldo, 2020). Las diferentes olas
adaptaron la teoria a los diversos momentos culturales, histéricos y sociales de
la época en la que se desarrollaron.

Se consideran tres grandes periodos del feminismo, pre moderno, moderno y
neofeminismo. Estas clasificaciones coinciden en sefalar a la primera ola
dentro de la antigliedad clasica hasta el Renacimiento, y el finalde la Il Guerra

Mundial como punto de inflexién entre las dos Gltim as.
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Sin dudas uno de los hitos mas importantes en la evolucién de la Teoria de
G énero fue la publicacion del libro El Segundo Sexo, por Simone de Beauvoir
(1989). En este libro plantea una nueva forma de concebir la sexualidad, a
través de una concepcion diferente del ser humano. Todo se resume a la frase
“no se nace mujer, se llega a serlo” con la que la autora propone el género
como una construccién cultural. En palabras de su escritora se generan dos
am bitos fundamentales: uno sobre lo que se es, y otro, pudiera nombrarse, del
hacerse cada una a si misma. Ningun destino biolégico, psiquico o econdémico
define la figura que reviste en el seno de la sociedad la hembra humana; es el
conjunto de la civilizacién el que elabora ese producto intermedio entre el
macho y el castrado al que se califica de femenino (Beauvoir, 1989).

El segundo sexo constituyo un punto de inflexion, a raiz de él se desatdé una
corriente radical dentro del feminismo. Como rasgo distintivo esta corriente no
solo busca la equidad de derechos civiles y politicos, sino también la completa
igualdad funcional entre los sexos. A decir de Siles y Delgado (2014), para este
tiempo feminidad y masculinidad pasan a ser vistas como construcciones
culturales arbitrarias, utilizadas y reforzadas por el patriarcado para oprimir a
las mujeres.

La tercera ola feminista es considerada la mas radical, pues propone una visién
critica sobre conceptos arraigados como el de patriarcado, androcentrismo, la
division sexual del trabajo, origenes de la opresiéon de la mujer, la sexualidad, el
derecho a la libre eleccién sexual y al placer por parte de la mujer. Bajo la

consigna lo personal es politico”, el sexo pasa a ser considerado un
instrumento de poder, hasta entonces manejado porlos hombres para sostener
estructuras de dominaciéon, sefiala Kate Millet en su libro Politica sexual (1969).
Para conquistar el poder es necesaria, en consecuencia, una “liberacidon
sexual” que implica, a su vez,una metamorfosis profunda de la vida privada.
Para este entonces es colocando en el debate publico aquello que hasta el
momento parecia ser s6lo de orden personal. Hacia la década de los 80' se
producen nuevos avances en las conceptualizaciones sobre la construcciéon de
lo femenino y lo masculino.

Desde este punto de vista, son innegables los aportes que tuvieron 1los

movimientos feministas para la Teoria de G énero. Estos antecedentes marcan

distinciones necesarias en cuanto al modelo sexo y género cuya relevancia no
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habia sido considerada con suficiente atenciéon. La nocién de género contribuye
a evitar estereotipos a lo masculino y a lo femenino como consecuencia directa
de presupuestos biolégicos, sin considerar factores histéricos y culturales que
influyen en esa atribucion.

Se consideran muy acertadas las palabras de Antonio Gramsci (1925) los
hombres y mujeres forzosamente deben asumir una actitud consciente y critica
de lo qgue son en realidad, participando activamente en la elaboracion de la
historia del mundo, guias de si mismos, sin aceptar pasivamente del exterior la
huella gue se imprime sobre sus personalidades.
En una entrevista realizada en el 2014 a Lohana Berkins expreso6 "la biologia
no es destino, la identidad es una construccién social" al seguir esta linea de
pensamiento, podemos decir que el género, como categoria, engloba
comportamientos, ideas, representaciones, etc., que tienen un sustrato social
asignado a las diferencias biolégicas de los sexos, objetando asi
planteamientos con bases en el determinismo biolégico. Este enramado
complejo conforma en cada época, sociedad y cultura lo que es ser hombre o
ser mujer.
Antes de conceptualizar la categoria género es importante sefalar que los
estudiosos abordan el tema de tres modos distintos. En primera instancia el
sexo y género considerado como conceptos idénticos, donde lo designado a lo
masculino y femenino son consecuencias derivadas de las diferencias
biol6gicas y por tanto no varian en el tiempo.
Una segunda propuesta es ver el concepto de género como sin6énimo de mujer
derivado del fuerte movimiento feminista que impulso el tema género a la
imagen publica. Esta postura presenta limitaciones en elorden tedrico.
Segun Lagarde (1990) cuando se habla de género se hace referencia a una
relacion abstracta producto de la evolucién histérica, se habla de lo que sucede
con las mujeres comunes. Este enfoque goza de aceptacién por varios autores,
pero es necesario ir mas alla.
Contraria a esta postura y como linea a seguir por esta investigacién Moya
(2002) destaca que:
género no es sin6nimo de mujer como erré6neamente se asume en
algunos casos..., el género se refiere a los hombres y las mujeres y a

todo el sistema de relacién en que se desenvuelven en el a&m bito privado
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y el publico... los estudios sobre la mujer y la comunicacién superan con
creces a los que abordan la masculinidad, porque han sido ellas desde
su posicién de subordinacién, las que han batallado por evidenciar el
andamiaje de discriminacion rigido a partir de las diferencias sexuales,
biol6gicas que existen entre sexos (en Ledén, 2005, p. 16)
En tercera instancia el género es visto como una categoria desvinculada del
sexo, puramente cultural, sin arraigo alguno en la condicién humana. El género
puede entenderse como la expresion cultural de lo naturalmente masculino o
femenino.
Teresita de Barbieri (1993) define género como un conjunto de maneras muy
diversas en que las personas se relacionan como seres sexuados con otros
seres también sexuados, en intercambio que como todo lo humano, son
acciones y practicas cargadas de sentido. En tanto, las representaciones
colectivas en cuanto a ser hombre o mujer estdn medidas por eldinamismo de
practicas, simbolos valores, normas representaciones que dominan en la
sociedad.
El "ser hombre" o "ser mujer" no son esquemas fijos, son construcciones de
genero que estadn en constante cambio. Son identidades mutables que se
renuevan y se pueden describir como procesos flexibles y no como unidades
estaticas.
Si bien es cierto que biolégicamente se nace hombre o mujer y esta crea
evidentemente una diferencia, las representaciones sociales y culturales que se
constituyen sobre cada sexo constituyen =elementos de base ideol6gica
elaborados por los procesos histoéricos propios de cada cultura.
“El ser humano no se |limita a ser hombre o mujer y a conducirse en
consecuencia: tiene que interpretar qué es ser macho, o sea, ha de devenir
“varén”, como ha de interpretar en qué consiste ser hembra, es decir,
convertirse en “mujer”, para poder actuar como tal. La mujer y el hombre, han
de interpretar su ser y organizar su conducta desde esa interpretacion”
(Vazquez, 2010).
Los expresado anteriormente permite concluir que el concepto de género
propone wuna diferencia analitica entre lo biolé6gico, heredado y lo socio -
histérico- cultural. La categoria género permite comprender que lo femenino y

masculino no son simples consecuencias de lo que se entiende por natural
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heredado (inmutable), sino cargas sim bdlicas, subjetivas culturales y
relacionales (mutables) que definen las diferencias sexuales.

1.4 i Necesariamente hay que ser macho varén masculino?

Se vuelve sobre Lagarde (1990) al citar que cuando se menciona género
"hablamos de lo que sucede con las mujeres comunes". Durante el analisis de
se observa el género como las cuestiones asociadas a estudios sobre la mujer;
si bien las mujeres han dado un gran impulso a la Teoria de G énero, el género
en siincluye también a lo masculino.

Aunque en el panorama cientifico-investigativo abunden maéas en el campo de
género los estudios sobre lo femenino esta investigacion sigue la linea del
estudio de las masculinidades.

Sise toma a grupo de hombres y se les preguntamos (qué es para ustedes ser
hombre? Lo mas probable es que su respuesta oscile sobre alguna de estas
opciones: ser fuerte, viril, heterosexual y apuesto. Este aspecto no es casual,
estd basado en la representacion que tiene la sociedad de lo que debe ser el
hom bre ideal. Los fundamentos de esta respuesta se encuentran en la historia.
Los machos aprenden lo que no deben ser para ser masculinos y hacer valer
su identidad, esto es: que no es una mujer,no es un bebé, no es homosexual.

La divisién sexual del trabajo desde tiempos de antafio ha creado una marca
distintiva, donde a los hombres les fueron conferidos roles de supremacia, con
total dominio de la esfera puUblica, mientras las mujeres fueron asignadas a
labores dom ésticas.

Platon (IV a.c) dictaba la diferencia entre las practicas de los hombres y las
mujeres. Para éIl, el género masculino era capaz de realizar cualquier tarea
mejor gue una mujer excepto las labores dom ésticas a las que les resta
importancia:

“6,Conoces alguna profesién en la que el género masculino no sea superior al
femenino? (...) No perdamos tiempo en hablar de tejido, pasteles y guisos,
trabajos para los cuales ellas tienen cierto talento y serfia completamente
ridiculo que resultaran vencidas".

Esto introduce una diferenciaciéon jerarquica donde lo femenino es valorado
negativamente y lo masculino goza de autoridad. Todas estas diferencias
asignadas a lo femenino y lo masculino tienen wuna base socio-cultural.

Reforzado por las diferencias histéricas existentes entre los sexos aparece una
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separacion en dos clases: un polo hegemdénico que ejerce el poder y su
contraparte la discriminacién y sumisién.

Ahora resulta importante remarcar gue esta divisiobn entre los géneros esta
legitimada por las relaciones patriarcales que rigen la sociedad propiciando un
modelo de hombre alque todos tienen que cefiirse. Segun G utiérrez (2006) "las
raices de la dindmica inter e intragéneros en el arquetipo del ser humano
construido desde el patriarcado: varén joven, de raza blanca, de clase media
alta y heterosexual"

M arques (1986) afirma que Ilos varones al nacer reciben dos consignas

basicas. La primera afirma: " Ser varén es ser importante"y la segunda Debes
demostrarlo”. Estas frases se vuelven paradigma de los hombres y mientras
mas cerca este del ideal hegemdénico, los varones se sienten a decir de
M arques, pertenecientes al "colectivo masculino".
Los roles de géneros asumidos por hombres y mujeres son asignaciones
culturales. Los hombres deben <cumplir rituales de confirmacién de su
masculinidad para convertirse en verdaderos "machos", en palabras de Dr. C.
Julio César Gonzalez "los hombres tiene que ser fuertes, valientes, guias,
proveedores, inteligentes, heterosexuales" (Gonzéalez, 2010).
Después de exponer que el género es una construccién social, con wun
entramado sociocultural, histérico, politico, econémico, familiar, se afirma que
son las culturas las que crean los patrones de lo que es ser hombre y ser
mujer. Simone De Beauvoir (1989) en su libro “El segundo sexo” expuso “la
mujer no nace, se hace; pero se puede ser un poco mas abarcadores y afirmar
gue aligual que las mujeres; hombre no se nace, sino que se hace.
A decir de la investigadora awustraliana R.W. Connell (2008 ) todas las
sociedades cuentan con registro culturales de género, pero no de
masculinidad.
Sobre el tema la autora teoriza "es importante notar que masculinidades no
tiene el mismo significado que hombre".
To speak of masculinities is to speak about gender relations.
M asculinities concern the position of men in a gender order, an order that
can be defined as patterns of practice by which people (both men and
women, but predominantly men) manifest that position. Masculinity is

therefore something that everyone has to relate to as part of an identity
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project that is constantly being created and redefined in every single

relationship, as well as in the whole of society; thus, masculinity is not

just a male project en (W allroth, 2016, p. 108).
("Hablar de masculinidades es hablar de las relaciones de género. Las
masculinidades abordan la posicién del hombre en orden de género, y pueden
ser definidas como patrones de conducta de las personas (los dos hombres y
mujeres pero principalmente los hombres) que manifiestan esa posicién. La
masculinidad es algo que todos tienen que describir como un proyecto de
identidad que estd en constante cambio y redefinicién en toda relacién de toda
la sociedad; estas masculinidades no solo son un proyecto de hombres")
[Traduccién de la autoral]
Esta autora también se refiere a la carga que tiene el eslabén social y las
relaciones de poder entre los géneros en esta construccién de masculinidades,
le da gran importancia a lo que ella llamé la arena reproductiva (casa y vida
privada), la aren productiva (trabajo) y cathexis (lo que encuentra deseable). En
palabras de Connell: "M asculinities are argued to be social practices that exist
in other social practices. Masculinity is maintained and shaped in social
relations". (Se argumenta que las masculinidades son practicas sociales que
existen en otras practicas sociales. La masculinidad es mantenida y formada en
las relaciones sociales) [Traduccién de la autora]
En la literatura dedicada al estudio de las masculinidades se torna un poco
confuso delimitar un concepto especifico sobre este tema. Se teoriza sobre
diferentes posturas y en general se plantea que el concepto es defectuoso,
confuso e incierto en su significado, con marcado énfasis en las relaciones de
poder.
Para Collier (1998 ), el concepto de masculinidades es defectuoso porque
esencializa la personalidad de los hombres o impone una falsa unidad en una
realidad fluida y contradictoria.
La m asculinidad ha sido definida com o el conjunto de presupuestos
socioculturales sobre ideales, estereotipos y relaciones de género, que
contribuyen a la construccién de las identidades masculinas, del imaginario
subjetivo y de su representacién social. Asi, cuando se habla de
masculinidades nos referimos a practicas, valores y atributos considerados

inherentes alhecho de “ser hombre” (“nunca ser mujer”)y los efectos que estas
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condicionantes tienen sobre la experiencia corporal, la personalidad y Ila
cultura” (RIAM, 2018) .

La masculinidad hegemdénica, como variante del modelo de la masculinidad,
entendida por Connell (1993) como "configuracién de la practica genética, que
encarna la respuesta corrientemente aceptada al problema de la legitimidad del
patriarcado, la que garantiza la posicién dominate de Ilos hombres vy
subordinante de las mujeres”

Segun la misma autora este tipo de masculinidad no es un tipo de personalidad
de un personaje masculino real. M &s bien, es un ideal o un juego de normas
sociales prescriptivas, simbdlicamente representadas, una parte crucial de la
textura de muchas actividades rutinarias sociales mundanas y disciplinarias
(Connell & Messerschmidt, 2021).

W etherelly Edley (1999) exponen que para este concepto se deberia preguntar
como los hombres se conforman en relacién a un ideal y se vuelven tipicos
cém plices o resistentes, sin que nadie logre exactamente ese ideal.

La existencia de una masculinidad hegemdénica reconoce la coexistencia de
otras masculinidades, determinadas por las culturas. Uno de los aportes de
Connell (1987) es la existencia de varios estilos masculinos, los que considera
inferiores o subordinados a esta masculinidad dominante.

La masculinidad no es una estructura estatica introducida los individuos. Son
m as bien elresultado de la practica de la accién social por esta razén mutan en
dependencia delcontexto social.

Las primeras propuestas a estudiar las masculinidades brotan de los estudios
de género formulados porlas feministas americanas, en especifico porlos afios
setenta. Parrini (2000) expresé que alli se encontraba el germen de los
estudios de las masculinidades. Estos estudios tienen diversas fuentes: la
génesis en las intelectuales feministas, continuo con historiadores y
antropé6logos que aportaron la vision desde las diversas culturas.

En el Informe Hite sobre Sexualidad Masculina (1994), se realiza un meticuloso
retrato del pensar de un grupo de hombres sobre temas que giran en torno a la
retraccién emocional, la conducta sexual, las practicas de la paternidad, la
influencia de la crianza, las relaciones en la adolescencia, la identidad sexualy

las relaciones entre varones.
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Los estudios de género ahora no solo se centraban en las dinamicas de
desigualdad entre mujeres y hombres sino en la cimentacién de diferentes tipos
de masculinidades y su impacto sociocultural. Esto supone un espectro mayor
en los estudios y un reto porque comienzan asi saberes empiricos para
determinar construcciones culturales especificas con la mira en particular
apuntando a los hombres.

Un estudio realizado por Connell (1998) sobre la produccién investigativa en los
Estudios de masculinidad tributa:

1 - Existen diversas construcciones del género, dependiendo de las diversas
culturas y momentos histéricos, por lo cual existen m Gltiples m anifestaciones
de la masculinidad, inclusive en cada cultura.

2 — Existe un ordenamiento jerarquico de las masculinidades en cada cultura,
con un modelo hegeménico que opera como vehiculo de poder de género, que
puede o no serla forma de masculinidad m s frecuente en dicho contexto

3 - Las instituciones y los grupos, al igual que los individuos generan y
sustentan diferentes formas de masculinidad

4 - Las masculinidades son una construccién cultural, producto de la
interacciéon socialy generada a partir de estrategias y recursos disponibles en
las propias comunidades.

5- Los distintos tipos de masculinidad no son estados homogéneos, sino
contradictorios, existiendo tensiones entre deseos y practicas

6 - Por el mismo hecho de ser producto de procesos histéricos, las
masculinidades son susceptibles de ser reconstruidas, por procesos de género
y otras interacciones sociales.

Indudablemente, las masculinidades constituyen construcciones histéricas vy
por esto son variables en el tiempo.

El patrén hegem 6énico produce un modelo a seguir donde el servarén, con toda
carga social histérica que esto atafia, domina de alguna forma a las culturaly
crea moldes por los que se construyen las masculinidades.

Una investigacion realizada en Montevideo por L6pez y Giida (1995) obtuvo
como resultado que las masculinidades se cimentan en el ejercicio del poder:

1) las modalidades de relacion hacia las mujeres (dominacién y sexism 0)
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2) las modalidades de relacion entre varones (ocupando lugares de
subordinacién de clase y al mismo tiempo ocupando lugares supraordinados
con relaciéon a las mujeres en funcién de su género)

3) La homofobia como elemento constitutivo del modelo hegemo6nico de
masculinidad.

4) La heterosexualidad como militancia masculina y asociada al dominio y la
violencia.

Un estudio realizado por el Ph. D. Gary Barker (2018) sobre lo que significa ser
hom bre en Estados Unidos, Reino Unido y M éxico dio como resultado lo que el
llamo La Caja de la Masculinidad sustentada en 7 pilares: autosuficiencia, ser
fuerte, atractivo fisico, roles masculinos rigidos, heterosexualidad y homofobia,
hipersexualidad, agresion y control.

La masculinidad hegemdnica es vista como una caracteristica inherente al
poder y el ejercicio de este poder, donde la racionalidad y objetividad
adjudicada a lo masculino lo faculta para ejercer una dominacién sobre otros
miem bros de la sociedad e incluso sobre él mismo. El mantenimiento de esta
dominaciéon conlleva al control sobre las emociones y necesidades socio -
afectivas, para que no les sean adjudicadas caracteristicas femeninas. Alvarez
(2007) lo presenta como un esquema culturalmente construido donde se
presenta al varén como esencialmente dominante y sirve para discriminar,
subordinar mujeres y otros hom bres que no se adaptan almodelo.

El sexo, los impulsos sexuales son otra caracteristica que define a este tipo de
masculinidad. Las conquistas amorosas, la erecciéon del pene, la penetracion,
las proezas sexuales y la multiplicidad de sus parejas heterosexuales son
simbolos de autoafirmaciéon de la virilidad (Hardy & Jiménez, 1999).

La heterosexualidad es paradigma dentro de esta idealizacion de hombre
dominante, asi como la homofobia y elrechazo a cualquier feminizacién de sus
conductas. Las mujeres, travestis y los hombres gay se convierten en el otro
contra los que los hombres heterosexuales proyectan sus identidades (... ) y al
suprimirlos proclaman su virilidad (Kimmel., 2008).

El poder econdémico del hogar también se encuentra sobre los hombros de los
hom bres. El trabajo le proporciona respeto y estatus en la sociedad; la pérdida

del mismo supone un paso en sentido contrario al ideal de varén ideal. EI
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trabajo le permite obtener reconocimiento social y le otorga seguridad vy
autonomia (Valdés & Olavarria., 1998).
Varén joven, de raza blanca, de clase media alta y heterosexual segun
G utiérrez (2006) describen al modelo de masculinidad hegem6nica. Como es
evidente en una sociedad no todos Ilos hombres caben dentro de esta
descripcion. Por ende, si se coincide con ese punto no se puede suponer que
existen un Gnico modelo de masculinidad, mas bien predominan las
masculinidades que estan sujetas a la cultura, raza, sociedad entre otros
factores. No existe una Unica forma de ser hombre, "la masculinidad como algo
monolitico (hombria) no existe: sélo hay masculinidades, muchos modos de ser
hombre" (Thompson, 1993).

Después de lo anterior planteado la autora concuerda con el planteamiento La
idea de las masculinidades se construyen a partir de varios factores sociales
como tipo de sociedad, influencias de grupos sociales, modelo cultural,
contexto histérico y vivencias personales (Kimmel.,,2008).

1.5 Dicen que hoy todo me cam bia...

Con el fin de comprender como ser desarrollan los procesos de representacion
social de las masculinidades en los adolescentes es de vital importancia
conocer su desarrollo psicosocial en la adolescencia. “El desarrollo psicosocial
es el proceso de aprendizaje del adolescente acerca de si mismo en relacién
con sus iguales y los adultos. Este permite alcanzar identidad, intimidad,
integridad e independencia"(Rodriguez, 2015).

Al estudiar el desarrollo psicosocial de los adolescentes, deben tenerse en
cuenta una serie de factores del desarrollo psicolégico, fisico y social que se
relacionan al punto de llegar a condicionarse (Rojas etal.,, 2008).

El desarrollo psiquico ocurre a través de un proceso activo de apropiacion de la
experiencia de la hum anidad, donde m edian componentes como los
intercambios de informacién, las vivencias afectivas y la toma de una postura
determinada en la relaci6én con objetos u otros fendémenos segln sus
necesidades o conjunto con los dem as.

Eldesarrollo psiquico se estudia como un proceso continuo de automovimiento,
caracterizado por los cambios internos del desarrollo del sujeto. Esto justifica
gue el desarrollo psiquico de cada individuo dependa de la sociedad o grupo

social en el que se desenvuelva y sera particular en cada caso, segun las
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vivencias de cada ser humano. Sera un agente activo en la transformacion del
medio y su contexto, no un simple asimilador, sino un transformador también
de sus propias cualidades.

El desarrollo psicolégico experimenta cambios bruscos y perceptibles, en tanto
a la percepcion de su desarrollo fisico y su maduracién. La pubertad es el
fendémeno biol6gico que generalmente da inicio a la adolescencia, se
caracteriza por un conjunto de transformaciones anatomofisiolégicas que
culminan con la. madurez biolé6gica y reproductiva. Estos cambios son
impulsados por el sistema endocrino, la hip6fisis y otras glandulas cuyas
hormonas actian sobre las génadas femeninas y masculinas, lo cual provoca
su maduracién anatémica y funcional (Berger,2007).

En esta etapa se desarrollan los caracteres sexuales primarios y secundarios
gue se expresan a través de la menarquia, la eyacularquia y la transformacién
del cuerpo con las capacidades para la reproduccién y la respuesta sexual
segln Tanner (1965). Esta transformaciéon, unida aldesarrollo psiquico originan
el "sentimiento de adultez", o necesidad de comportarse como los mayores,
reproducir conductas 'y m anifestaciones, sexuales particularmente; esto
propicia desarrollar intereses referidos a cuestiones de la vida sexual, de
pareja, familiar y reproductiva (Moreno etal.,, 2003).

En la esfera del conocimiento, se produce un salto notable como consecuencia
de la educacién formal e informal de la que se apropian. Se generan nuevas
habilidades para la asimilacion de los conocimientos y los procesos cognitivos,
de manera general, experimentan un desarrollo. El razonamiento verbal y las
formas légicas del pensamiento pueden alcanzar niveles superiores en esta
etapa (L Moreno & Chiong, 2004). Al presentar mayor desarrollado que en la
nifez, les permite a los adolescentes valorar los productos de su actividad con
una visiébn mas critica incluidas sus las relaciones con otras personas. Un
aspecto central en la caracterizacion del adolescente Ilo constituyen sus
orientaciones valorativas, las que desempefian un papel regulador en su
personalidad.

El desarrollo afectivo es también medular en la formacién del sujeto. Influye en
sus vivencias, en la manera en que el sujeto se relaciona con el medio, con lo
gue es significativo para él o ella porque satisface sus necesidades. Elcaréacter

de las vivencias estara dado por el nivel de desarrollo de su pensamiento,
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demostrandose la unidad que existe entre la esfera intelectual y la afectiva en
la actividad psiquica, lo cualdetermina su conducta (Rodriguez, 2015).

1.6 www.nuevas_formas_de_comunicacién.com

La irrupciéon de las nuevas tecnologias de la informacién y las comunicaciones
(TIC's) deviene en que las audiencias tengan mayor variedad de contenidos y
fuentes donde consumirlos. Este aumento en la oferta de canales fue bautizado
por Umberto Eco (1964) como el paso de la paleotelevision (donde habia un
pufiado de canales) al zapping de la neotelevisién (donde el televidente puede
elegir entre decenas de opciones). Este aumento en la oferta permite Ila
confeccibn de mas <contenidos especificos y esto desemboca en mas
fragm entacién de las audiencias.

La llegada de la World Wide Web (en lo adelante WW W ) y la difusién de las
nuevas formas de comunicaciéon digital interactiva fragm entaron aun mas el
escenario de la comunicacién. Los procesos de comunicacién masivos
digitales, la produccion de contenidos a gran escala como los networks de
periodismo, el acelerado intercam bio de informacién entre individuos por redes
sociales, el desarrollo de comunidades en torno a las culturas de la visualidad y
el alto consumo de las audiencias en todo tipo de esferas, constituyen parte de
la ecologia de medios actualdonde las historias encuentran mGltiples canales vy
form atos para la propagacién de los mensajes (Morrison, 2006).

En este contexto de fragmentacion de audiencia las narrativas transmedia, se
presentan como una posible solucién para afrontar la atomizacion de estas. EI
transm edia storytelling propone una experiencia comun gqgue abarca diferentes
medios y dispositivos, todos ellos unidos por un hilo narrativo (Carlos Scolari,
2013).

Las narrativas transmedia (NT) representan el Gltimo gran desafio para la
industria de contenidos, marcada por la explosién de los dispositivos moéviles
de consumo audiovisual de los Gltimos afios.

El acercamiento a las narrativas transmedia indica gue es una estrategia que
lleva a la producciéon y distribucion de contenidos en diversos medios a partir de
una narracién central, con el propésito de hacer mas accesible una historia o
un producto para un publico determinado.

Aunque la transmedia es un hecho que se presenta notablemente en medio de

la cultura digital, tiene antecedentes en otras épocas y momentos. Eltedrico de

29


http://www.nuevas_forma/

M asculinos. Dossier hipermedia sobre larepresentaciéon social de las masculinidades. 2022
L]}
la literatura G érard Genette (1989) hablé de la literatura como un producto
transtextual, que se genera en segundo grado, con esto se referia a las nota-
bles relaciones que establece un texto con otros textos. Es posible ver alli un
anuncio, al menos en el terreno narrativo, de lo que ahora se ha venido
proclamando como transmediaciéon.

G érard Genette en su obra Palimpsestos (1989), estableci6 cinco tipos de
relaciones transtextuales. La primera, denominada intertextualidad, se refiere a
la presencia de un texto en otro texto, por ejemplo, una cita, una alusién.

La segunda relacién es la del texto con sus paratextos, o sea, con los titulos,
subtitulos, intertitulos, epilogos, vy dem as partes, que plantean un entorno al
texto delque ellector no puede prescindir.

La tercera relacion es la m etatextualidad, generalmente denominada
comentario, que une un texto a otro que habla de élsin citarlo o sin nom brarlo.

El cuarto tipo de transtextualidad o denominada también hipertextualidad.
Im plica la relacion entre un texto, al que denomina hipotexto, y otro texto, al
gue llama hipertexto. Entre ambos existe una relacién transformadora, pues el
texto hipertexto se basa en el hipotexto, imitandolo de tal modo que lo
transforma. Es en esta accién transformadora donde parece ubicarse la
esencia de los productos transm ediaticos.

El quinto tipo es la architextualidad, que se identifica con el género al que
pertenece un texto y hace que el lector asuma una percepciéon genérica que
orienta el “horizonte de expectativas”.

Las relaciones que establece un texto con otros, resultan un preludio para la
comprension de la transmediaci6én como fendmeno narrativo, que a su vez
permite pensar en un procedimiento de transnarraciéon.

Uno de los primeros referentes sobre transmedia fue Kinder (1991) propuso el
término transmedia intertextuallity o supersistema transmedia en referencia al
poder del cine, la televisién y los videojuegos.

En el contexto del articulo de Marsha Kinder no existian niinternet, nilas redes
sociales digitales como medios masivos. El empleo de smartphones, tabletas y
otros dispositivos tecnolégicos no era tan comercialy masificado como lo es en
la actualidad.

En el articulo de 1991 “Playing with Power in Movies, Television, and Video

Games”, Kinder traza las cualidades y el poder que tienen las historias entre las
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grandes audiencias, para esto se vale de dos ejemplos narrativos masivos: los
Muppet Babies ylas Teenage Mutant Ninja Turtles:

«lIn these expanding networks of synergy, connectivity, collectability,
restructuring, new world orders (and other postmodernist buzzwords),
children, corporations and countries are learning transm edia intertextuality is
a powerful strategy for survival»
(En esta expansiéon de redes en la sinergia, la conectividad, la cobrabilidad,
reestructuracién, nuevos Ordenes mundiales (y otras palabras de moda
posmodernistas), los nifos, las corporaciones y los paises estan
aprendiendo que la intertextualidad transmedia es una poderosa estrategia
para la supervivencia) [Traduccién de la autoral.
Kinder se apoya en la narrativa de las Tortugas Ninjas por su reconocible
condicién transmedia: es la historia de cuatro hermanos antropomorfos, Rafael,
Leonardo, Miguel Angely Donatello, llamados asi en honor a cuatro artistas del
renacimiento italiano. Es decir, la construccién del ethos como una
caracteristica transmedia (Klastrup & Tosca, 2004).
Henry Jenkins es el principal referente del tema y el acufiador del término
transmedia storytelling. En sus trabajos destaca a cada medio de manera
particular. EIl medio tiene propiedades UGnicas posibles de explotar. Enfatiza las
cualidades Unicas y exclusivas de cada canal frente a otro y argumentando que
cada contenido debe estar ligado, pero construido de manera independiente.
En palabras de Jenkins (2003) : "In the ideal form of transmedia storytelling,
each medium does what it does best-so that a story might be introduced in a
film, expanded through television, novels, and comics, and its world might be
explored and experienced through game play".
(En la forma ideal de la narracién transmedia, cada medio hace lo que mejor
sabe hacer, de modo que una historia que sea introducida por una pelicula,
puede expandirse a través de la television, novelas y cé6mics, y que su pueda
serexplorado y experimentado a través del juego) [Traduccién de la autoral].
El tercer gran referente, desde el espafiol, es el de Carlos Scolari. Aligual que
Jenkins, Scolari (2009) afirma el medio fortalecerd un relato. En ese sentido, no
basta con migrar un relato de un medio a otro medio. No es simple mente
“vaciar” un contenido de un canal a otro canal. Se debe disefiar un relato

adaptado al medio. Brieflythen, TS (Transmedia Story) is a particular narrative
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structure that expands through both different languages (verbal, iconic, etc.)
and media (cinema, comics, television, video games, etc.). TS is not just an
adaptation from one media to another.

(Brevemente entonces, TS (Transmedia Story) es una estructura narrativa
particular que se expande a través de ambas lenguas diferentes (verbal,
iconico, etc.) y los medios de comunicacion (cine, coOmics, juegos de televisién,
video, etc.). TS no es solo una adaptacién de un medio a otro) [traduccién de la
autoral.

Lo que propone una narrativa transmedia es la capacidad de fragmentar un
relato. Dividirlo por m Ultiples escenarios, form atos y canales. Cada
fragm entacién es una posibilidad de ahondar en wuna historia especifica,
posibilitando todo un universo narrativo que compone la historia, que al fin y al
cabo es la esencia de la comunicacién:

Los humanos siempre contamos historias. Las contamos durante milenios de
forma oral, después a través de las imagenes en las paredes de roca, mas
adelante por medio de la escritura, y hoy mediante todo tipo de pantallas. M as
gue homo sapiens somos Homo fabulators. A los humanos nos encanta
escuchar, ver o vivir buenos relatos (Scolari, 2013 , p. 17).

Otro acercamiento al concepto de transmedia se encuentra en la ponencia de

SeplUlveda & Suarez (2013), titulada: “Contenidos transmedia y crossmedia
para la formacién de competencias narrativas”, en la que se puede ampliar
nuestra concepcidn sobre transmedia. En esta publicacion, los autores,

profundizan en la arquitectura de Transmedia literacy e intertextualidad de las
historias y abordan, brevemente, la composicion de las estructuras m ediaticas
en una narrativa transmedia, crossmedia e interm edia.

1.7 Narrativas Transmedia: ¢la narrativa del siglo XXI?

Las Narrativas Transmedia visto como la narrativa del siglo XXI se han
convertido en un fructifero campo de objetos de estudio de m Gltiples fen¢-
menos sobre medios de comunicacién. Se expande a través de toda una
organizada y estructurada red de medios, de una arquitectura m ediatica.
Genera una manera singular de distribucién de contenidos y disefio de un
relato y una forma innovadora de impactar en Jlas audiencias masivas.

(Sepllveda & Suéarez, 2016).
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El transmedia storytelling representa una evolucion reciente en la forma de
contar historias para reflejarcon mayor precisién los hadbitos de consumo de las
audiencias. EIl empleo de historias independientes, pero bajo el mismo hilo
conductor a través de m Gltiples plataformas de medios, aumenta las
posibilidades creativas al permitir el acceso a mas usuarios y promover niveles
m as profundos de participacion de la audiencia y su fidelizacion. Scolari (2013)
las define como un tipo de relato en el que la historia se despliega a través de
m Ultiples medios y plataformas de comunicacioén y en el cualuna parte de los
consumidores asume un rolactivo en ese proceso de expansion.

Henry Jenkins patentizo el concepto de narrativa transmedia (transmedia
storytelling), al escribir en Technology Review del Instituto de Tecnologia de
M assachusetts (MIT) ¢ Qué es una narrativa transmedia?: “hemos entrado en
una nueva era de convergencia de medios que vuelve inevitable el flujo de
contenidos a través de multiples canales”. Si en los 90 la palabra clave era
“multimedia” v en la década pasada, “convergencia”, ahora el concepto de
moda es “transmedia”. Jenkins (2003) expone dos rasgos pertinentes. Por una
parte, se trata de un relato que se cuenta a través de multiples medios vy
plataformas. Por otra una parte los receptores no se Ilimitan a consumir el
producto cultural, sino gque se embarcan en la tarea de ampliar el mundo
narrativo con nuevas piezas textuales.

Una historia transmedidtica se desarrolla a través de multiples plataformas
m ediadticas, y cada nuevo texto hace una contribuciéon especifica y valiosa a la
totalidad. En la forma ideal de la narracién transmediatica, cada medio hace lo
gue se le da mejor(Jenkins, 2008).

En resumen, las narrativas transmedia son una nueva forma de contar historias
donde las distintas plataformas son utilizadas para hacer llegar relatos de una
forma creativa que aporten nuevos contenidos a la idea central. La multiplicidad
de construccion de contenidos y mensajes permiten establecer audiencias
fidelizadas, porque todo sucede sincrénicamente en los ciberespacios entre las
distintas ciberculturas.

E xisten dos puntos de partida para las narrativas transmedia: el primero

compuesto por la narrativa en si; y en elsegundo lo componen los medios.
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M ontoya, Vasquez y Salinas (2013) lo expresan de mejor manera, en un plano
cartesiano de los sistemas intertextuales transmedia. Alli, se dibujan dos ejes
intertextuales: uno verticaly otro horizontal.

El eje intertextual horizontal, denominado eje diegético (por los autores), es
usado para todos los contenidos que afectan la narrativa, eluniverso narrativo,
la obra seminalcon la que nacen los relatos.

El eje intertextual vertical, llamado eje paratextual, hace referencia a Ilos
elementos identificadores de marca (ID de marca), a los medios, blogs,
noticias, websites, redes sociales, entre otros, por donde se distribuyen los
relatos y se extienden las historias.

Jenkins (2009) argumenta gque existen siete principios de las narrativas
transm ediadticas que posibilitan elevar los niveles de com plejidad:

1. Expansién vs profundidad (spreadability vs. drillability), entendida como los
procesos que extienden la narrativa esencial o modelo.

2. Continuidad vs multiplicidad (continuity vs. multiplicity), referida a Ila
coherencia minima de la narrativa originada a pesar de la multiplicidad de
medios.

3. Inmersién vs extraccién (immersion vs. extractability), referente a Ila
capacidad de penetracién delconsumidor de la narrativa.

4. Construcciéon de mundos (worldbuilding), dada en la capacidad del relato
para extenderse segln las caracteristicas de los protagonistas, eluniverso y el
lugar donde suceden los conflictos.

5. Serialidad (seriality), dada cuando hay segmentos de contenido.

6. Subjetividad (subjectivity), los detalles ocultos de los personajes.

7. Ejecucién (performance), acciones de la audiencia para penetrar a las
mism as.

Asimismo, Scolari (2013) desarrolla los principios basicos que caracterizan a
las narrativas transmedia, entre las que se destaca el hecho de que deben ser
creadas por uno o por muy pocos visionarios, que la transmedialidad debe ser
prevista desde el comienzo y que, aunque el contenido fluya por distintas
plataform as al aprovechar la especificidad de cada medio, se deba asegurar

una vision Gnica y sin fracturas del mundo narrativo.
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Apunta: “para disefiar buenas NT antes debemos conocerlas a fondo, ver c6m o
funcionan y comprender la potencialidad que nos ofrecen los diferentes medios
y plataformas de comunicacién” (p. 20).

1.8 Narrativas transmediay periodismo ¢(Es posible?

Aunque las narrativas transmedia son explotadas por las grandes industrias
cinem atogréaficas para crear universos derivados de las peliculas, se puede
afirmar que van m as alla de la ficcién.

El periodismo en cierto modo siempre ha tenido un caracter transm ediatico,
inclusive desde antes de la aparicién de la WW W, ejemplo de esto son las
noticias que se expandian de la radio a la television, y de ahi aldiario impreso y
a las publicaciones semanales. Los procesos de retroalimentacion y aporte de
las audiencias a los relatos eran menores alque tenemos en la actualidad, pero
aportar sus relatos llamando por teléfono a las emisoras de radio o enviando
cartas al correo de los lectores de los periédicos. Evidentemente, este proceso
entra en una nueva dimensiéon por la aparicién de nuevos medios y plataform as
de comunicacién. Actualmente los medios inform ativos invitan a sus
receptores a enviar inform aciones, fotografias, videos o cualquier otro m aterial
textualque permita expandir elrelato inform ativo.

La investigacion de la produccién inform ativa en clave transmedia recién esta
comenzando, Espafia ha sido pionera en Iberoam érica dentro de este campo
de estudio ejem plo de esto son los investigadores lo Armafianzas, Diaz y Meso
(1996).

Larrondo y Fernandes (2016) exponen nuevas claves para el periodismo, lo
llaman divergencia y convergencia, asi la dispersién del contenido a través de
diversos canales -papel, transistor, pantalla tradicional y pantallas moéviles
conectadas, cine, medios 2.0, etc.- (divergencia) asegura m Gltiples puntos de
entrada qgue conducen a una historia o inform acién (convergencia), de la mism a
forma que esta retérica anima al consumidor a relacionar toda la informacién
recibida y a dar forma a una historia unificada (convergencia) que puede variar,
segln la interpretaciéon finalde cada usuario (divergencia).

En los Ultimos afios han aparecido los primeros trabajos que abordan el
periodismo y el documental en tanto relatos que se expanden en muchos
medios e incorporan la participacion de los usuarios. Los periodistas Cebrian y

Flores (2011); Flores y Salinas (2012); Gifreu (2012) son ejemplo de ello.
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En menos de diez afios estas nuevas formas de relato han abandonado las
discusiones académicas para posicionarse en el centro de las estrategias de
desarrollo de la industria cultural. En la actualidad casino quedan actores de la
comunicacién que no estén pensando su produccién en términos
transm edidticos, desde la ficcién hasta el documental, pasando por el
periodismo, la publicidad y la comunicacién politica.

Frente a la fragmentacién de las audiencias, el transmedia storytelling ofrece
una estrategia posible para reconstruir nichos de audiencia alrededor de un
mundo inform ativo.

1.9 Transmedia en Cuba

Cebrian (2011) propone “Frente a la web impulsada por una instituciéon,
empresa o persona, surge la web en la que los participantes se sitlan almismo
nivel”.

Ante un esquema comunicativo que potencia la participacién de los usuarios,
los medios que se encuentran en la red enfrentan el reto de crear las
facilidades para hacer efectiva una dindmica que conceda mayor prioridad a la
intervencion ciudadana. Aunque las intenciones de los medios de comunicacion
m asiva en Cuba sean las de volcar los flujos de inform acién a la red, la realidad
muestra un desaprovechamiento de las posibilidades que ofrecen estas
herramientas.

Se torna un tanto ambicioso wutilizar el término Narrativa Transmedia para
referirse a Cuba. Los estudios y aplicaciones de estas tecnologias se
encuentran un poco rezagados en el pais. A pocos afilos de la llegada del
Internet, en la Isla aun es evidente la falta de uso adecuado de sus
prestaciones.

La pregunta estd en por qué suceden tales comportamientos. No se puede
desconocer la incidencia de las dificultades con la base tecnolégica y m aterial,
sin embargo, estudios del desempefio profesional de los periodistas y otros
productores de comunicacién han indicado que la introduccién de nuevas
concepciones del hacer, siempre han sufrido incomprensiones y resistencias,
las cuales han estado mediadas por disimiles elementos. Ante la constante
revolucion tecnolégica los medios tradicionales se enfrentan a la tarea

apremiante de reinventarse para sobrevivir.
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Las estructuras y dindmicas de la produccion periodisticas en medios webs
deben diferenciarse a las légicas de producciéon de los medios tradicionales
basados en competencias profesionales y reconfiguracion de culturas
profesionales.

De este panorama no escapa la mirada de los medios matanceros. ElPeriédico
Giré6n de M atanzas, institucion donde se desarrolla esta investigacion desde el
2019 ha seguido la politica de crear una redaccién integrada donde se prioriza
la produccion para la web y se implementan las prestaciones de las redes
sociales para lograr mayor interaccién con los usuarios. Esto es un paso de
avanza en la modernizacién de los medios para hacerlos mas competentes en

un escenario donde las plataform as digitales mueven elmundo actual.
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Capitulo 2. Ruta metodoldégica
Las cuestiones de género transversalizan todas las esferas de la sociedad. En
el capitulo anterior se demostr6 que los westereotipos y roles sociales
histéoricam ente asignados a cada sexo se basan en esta categoria. Los medios
de comunicacién masiva se hacen eco de estos estigmas y los perpetidan en el
tiem po.

Las investigaciones enfocadas hacia la perspectiva de género siguen
generalmente temas asociados a la feminidad, este fen66meno se sustenta por
la tradicion de segregaciéon de este sector en la historia, pero no se puede dejar
de lado que el hombre ante los estereotipos de lo que se espera de ellos en la
sociedad tam bién se siente violentado.

En los medios de comunicaciéon masiva (en lo adelante MCM) no abundan los
trabajos periodisticos encauzados a estas problem aticas, son tem as
practicamente fantasmas en las agendas editoriales y cuando son abordados
por lo general se hace de una forma superficialy con la mira en el feminismo o
la comunidad LG TBIQ +, sin tener en cuenta que género abarca también a los
hombres. Por otro lado, los MCM en ocasiones en lugar de acortar la brecha de
género lo que propician es perpetuar estereotipos y prejuicios.

Bajo estas circunstancias se hace necesario caracterizar el estado actual de la
representacion social de las masculinidades para poder desde los medios de
comunicacion masiva incidir de form a positiva sobre la adolescencia en torno a
la importancia que tienen para el buen funcionamiento de la vida social el no
crear estigm as sobre el ser hombre.

A partir de estas conjeturas surge la presente investigacién, enrumbada hacia
la produccién de un dossier hipermedia que caracterice la representaciéon social
de las masculinidades en los adolescentes de la ciudad de Matanzas.

El producto comunicativo pretende mostrar las distintas percepciones que
poseen los adolescentes sobre lo que significa para ellos ser hombres. Este
dossier aportara informacién especializada de investigadores en el tema vy
vivencias de j6venes que daran una vision integradora alfenémeno.

Pregunta de investigacion

¢cCual es la representacién social de las masculinidades que poseen los
adolescentes de la secundaria basica (ESBU) Mangos de Baragua de

M atanzas?
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O bjetivo general de investigacidon:

. Caracterizar la representacion social de las masculinidades que poseen
los adolescentes de la ESBU Mangos de Baragua de Matanzas para
crear un dossier hipermedia que incida de manera positiva en Jlos
adolescentes en torno a la importancia que tienen para el buen
funcionamiento de la vida social el no crear estigmas sobre el ser
hombre.

O bjetivos especificos de investigacion:

. Sistem atizar los referentes tedricos sobre la representacién socialde las
masculinidades en los adolescentes.

. Identificar los factores sociales que inciden en la representaciéon social
de las masculinidades que poseen los adolescentes de la ESBU Mangos
de Baraguéa de Matanzas.

. Disefiar la estructura y el contenido de wun dossier hipermedia que
contribuya al conocimiento de la representacién social de las
masculinidades en los adolescentes de la ESBU M angos de Baragua
de Matanzas.

Comunicativos:

. Inform ar al puablico sobre las caracteristicas de las nuevas
masculinidades.

. Sensibilizar al publico sobre la necesidad de no asignar estereotipos y
roles basados en el género.

Premisa:

. La representacion social de las masculinidades que poseen los
adolescentes tiene un fuerte impacto en su desarrollo psicosocial.

Categoria analitica:

Representacion social de las masculinidades: Percepcion e interpretacién
comuun de la realidad en funcién de asignaciones culturales a lo masculino, se
conforma a través relaciones sociales, estereotipos y preceptos que se

sustentan en eltiempo y son trasmitidas por las culturas.
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Dimensiones:

Categoria Dimensiones Indicadores

Fuerza de las ideas

NulUcleo de la representacion Arraigo de las ideas

Recurrencia de las ideas

Fuerza de las ideas
Campo de la

Arraigo de las ideas
Representacion social representacion

Recurrencia de las ideas
de las masculinidades

Direccion

A ctitud
Intensidad
Calidad de la
Inform aciéon informacién

Acceso a la informacion

Poblacion vy Muestra:

La poblacién seleccionada en este caso fueron los 213 adolescentes que
cursan el noveno grado en la secundaria basica Mangos de Baragua de la
provincia de M atanzas. La muestra seleccionada son los 96 adolescentes
varones que cursan noveno grado en dicha secundaria. La seleccién muestral

calculada a través de la formula

2
z Npaq

n = , donde z=1,96, N=213, p=0,5,9g=0,5y e=0,05.

eZ(N—1)+zzpq
Atendiendo a los datos anteriores n=77.

O bjeto de estudio:

Representaciéon socialde las masculinidades en los adolescentes.

Campo de accién:

Representacién social de las masculinidades en los adolescentes de |la
secundaria basica (ESBU) Mangos de Baragua de Matanzas

Tipo de investigacion:

Esta investigacion presenta un enfoque cualitativo pues centra su atencién en
el estudio de significados de acciones humanas. Como se pretende obtener
informacién sobre un fenémeno poco estudiado y a su vez propone caracterizar
al mismo se puede decir que la investigacién es exploratoria y descriptiva.

También se clasifica como una investigacion para la produccién pues los
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resultados se expondran en un producto comunicativo en este caso un dossier

hiperm edia.

M étodos y técnicas de recopilacion de datos:

Dentro de los métodos utilizados para la realizacion de esta investigacion estéa
el dialéctico-m aterialista que permite estudiar los fené6menos en su estado de
continua contradiccién con la naturaleza y la sociedad. Este constituye un
m étodo esencial para investigar en este caso porque la representaciéon social
de las masculinidades hay que verlo como un proceso en desarrollo e
interrelacién con otros fenémenos.

El método de analisis y sintesis se empleé en el procesamiento de la
informacién al mismo tiempo que en la fundamentaciéon tedérica. Este método
permite la comprension holistica del objeto de estudio soportado por la
comprensién de cada parte. EIl andlisis es un proceso légico e intelectual que
permite descomponer un todo integrado y complejo en sus partes para
determinar las cualidades esenciales que lo forman mientras que la sintesis es
un proceso légico inverso, integra las partes previam ente analizadas y perm ite
descubrir regularidades y relaciones esenciales entre elementos y fendémenos
de la realidad.

El método inductivo-deductivo se emple6 en el procesamiento de la inform acion
obtenida pues permite establecer regularidades a partir de particularidades vy
viceversa. En este caso permiti6 inferir conexiones con otros estudios y
contextos similares a partirde conocimientos de caracter generalen eltema de
la representacion social de las masculinidades.

El método histérico-l6gico muy atil para el anélisis histérico y evolutivo de las
representaciones sociales y teoria de género. Propicia el anéalisis de los
antecedentes delfendémeno y su evolucién en eldecurso del tiempo.

La técnica de la encuesta (anexo #1) permiti6 recoger una amplia cantidad de
informacién sobre el tema en un corto periodo de tiempo.

La entrevista semiestructurada propicié la profundizacién en una informacién
especifica, después de realizadas las encuestas esta técnica fue muy util para
aclarar algunos aspectos que arrojo la otra técnica. La entrevista
semiestructurada (anexo # 2) posibilit6 el contacto visualcon los sujetos y asi a
través de la observacién obtener informacién relevante sobre sus modos de

actuacion que resulté vital para el proceso.
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Capitulo 3. (i Qué dicen los numeros?

3.1 ¢6Qué es ser masculino para los adolescentes?

Andlisis de la encuesta

En la primera pregunta referida a saber cual es su percepcién sobre ser
hombre" la respuesta mas recurrente fue pertenecer al género masculino,
entendido com o diferencias biol6gicas, esta idea se expuso por 23 sujetos que
representan un 29,87 % de la muestra.Un 24, 67 % (19 adolescentes) exponen
gue para ellos ser hombre es representar el rol de cuidador y refieren
caracteristicas como la valentia. Un totalde 18 sujetos (23,37 % de la muestra
estudiada) refieren atributos como proveedor y cabeza de familia esta mism a
cifra coincide con los que argumentan que ser hombre significa trabajar, sobre
todo asociado a trabajos que impliguen eluso de la fuerza, el 20, 78% del total
gue se traduce en 16 adolescentes asumen que ser hombre significa tener
responsabilidad.

Entre las respuestas aparece referido por 11 adolescentes (14,28% del total)
gue ser hombre es respetar a la mujer y ser un buen ciudadano. Un 11,68 %
de los adolescentes, o lo que es lo mismo 9 sujetos, describen que no se debe
ser abusivo, ni aprovechar la superioridad fisica para generar violencia sobre
los dem as.

De los adolescentes encuestados 7 no formularon respuesta a esta
interrogante lo que representa un 9,09 del total. 6 adolescentes, un 7,79 % del
total, exponen atributos como orgullo, grandeza para referirse a lo que es ser
hombre. Se expuso por 4 sujetos (5,19% del total) que la heterosexualidad
conforma su ideario de lo que es ser hombre. 3 adolescentes que representan
el 3,89% del total exponen que ser hombre es dividir las tareas, poseer
diferentes formas de hacer y pensar a las mujeres. 2 sujetos (2, 60% ) se
refieren al deseo sexualcomo referente de lo que es ser hombre; mientras que
ver futbol, pasar el servicio y ser inteligente son respuestas dadas por un sujeto
cada una que representa un 1, 30% del total.

Ante la interrogante nimero dos ¢(cree que los hombres y mujeres son iguales?
¢Por qué? 40 sujetos (51,94% ) marcaron si y entre sus explicaciones estuvo
qgue debe existir un equilibro entre el hombre y la mujer, referido por 36

adolescentes; 2 adolescentes exponen que solo cambia el fisico y uno refiere
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gue no por ser mas débil la mujer es inferior y otro no da explicacién. Dos
alumnos citaron que hay igualdad de derecho, pero no de género.

En el caso de las respuestas negativas aparecieron 35 (45,45% ). Sus
argumentos radicaban en diferencia de gustos y género referido por 10 sujetos,
la misma cantidad no exponen explicacién. Siete de los adolescentes, opinan
gue los hombres son fuertes y diferentes a las mujeres. Cuatro adolescentes
reseffian gue no son iguales porque las mujeres pertenecen al hogar. Tres
adolescentes comparten la idea de que la diferencia esta basada en el rol de
cuidador y proveedor que debe cumplir un hombre. Las siguientes ideas en
cuanto a diferencias entre el hombre y la mujer solo fueron referidas una vez:
los hombres y las mujeres no piensan igual, los hombres no deben maltratar,
los hombres poseen mayor responsabilidad, son mas comprensivos, la mujer
procrea y también refieren que la mujer es una carga.

La pregunta tres referida a la diferencia de comportamiento entre hombre vy
mujeres tuvo 22 respuestas afirmativas y 55 negativas lo que representa un
28,75% y 71,43 % del totalrespectivamente.

La cuatro pedia aclarar en caso de responder afirmativamente la pregunta
anterior, decir cuales son las diferencias gque deben e xistir en el
comportamiento entre hombres y mujeres.

De las 22 respuestas afirm ativas se obtuvieron las siguientes explicaciones de
donde radican las diferencias. Para 6 sujetos (27,27% ) de la muestra
adolescentes plantean que ambos géneros deben tener rasgos distintos com o
la forma de caminar, pensar, actuar y lucir. Cinco sujetos refieren que las
mujeres son mas femeninas, sanas, limpias, dulces, hermosas, cuidadoras lo
gue simboliza un 22, 73% del total. Un 13, 64% de los adolescentes (3) no
ofrecieron respuestas a la pregunta y 2 expresaron que se diferencian en casi
todo lo que representa un 9,09% del total; Con este mismo porcentaje
aparecen argumentos como que las mujeres son mas razonables y lo los
hom bre son mas firmes. De los sujetos estudiados solo uno planteo que la
diferencia radica en que los hombres muestran un comportamiento agresivo,
otro expone que los hombres se relacionan con las labores dom ésticas y un
adolescente cita que la diferencia radica en elrol de proveedor y cuidador que

deben cumplirlos hombres.
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Ante la interrogante los hombres deben tener las mismas responsabilidades en
el hogar que las mujeres 37 adolescentes seleccionaron estoy totalmente de
acuerdo, lo qgue representa un 48,05% , 17 optaron parcialmente de acuerdo
gue significa un 22,08 % del total, nide acuerdo nien desacuerdo prefirieron 13
sujetos que se traduce en un 16,88 % mientras que 4 adolescentes marcaron la
opcion discrepo en parte 5,19 % y 6 escogieron no estoy de acuerdo con la
afirmaciéon lo que implica un 7,79% .

Al pedir enunciar profesiones, actividades o labores que considere netamente
m asculinas. Entre los oficios mencionados estuvo construccién 27 (35,06 % ),
mecanico 10 (12,98% ), carpintero 6 (7,79% ), chapeo 4 (5,19% ), chapista 1
(1,29 %), cerrajero 1 (1,29 % ), soldador 2 (2,59% ), trabajar en las canteras 2
(2,59% ), pescador 2 (2,59% ), doctor (1,29 % ), ingeniero (1,29 % ), marinero
(1,29 % ), militar (1,29 % ), cualquier actividad que presente alto riesgo 1 (1,29
% ), policia 1 (1,29 % ), bombero 1 (1,29 % ). De los sujetos encuestados 18 no
dieron respuesta, lo que representa un (23,37% ) del total. Hubo respuestas
relacionadas con deportes entre ellos realizar ejercicio fisico 10 (12,98% ),
practicar boxeo y lucha 1 (1,29% ). 11 sujetos expusieron que no hay ninguna
actividad, labor o trabajo gue sea netamente masculina gque representa un
(14,28% ) del total analizado. También mencionan pasar el servicio militar activo
1 (1,29 %), como algo netamente masculino. Fueron referidas por 7 sujetos
(9,09% ) actividades dom ésticas: lavar cocinar, limpiar, cargar objetos pesados,
botar basura y limpiar el patio. 4 respuestas refieren que el hombre tiene que
trabajar y mantener el hogar (5,19% ). Por Gltimo 1 sujeto expone que una
actividad netamente masculina es lo que no pueden hacer las mujeres eso
representa un (1,29 % ) del total.

A la afirmacién considera normal que la mujer posea mejor posiciobn econod6mica
en el hogar 28 adolescentes seleccionaron estoy totalmente de acuerdo, lo que
representa un 36,36% , 8 optaron parcialmente de acuerdo que significa un
10,39 % del total, ni de acuerdo nien desacuerdo prefirieron 22 sujetos que se
traduce en un 28,57 % mientras que 4 adolescentes marcaron la opci6n
discrepo en parte 6,49 % y 15 escogieron no estoy de acuerdo con la
afirmaciéon lo que implica un 19,48% .

Al pedir indicar atributos o caracteristicas que consideraran definan a la

m asculinidad refieren 47 sujetos (61,03 %) que el aspecto fisico es una
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caracteristica que define al hombre, especificamente destacan tener barba,
guagiliero, genitales masculinos, voz fuerte, estatura alta, caminar y gesticular
fuerte, pelo corto, vello corporal, ser atractivo, agil, tener actitud masculina
fuerza fisica y emocional. Realizar deportes y hacer ejercicio 14 (18,18% ) pasar
elservicio 1 (1,29 % ), ser diferente a la mujer 1 (1,29 % ).

Segun algunos sujetos la masculinidad esta caracterizada por virtudes como
liderazgo 3 (3,89% ), orgullo 2 (2,59% ), trabajar 12 (15,58% ), honor 3 (1,29 % ),
hombria 2 (2,59% ), lealtad 1 (1,29% ), responsabilidad 6 (7,79 % ), respeto 3
(3,89% ), palabra de hombre 1 (1,29% ), honestidad 4 (5,19% ), justicia 1
(1,29% ), inteligencia 2 (2,59% ), osadia 1 (1,29% ), decision 1 (1,29% ), seriedad
1 (1,29% ), proteccién 2 (1,28% ), independencia 1 (1,29% ), caracter fuerte 4
(5,19% ), asumir errores 1 (1,29% ),tener metas en la vida 1 (1,29% ), demostrar
rudeza en el hacer 1(1,29% ), ser fan de los futbolistas Cristiano Ronaldo vy
Leonel Messi 1 (1,29% ), tener menor responsabilidad y seriedad que las
mujeres 2 (2,59% ), tener responsabilidad econémica 3 (3,89% ), trabajar en la
construccion 1 (1,29% ), jugar bolas 1 (1,29% )y practicar boxeo 1 (1,29% ).

17 sujetos no dieron respuesta a la interrogante que representa un 22,07% del
total. Relacionado a la sexualidad respondieron ser homofébico 1 (1,29% ),
mujeriego 1 (1,29% ), heterosexual 3 (3,89% )y masturbarse 1 (1,29% ). Cuatro
sujetos que sim bolizan un (5,19% ) argumentan que no hay caracteristicas que
definan la masculinidad y uno explica que no hay una sola forma de ser hombre
para un 1,29% del total. Dos sujetos mencionan que todo es una caracteristica
gue define la masculinidad para un (2,59% ). Un adolescente comenta que el
amor a las madres es una caracteristica al igual que pasar el servicio lo que
representa un 1,29% .

La pregunta referida a sila orientacion sexual es una decisién consciente que
se toma en algin momento de la vida tuvo 58 respuestas afirmativas 18
negativas y dos sujetos refirieron siy no lo que representa un 75,32% , 23,38%
y 2,60% deltotalrespectivamente.

A la afirmacién los hombres deben apoyar las demandas de los colectivos
LGBTIQ+ 19 adolescentes seleccionaron estoy totalmente de acuerdo, lo que
representa un 24,68% , 15 optaron parcialmente de acuerdo que significa un
19,48 % del total, ni de acuerdo nien desacuerdo prefirieron 23 sujetos que se

traduce en un 29,87% , mientras que 4 adolescentes marcaron la opcién
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discrepo en parte 5,19 % y 16 escogieron no estoy de acuerdo con la
afirmacién lo que im plica un 20,80% .

La pregunta referida a si considera la homosexualidad una enfermedad o una
desviacion de la conducta 14 respuestas afirmativas, 62 negativas y uno refiere
siy no lo que representa un 18,18% , 80,51% y 1,30% del total
respectivamente.

A la afirmacién Los varones naturalmente tienen mayor deseo sexual que las
mujeres 35 adolescentes seleccionaron estoy totalmente de acuerdo, lo que
representa un 45,45% , 16 optaron parcialmente de acuerdo que significa un
20,80 % del total, ni de acuerdo nien desacuerdo prefirieron 14 sujetos que se
traduce en un 18,18% , mientras que 6 adolescentes marcaron la opcién
discrepo en parte 7,79 % y 6 escogieron no estoy de acuerdo con la afirmacién
lo que implica un 7,79% .

Las respuestas obtenidas en la pregunta 1y 8 giran en torno al conjunto de
ideas, creencias, representaciones y atribuciones socioculturales que
pretenden definir lo que un hombre debe ser y hacer para construir una
identidad masculina.

De sus respuestas se puede concluir que existe una tendencia a norm alizar los
estereotipos de género devenidos del patriarcado por ejemplo un gran numero

de sujetos mencionan caracteristicas fisicas como barba, guagiero, voz fuerte

estatura alta, caminar y gesticular fuerte, llevar el pelo corto, tener vello
corporal, ser atractivo, tener fuerza fisica, emocional y actitud masculina;
también refieren roles como cuidador, protector, proveedor, valiente,
responsable, socialmente se asocian al hombre desde el ideal de la

m asculinidad hegem édnica que pone alhombre como "alfa de la manada".

En las respuestas dadas resaltan matices de machismo porque sobresalen con
altos numero mandatos culturales como ser proveedor en el hogar, ser muy
activo sexualmente, heterosexualy tener éxito laboral.

Respuestas como no abusar, no utilizar la fuera contra las mujeres o contra los
otros y no porque las mujeres sean mas débiles son inferiores alertan sobre la
concepcion de superioridad, fuerza y uso de esta fuerza para devenido de la
cultura androcéntrica y machista que promueve la dominacién masculina y la

subordinacion de las mujeres.
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Un aspecto curioso es que mencionan que ser hombre es ser diferente a la
mujer y hacer cualquier cosa que ellas no puedan hacer. La autora sefiala
estos puntos porque para el ideal masculino dominante no puede existir nada
gue te haga ver o parecer femenino. Esto esta dado porque la masculinidad la
idealizan en contraste con la feminidad (masculinidad VS feminidad).

Destacan en la pregunta numero 6 que pide trabajos labores y actividades
netamente masculinas estereotipos de género pues asocian los trabajos que
im plican fuerza fisica y hasta cierto punto rudos como algo inherente alhombre
por ejemplo mencionaron construccién, mecanica y la carpinteria; otro ejem plo
de prejuicio es asociar el riesgo como una caracteristica masculina, también
mencionan profesiones y mencionaron actividades asociadas al poder y al
prestigio como m édico, ingeniero, militar, luchador que en realidad las realizan
tanto hombres como mujeres. Cabe destacar que 11 sujetos piensan gque no
hay divisién de tareas por ser hombre o mujer. Aligual que en anaéalisis anterior
resulta curioso que mencionan que actividades masculinas es cualgquier cosa
gue la mujer no pueda hacer.

La pregunta 2 intenta saber cuédles la opinioén sobre la igualdad del hombre y la
mujer. A pesar que las respuestas mas comunes sean que los hombres y las
mujeres son iguales hay repuestas que denotan residuos de machismo por
ejem plo aldecir que no porla mujer ser mas débil es inferior es inferior.

Las preguntas 3 vy 4 refieren a la igualdad o diferencia en tanto a
comportamiento entre los hombres y las mujeres también se muestra el
patriarcado que rige la sociedad. Menciona respuestas como que los hombres
son fuertes y no deben maltratar, las mujeres pertenecen al hogar, son
procreadoras y son una carga, vuelven a salir los roles asignados
histé6ricamente alhombre de cuidador y proveedor.

Andalisis de la entrevista

Es importante aclarar que si bien la encuesta fue realizada a Ilos 77
adolescentes no pudo ser asi con las entrevistas puesto que hubo
adolescentes enfermos, de baja de la escuela, otros no quisieron colaborar y
por otro lado cuando las respuestas comenzaron a repetirse se decidié6 que se
habia alcanzado la saturacién. Los analisis a continuacién tienen como muestra
56. La entrevista ofreci6o la oportunidad de observar las reacciones de Ilos

adolescentes al escuchar las interrogantes al mismo tiempo insertarse en el
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lugar donde conviven los adolescentes (escuela) permiti6 escuchar los
"comentarios de pasillo " que tenian los adolescentes en confianza con sus
amigos sin la supervisién de un agente externo y fueron muy dGtiles para
conformar el andlisis final.

La pregunta 1 aborda el significado que para ellos tienen de “ser hombre”, 29
sujetos (51,78% ) responden que ser hombre significa representar el rol de
cuidador, formaruna familia y cuidar de ella, a su esposa, madre, todos los que
lo rodean; “estar alli” siempre que su familia lo necesite, dar el frente a los
problem as asum ir responsabilidades y errores. 19 sujetos (33,92% )
consideraron que es ser el proveedor de la casa; al preguntar cuales serfian las
caracteristicas necesarias para cumplir esto mencionaron llevar dinero a la
casa, ser el que trabaja para mantener el hogar, el hombre siempre tiene que
trabajar buscar la mejoria econdémica para ély su familia. 23 sujetos (41,07% ),

creen que ser hombre” es pertenecer al género masculino que para ellos
implica tener genitales masculinos y tener cualidades de un hombre ser tosco,
rudo, fuerte, caracter dominante, alto, con el pelo corto, la voz fuerte honesto,
honrado. 8 (14,28% ), piensan que “ser hombre” es ser heterosexual que te
guste el sexo opuesto; tener masculinidad y hombria que al ahondar en esa
respuesta expresaron que era ser hombre o sea sentirse identificado con el
ideal que tienen de ser un hombre. Otras ideas mencionadas por 6
adolescentes (10,71% ) se relacionaron con no ser mujer, ser diferente a ella,
vestirse, gesticular, actuar, caminar diferente a la mujer. Mencionados también
5 (8,92% ) parametros sociales como que elhombre tiene que ser fuerte, hacer
trabajos de riesgo y de gran esfuerzo fisico.

Ser hombre para 10 (17,87% ) es ser algo importante en la sociedad, tener
derecho a todo, cumplir metas y todo lo que te propongas; tener palabra, darse
a respetar. Tener decisiones propias leyes y conceptos en la vida; al preguntar
alrespecto de esto dijeron que ser hombre a todas cuidar de los tuyos y seguir
las reglas de la calle con los amigos.

Otras respuestas referidas solo una vez para un 1,78 % fueron no abusar de
las mujeres ni abusar de la fuerza que tienen los hombres, ayudar en la casa
con lo que los dem s no puedan hacer, soy hombre porque alnacer me dijeron

gue lo era, pasar el servicio, ser hombre es lo mismo que ser mujer. Hubo 3

adolescentes (5,35% ) que no ofrecieron respuestas a la interrogante
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La pregunta 2 referida a las caracteristicas que debe tener un hombre para ser
considerado como tal arroj6é que 29 sujetos (51,78% ) se refirieron a
caracteristicas fisicas tener la voz fuerte, llevar el pelo corto, bigote, barba, ser
alto, ir bien vestido, ser fuerte, lindo, pertenecer al género masculino y tener
genitales masculinos. 13 sujetos (23,21% ), creen que los rasos son proyectarse
como un hombre, sentirse hombre tener masculinidad, virilidad, hombria al
profundizar mencionaron que eso se refleja en rasgos como tener caracter
fuerte, ser leal fiel. 13 (23,21% ) responden que una caracteristica del hombre
es ser cuidador asumir consecuencias y problemas, ser valiente, decidido no
tener miedo, ayudar a la gente no abusar de la fuerza y no ser tan violento con
las mujeres tener. 8 sujetos (14,28% ) refieren ser diferente a la mujer, actuar
diferente a ella, vestir como “hombre”, ser serio, caballeroso. 17 sujetos
(30,35% ) opinan que los rasgos coinciden con estereotipos sociales como ser
proveedor por ende trabajar, ayudar en la casa con lo que las mujeres no
puedan hacer fuerza, ser mujeriego y ver el football. 1 sujeto (1,78% ) opina que
ser buena persona; ser leal, honesto, honrado, bondadoso, respetuoso,
comprensivo, humilde, inteligente; no ser homofébico ni machista; hacer el
bien, y respetar a los dem é&s.

Las respuestas a las preguntas 1 y 2 demuestran que se asume el rol de
hombre a través de actitudes, acciones y roles socialmente <creados,
transmitidos que son la causa principal de prejuicios y a su vez perpetian la
masculinidad hegemo6nica. Una pequefia parte asume ser hombre a partir de
caracteristicas biolégicas como los genitales, pero sile atribuyen importancia al
fisico apariencia, pelo, musculatura.

A la pregunta 3, que se enfoca saber cuadl debe ser la aspiraciéon de cualquier
hombre 30 adolescentes (53,57% ) refieren que todo hombre debe aspirar a
tener una familia, mantenerla y alcanzar un futuro para ella, hacer todo lo que
su familia no pueda y ayudar a su esposa. 21(37,5% ) sujetos expresaron que
trabajar, tener un buen trabajo, ser jefe, mandar, ser Gtil, responsabilidad vy
tener dinero son aspiraciones necesarias. 13 adolescentes (23,21% ) refieren
gue la aspiracion debe ser " ser alguien en la vida", o sea, tener éxito, triunfar
en la vida, hacerlo todo bien, esforzase, lograr las metas. 8 adolescentes
(14,28% ) exponen que las aspiraciones dependen de cada cual o de lo que

cada uno se proponga. 4 adolescentes (7,14% ) refieren que la aspiracién debe

49



M asculinos. Dossier hipermedia sobre larepresentaciéon social de las masculinidades. 2022
L]}
ser irse del pais. 9 sujetos (16,07% ) exponen seguir estudiando. No dieron
respuestas 4 adolescentes para un 7,14 % . Solo tuvieron presencia una vez las
siguientes ideas ser futbolista, ser amable, fuerte, no abusar de los
homosexuales, respetary ser mejor persona.

M erece resaltar que a pesar de ser adolescentes solo nueve sujetos plantearon
la continuidad de estudio como una opciébn y gqgue a pesar de su corta edad
sostienen mantener a una familia, esto evidencia gqgue se sustentan roles de
género legitimados por la cultura machista.

La pregunta 4 pregunta sobre dénde <cree wusted que se aprenden las
principales caracteristicas asociadas a la masculinidad mostré6 96 respuestas.
42 adolescentes (75% ) mencionan que el principal lugar de aprendizaje es la
casa y dos explican que especificamente entre las mujeres de la casa. 16
sujetos (28,57% ) expusieron que en la escuela y uno especifico que ahi se
aprende a ser hombre, aunque no haya muchos. 15 sujetos (26,78% ) exponen
gue se aprende de modelos como Ilos del padre, tio, abuelos vy figuras
masculinas. 12 mencionaron (21,42% ) que se aprende a en la calle. 5 refieren
(8,92% ) que se aprende por experiencias propias en la vida. 3 (5,35% ) citan al
servicio como lugar de aprendizaje y 1 mencioné (1,78% ) que se aprende en
los lugares a los que van los hombres.

La interrogante niumero 5 pedia su opinién sobre sielhombre y la mujer deben
ser iguales. Respondieron afirmativamente 27 adolescentes, lo que representa
un 48,21% del total. Al preguntar el porqué de su elecciobn 20 sujetos
expresaron porque deben tener los mismos derechos y no debe haber
diferencias, 2 adolescentes proponen que ambos pueden hacer las dos cosas,
preguntar que es poder hacer las dos cosas explicaron que Ilos hombres
pueden hacer cosas de mujeres y las mujeres cosas de hombres. Un
estudiante explica que a pesar que son iguales existen pequefias diferencias.
Fueron expuestas solo una vez las siguientes ideas, las mujeres pueden hacer
cosas que los hombres hacen, no todas, pero algunas si; una mujer no es
menos que un hombre; las mujeres son mas buenas para algunas cosas,
tareas del hogar, manualidades; no se notan diferencias entre los sexo0s;
ambos tienen beneficios y consecuencias; las mujeres también tienen

derechos; solo hay diferencias biolégicas; tienen que llevarse bien.
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29 estudiantes respondieron negativamente (51,78% ). Al indagar sobre sus
razones ofrecieron 39 respuestas donde 9 adolescentes respondieron que los
hombres no deben hacer las mismas cosas que las mujeres, hay labores que
los hombres y las mujeres deben respetar, como tareas dom ésticas; 6 sujetos
mencionan que el hombre busca trabajos mas duros porqgue son mas fuertes
gue la mujer; 4 adolescentes dicen que los hombres deben ser diferente a la
mujer, deben tener diferentes formas; 4 adolescentes explican que cada cual
tiene su caracter y forma de ser; 2 sujetos mencionan que los hombres y las
mujeres tienen diferente género; esta misma cifra dice que sifueran iguales en
elmundo nada seria igual.

Estas ideas aparecen solo una vez y representan un 1,78% del total: los
hom bres ven el fatbol; los hombres tienen que tener un caracter determinante;
los hombres son heterosexuales; las mujeres no pasan el servicio; no tienen los
mismos derechos; tienen los mismos derechos pero las mujeres pueden
trabajar si quieren pero el hombre tiene que trabajar siempre; no son iguales
porque hay mujeres que son faciles de entender y otras no, hablas con ella y
hacen lo que le da la gana; cada cual tiene que cumplir su rol sexual, los
hom bres tiene que buscar a la mujer en el sexo y las mujeres tiene que
satisfacer; las mujeres son mas inteligentes; los hombres y las mujeres tienen
diferente sexo; los hombres deben ser diferentes a la mujer en el fisico y los
hom bres tienen que cum plir elrolde proveedor del hogar.

Las respuestas obtenidas tienen un claro rasgo machista, donde la mujer es
vista como algo inferior y donde se le otorgan a los hombres los roles tipicos
gue engloban a la masculinidad, deseo sexual activo, poder sobre la mujer,
supremacia, responsabilidad econdémica y eliminar todo lo que haga lucir
femenino.

Las preguntas 6 y 7 preguntan si creen que el hombre tiene alguna ventaja o
desventaja en la sociedad respectivamente. Ante esta interrogante 27
adolescentes (48,21% ) plantean que los hombres si tienen ventajas en la
sociedad y la misma cantidad exponen que no, 2 sujetos (3,57% ) dicen que no
saben. Al preguntar por qué mencionan razones como que hay ventajas porque
el hombre ayuddé a crear la naturaleza, son mas, son el macho alfa, los
hom bres tienen mejor salario, los hom bres son m as Gtiles y fuertes, encuentran

trabajo mas facil, han tenido ventajas histéricamente. Los que dieron
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respuestas negativas exponen que el hombre no tiene ventajas porque lo tiene
gue hacer todo, cuando el hombre se expresa no lo toman en serio con ciertos
temas al preguntarcuales menciondé elabuso sexualy elacoso.

Ante la interrogante de las desventajas en la sociedad 38 (67,85% ) sujetos
mencionan que el hombre no tiene desventajas y solamente 16 (28,57% ) dicen
gue con razones como que el hombre tiene que dar el primer paso para iniciar
una relacién y tienen que pagar las cuentas de las salidas, también refieren que
a algunos les va malen el trabajo, ven como una desventaja que los hombres
son mas impulsivos, que no tienen paciencia, no saber cémo resaltar en la
sociedad y 2 (3,57% ) mencionan que no saben.

Al analizar estas interrogantes se puede concluir que los clichés como que el
hombre es el sostén econémico, sexualmente activo, trabajador por naturaleza
y exitoso estan presentes en elideario de los adolescentes.

La interrogante 8 pide decir sise considera portador de prejuicios de género 41
(73,21% ) mencionan que no, 14 (25% ) refieren que si y uno particularmente
enfatizo el hombre es hombre, la mujer es mujer, no hay Ilugar para los
homosexuales en elmundo. 1 sujeto (1,78% ) no em iti6 respuesta.

La pregunta 9 mide los niveles de informacién o documentacién que han
recibido sobre temas de género. 36 adolescentes responden no (64,28% )y 20
responden si (27,71% ) al preguntar cuales eran sus fuentes de informacién
mencionaron memes discriminatorios, spots publicitarios derivados de la
aprobacién del Cdédigo de las Familias y en menor medida mencionaron la
escuela.

Integracién

Las técnicas aplicadas brindan resultados como que aun se sobrellevan
estereotipos de género como la asignacién a los hombres de roles de cuidador,
proveedor y protector mientras que a las mujeres las asocian al espacio
dom éstico. Otros clichés se expresan alrelacionar alhombre a la musculatura.
En cuanto a trabajos se asigna a los hombres todo lo que supone riesgo, fuerza
y sobre todo en el espacio puUblico, incluso en el momento que mencionan
tareas dom ésticas se refieren a labores al exterior (botar la basura y limpiar el
patio).

Muchos de los adolescentes asignan ser hombre o mujer a nacer con un sexo

u otro, no ponen distincién a la precepcién que pueda tener una persona con
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uno u otro sexo; también llama la atencién que en ocasiones utilizan la palabra
género como sinénimo de sexo biolégico.

En cuanto a la sexualidad el hombre es visto desde la posicion androcéntrica
de heterosexualy activo sexualmente. La orientacién sexuales percibida por la
mayoria de los sujetos como una decisién tomada de modo consciente, se
m antiene al margen en cuanto a apoyar a los colectivos LGBTIQ+ y un nidmero
considerable consideran la homosexualidad como una enfermedad o una
desviacién de la conducta.

El aprendizaje de estos patrones de conducta se centra en instituciones com o
la familia, la casa, los amigos y las escuelas. También lo asumen modelos
como padres, tiosy figuras publicas como futbolistas.

En cuanto a la igualdad de la mujery elhombre hay posiciones encontradas, si
bien durante la encuesta un nUmero considerable de estudiantes dice que
deben ser iguales y resaltan que las diferencias son solo fisicas o biolégicas, a
la hora de realizar las entrevistas contradecian la respuesta anterior y exponen
justificaciones que denotan rasgos de machismo 'y prejuicios. En la
investigacion se tendra en cuanta la respuesta dada en la entrevista porque a
través de esta técnica se crea cierta confianza con los sujetos y ahi salen
respuestas que rompen con lo "politicam ente correcto” aligual que a raiz de las
dindmicas del acto comunicativo y las otras preguntas realizadas se evidencio
gue la respuesta de que elhombre yla mujer no son iguales es la mas comduan.

A pesar de lo anteriormente expuesto la gran mayoria de los adolescentes no
se creen portadores de prejuicios de género, aunque evidentemente hay una
asunciéon de estereotipos que demuestran lo contrario. A decir de la autora en
el aprendizaje social esta tan norm alizado el idealde masculinidad hegem 6nico
gue para estos sujetos solamente estadn adoptando una postura "norm al" ante
las preguntas realizadas.

Se puede concluir que la representacion social de las masculinidades de los
adolescentes la secundaria Mangos de Baragua de Matanzas queda de la
siguiente form a:

NUcleo de la representaciéon

En el ntcleo de la representacion se encuentran ideas referidas a que los

sujetos consideran que los hombres y las mujeres deben tener diferente

comportamiento en la sociedad. No consideran la homosexualidad wuna
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enfermedad o una desviacion de la conducta. Asumen que la casa es el
principal lugar para el aprendizaje de las caracteristicas asociadas a la
masculinidad y no se consideran portadores de prejuicios de género.

Campo de la representacion

Las ideas que conforman el campo giran en torno a que los hombres y las
muijeres no deben ser iguales en la sociedad. Asumen que existen
caracteristicas y atributos que definen la masculinidad asociadas al aspecto
fisico.

Otras ideas que lo conforman son, que la mayor aspiracién de un hombre debe
serteneruna familia, cuidar de ella, estar ahi para cuando lo necesite y trabajar
para mantenerla, que los hombres no tienen desventajas en la sociedad y que
los adolescentes no poseen niconsultan informacién sobre eltema.

Actitud

La actitud es de rechazo al tema, los adolescentes no presentaban interés vy
m ostraban cierta contrariedad ante los temas de género y en especial a la
orientacién sexual.

Inform acién

La informaciéon recibida a lo largo de la vida es escasa y casinula. Muy poco de
los sujetos han recibido documentacion sobre género y los que dieron una
respuesta positiva mencionan como fuente memes discriminatorios en las
redes sociales, las campafias televisivas de bien publico derivadas de la
aprobacién de Co6digo de las Familias y en menor medida la escuela.

La autora considera importante destacar que derivado del proceso investigativo
emergen estereotipos de género que remontan a lo mas arcaico de la sociedad
m achista y patriarcal. Debido al proceso de andalisis no se incluyen en la
representacion social de las masculinidades porque la frecuencia de repeticion
no es significativa pero aun asi deben ser tomadas en cuenta a la hora de
realizar cualquier trabajo para incidir de form a positiva en los adolescentes.

A partir del esbozo conceptual, la aplicacién de instrumentos y el andalisis de los
resultados se pudo acumular la informacién necesaria para confeccionar el
dossier hipermedia Masculinos que propone una mirada a la representaciéon de
las masculinidades.

3.2 A las puertas del Girén

PUblico meta:
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El producto comunicativo surge para incidir en la representaciéon social de la
masculinidad de los adolescentes. Se concibi6 con el objetivo de educar y
concientizar sobre la importancia de sentirse libre de actuar sin regirse por
estereotipos histéricam ente asignados, aunque el publico m eta son

adolescentes puede ser consumido por cualquier pUblico, por su contenido vy

valor social.

Institucién comunicativa:

El dossier hipermedia Masculinos sera publicado en la pagina web de la Editora
G ir6n por el alcance que tiene este sitio web en la provincia y por eluso activo
de las redes sociales y plataformas digitales que permiten desarrollar las
narrativas transmedias. Tanto el tema como el género periodistico que se
proponen resultan novedosos. EIl primero porque la tem atica de género es
generalmente abordada desde la feminidad o la comunidad LGTBIQ+ y el
segundo porque con el auge de las redes sociales el dossier hipermedia
permite explotar potencialidades que géneros tradicionales no brindan. Se
propone como fecha de publicacién el 19 de noviembre que es el Dia
Internacionaldel Hom bre.

Rutinas productivas:

Las rutinas productivas del periédico Gir6n estan sustentadas sobre la base de
las redacciones integradas. Este tipo de rutina prepondera la generacién de
contenidos en la pagina web y a través de las plataformas digitales
constitucionales.

Con este sustrato como base para cualquier publicacion todos los viernes en
reunion con los periodistas se conforma la agenda del medio y quedan
determinados los trabajos oque se publicaran durante la semana. Las
publicaciones se dividen en dos grupos: noticias y trabajos de género. EI
primero de estos se entrega directam ente a la web y se publican
inmediatamente; mientras que el segundo grupo pasa al departamento de

correccién, ahi son revisados por el director del departamento y posteriormente

publicados. Se priorizan los contenidos generados por los periodistas de
medio, en segundo orden los contenidos que afecten a Matanzas y en tercero y
cuarto lugar los contendidos nacionales con repercusiéon localy los nacionales
mas generales. Para la edicioén impresa se seleccionan trabajos previamente

publicados en el sitio web. Las redes sociales y plataform as digitales sirven de
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atractivo para los usuarios. En el caso del Periédico Gir6n se utilizan Facebook,
Twitter, IVoox, WhatsApp, Telegram y YouTube. En cada wuna de estas
plataform as se redacta un pequefio resumen con la vista previa del contenido
de la publicacion y adjunto el enlace a la padgina web para conocer toda la
informacién.

z . . 1
Pagina web v redes sociales

El periédico Girén es el medio de prensa oficial del Partido Comunista de
Cuaba de Matanzas. La institucién se enfoca en la bisqueda de la realidad de
la provincia. EI 12 de mayo del 2000 se coloca en Internet el primer nimero del

Girén-web, (www.giron.cu) versién digital que se actualizaba diariamente. En la

actualidad giron.cu cuenta con gran cantidad de seguidores e iteraciones por
parte de los mismos.

El sitio web estd conformado por una pagina principaly 11 secciones divididas
en: de Matanzas, de Cuba, del mundo, deportes, economia, educacién,
historia, politica, salud, sociedad y cultura mientras que semanalmente
aparecen dos secciones fijas: Postales matanceras (lunes) con curiosidades de
la provincia y el suplemento inform ativo sobre la Ciénaga de Zapata Caudales
de un humedal (domingo). En la pagina se realiza una actualizacién m atutina y
sistem atica a lo largo de la jornada con contenido novedoso sin atiborrar a los
usuarios.

Para el trabajo en las redes sociales estan preparados especialistas en cada
una de las plataformas que son los encargados de la administracién de las
mismas y responsables de los posts. Los estudios de audiencia en Facebook y
Twitter principalmente permiten a través de fuentes empiricas y cientificas
determinar los horarios de consumo de los usuarios y que contenido navega
mejor en cada plataforma, esto genera gqgue un post posea mayor alcance e
interacciones.

Facebook

Esta red social cuneta con mas de 27 milseguidores, su objetivo es com partir y
divulgar los contenidos que se generan en la pagina web. Es actualizada
aproximadamente cada 1 hora con una media diaria aproximada de 10 a 12

posts. Su horario de mayor interaccion es el medio dia. Esta red tiene como

!Losdatos recopilados paralarealizacion de este apartado datan de septiembre del 2022 porel

dinamismo de lasredes sociales estan sujetos acambios.
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particularidad el uso un gancho noticioso algdn resumen, acompafamiento
visual para atrapar al usuario y hacerlo entrara en el sitio, asi como eluso de
emojis que le dan un toque mas fresco y llamativo a los posts. El uso de los
comentarios y reacciones por parte de los usuarios propicia mejor
retroalimentacion.

Twitter

El perfil oficial cuenta con mas de 10 mil seguidores, su puUblico es
generalmente la masa trabajadora por lo que sus picos de audiencia estan en
el horario de la mafiana y durante este periodo se genera contenido cada
media hora, ya hacia el mediodia se comienza a actualizar cada una hora. Las
publicaciones medias del dia para esta red social son de 20 a 22 tweets. Al
igual que en las otras plataform as, se coloca un pequefo lead de la informacién
gue se va a postear y el enlace al sitio web para ampliar, se aprovechan

accesibilidades como "los hilos" para ampliar algunas informaciones. Es una
plataforma muy noticiosa, breve y de corte activista, politica en general. Una de
las caracteristicas mas importantes es que a través de las etiquetas esta red
permite que el contenido que se genera llegue directamente a los actores
involucrados con eltema delque se aborda.

YouTube

Esta plataforma cuenta con 2060 suscriptores. Cuenta con programas com o
Playball con frecuencia de dos dias a la semana y aborda sobre la Serie
Nacional de Baseball, Matanzas inc6gnita con frecuencia quincenal sobre
curiosidades de la provincia, el programa que Clase de talla que debe de
publicar un programa mensual. Las dem s publicaciones son generadas por
los periodistas durante las coberturas inform ativas.

IV oox

Bajo el usuario de peri6dico Gir6n existen 2 programas fijos: Palabras con
sentidos donde se entrevistan a personalidades de la provincia de M atanzas
con una frecuencia de emisién semanal (viernes) y Ciencia a la mano que se
emite cada quince dias y aborda temas relacionados con la ciencia como su
nombre los indica.

W hatsapp y Telegram

Las cuentas en estas dos plataformas se actualizan seglUn la dindmica que

posee cada una de estas rede sociales. Ambas son administradas por la
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comunicadora de la institucién y se implementa la estrategia de lead con enlace
al sitio web.

3.3 Estrategia de divulgacién en redes sociales

En el capitulo uno de esta investigacién se abordaba sobe las narrativas
transmedias como una nueva formade comunicacién en elentorno digital.
Dentro de las redes sociales que utiliza la editora Girén esta investigacién se
centra en 3 plataformas esencialmente (Facebook, IVoox y YouTube) que
tienen potencialidades diferentes para la divulgacion del contenido y de esta
forma crearuna historia m as sé6lida y abarcadora.

Estrategia general para redes sociales:

1. Elcontenido serd presentado en varios form atos (texto, imagines, audio
y video) esto posibilita mayor variedad de informacién y alcance a mayor
nimero de usuarios que prefieran uno u otro soporte.

2. Mantener actualizado el contenido debido a las mismas dindamicas de las
redes sociales.

3. Optimizar el contenido en <cada plataforma para conseguir mayor
alcance valorando las potencialidades que brinda cada red social.

4. Promocionar el contenido para cada red social utilizando la cross
prom otion, no hay que publicarlo mismo en cada red social sino adaptar

elmensaje para captarla atencién de los usuarios.

5.

RED SOCIAL POTENCIALIDADES PUBLICACIONES
Las publicaciones tienen |Las fotos seran
gran alcance local y | colgadas en esta red
regional, com o este social porque resultan
estudio se enfoca en los m as Illamativos y los
adolescentes de la [algoritmos de

FACEBO O K
provincia serda muy Gtilel | Facebook preponderan

uso de esta red social. este tipo de form ato. Al
igual que las
entrevistas en soporte

de texto.

YOUTUBE Esta plataform a perm ite Los videos explicativos
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subir videos y crear una seran posteados en
"comunidad" alrededor. esta red social dentro
A parte de esto es uno de una lista que
de los buscadores mas perm ite organizar el
utilizados por los contenido. Al igual que
usuarios las entrevistas en

soporte audiovisual

Los podcasts estaréan
ubicados en un
Entre sus bondades esta program a dentro del
IVO XX eluso de audios para usuario del Peri6dico
generar informaciéon. G irén con contenido
especializado sobre el

tem a.

3.4 Proceso de produccidn
Para la produccion del dossier hipermedia Masculinos no se sigui6 una
estructura preestablecida, se fue creando seglun la necesidad de la autora, las
caracteristicas del publico meta y las ideas de los especialistas asociados a la
produccién del m aterial.
Por la necesidad de técnicos en diferentes especialidades se integré al equipo
de produccién un inform atico encargado de la programacion del producto, dos
periodistas uno especializado en periodismo hipermedia y los otros en recursos
graficos para darle un enfoque dinamico en las plataform as digitales y utilizar
correctamente los elementos visuales.
Para la realizacion de este dossier se siguen las etapas de produccién
descritas por la periodista Pérez (2017) en Transgrediendo Identidades, dossier
hiperm edia sobre las identidades trans en Matanzas:

1. Investigacion y realizaciéon del m aterial periodistico:

. Definicion deltema y la premisa del dossier hiperm edia

. Recopilacion de informacién y realizacién de entrevistas

. Organizacién de la inform acion

2. Confeccion delguion multimedia
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3. Disefio

4. Programacion

Investigacion v realizacién del material periodistico

La representacion social de las masculinidades es un contenido raramente
abordado en los medios de comunicacién masiva. Los trabajos bajo la tem atica
de género tienden a enfocarse en aspectos como igualdad de la mujer en la
sociedad, lo referente a colectivos LGBTIQ, pero en pocas ocasiones abordan
sobre las masculinidades y la forma en que estas afectan o no a los hombres
en la sociedad.

El dossier hipermedia como género periodistico se seleccioné por la capacidad
gue brinda de mostrar una gran cantidad de informacién sobre un tema
especifico de forma interactiva y al ser el publico meta adolescentes y estos
tener gran apropiaciéon del espacio digital se consider6 el uso de la tecnologia
comouna de las mejores formas de incidir sobre ellos.

La busqueda de informacién constituydé un proceso largo enfocado en un primer
momento en recolectar y procesar informacién relacionada con el tema
principal para profundizar al respecto. Terminado este proceso se procedi6 a
confeccionar las entrevistas y encuestas que fueron aplicadas a los estudiantes
de noveno grado y a los profesionales en ramas como psicologia, periodism o,
sociologia entre otros que aportaron una mirada integradora alfendémeno.

Al dar por terminada esta fase de aplicacién de las entrevistas se procedié a
seleccionar los m ateriales que integran el producto y su organizacion en las
diferentes secciones en que se divide el proyecto. A la par de este proceso se
fueron elaborando los audiovisuales que complementan aldossier.

Programacion y disefo

En el proceso de programacién el Ing. Ciencias inform aticas Lester Antonio
Delgado Soler, se encarg6 de Illevar a cabo los métodos, los niveles de
interaccion de los contenidos y enlaces entre ellos, asi como las etiguetas.
Siem pre teniendo en cuenta las especificidades del sitio web donde se va a
publicar.

Para montar el dossier se wutilizé la herramienta W ordpress que facilita las
plantillas One page para mostrar la mayor cantidad de contenido en una sola
pagina. Aparecen organizadas 6 secciones que son las que conforman el

producto (secuencia de infografias, entrevistas, podcast, narrativas visuales,
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redes sociales e informacion) EIl dossier posee tecnologia responsive, lo que
permite que la resolucion se adapte a cualquier dispositivo movil. Las imagenes
empleadas poseen formato png, los audios mp3 y los videos mp4 esto para
lograr el 6ptimo acceso de los usuarios y cum plircon los estdndares de la web.
De conjunto con el Lic. Periodismo Yadiel Nodal Cruz y el estudiante de
periodismo Dyan Barcelé Padilla, encargados del disefio, se utilizaron recursos
graficos dindmicos para ofrecer una interfaz atractiva que a la vez fuera
funcional y sencilla para que el mensaje llegara claro y directo.
Los colores utilizados en el dossier son naranja y azul, colores que contrastan vy
por ser frios se asocian a lo masculino, pero en este caso se utilizaron en tonos
pastel y tenues con la idea de mostrar que hay una gran gama y variedad
dentro de un mismo color, asi como hay una variedad de formas para ser
hom bre. La tipografia empleada es sans serif las fuentes utilizadas fueron G ill
Sans Ultra Bold.

Reguerimientos técnicos necesarios para su visualizacidon

Es necesario, servidor web (Apache) con un procesador web de 1Gh en lo
adelante, memoria RAM de 1GB y mas de 256 MB onboard para graficos.

Resulta indispensable un navegador web que sea compatible con Windows 7

(Mozilla Firefox, etc)
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Conclusiones
La sistem atizacion critica ha demostrado que la representacion social de las
masculinidades en la adolescencia explica el sentido comudn o conocimiento
cotidiano de wun individuo y como se revaloriza al pasar por mediadores
culturales.

La caracterizacion de la representaciéon social de las masculinidades de los
adolescentes de la secundaria basica Mangos de Baragua de Matanzas
ofrecio elementos de la m asculinidad hegem 6nica con evidencias de
estereotipos de género y machismo, a pesar de esto también hay latente,
aunque en menor medida, una pequefia tendencia al cambio de mentalidad
hegem énica a una masculinidad m as liberadora.

Se constaté que los estudiantes de la secundaria basica Mangos de Baragua
de Matanzas asignan a la masculinidad principalmente roles como proveedor
del hogar, responsable de todas las asignaciones econdémicas por ende su
principal funcién es trabajar; de cuidador con la funcién principal de mantener
elhonor de la familia y defenderla a cualguier costo, porlo que la valentia tiene
que formar parte de sus virtudes y muy importante la heterosexualidad y clara
diferenciacion de las mujeres.

A partir de los resultados obtenidos se confeccion6 un dossier hipermedia con
la premisa de motivar a los adolescentes de la secundaria basica Mangos de
Baragua de M atanzas a aprender sobre género y especialmente de
masculinidades que tienen los adolescentes y de esta forma incidir de manera

sobre su percepcion delfendmeno para crearun pensamiento mas equitativo .
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Recomendaciones

A los medios

. Se recomienda la socializacion del dossier hipermedia siguiendo la
estrategia de socializacion planteada.

. Profundizar en el tema de representacion social de las masculinidades
en la provincia de M atanzas.

. Explotar las ventajas del periodismo de hipermedia y las nuevas
tendencias de comunicacién para lograr acceder a mayor cantidad de

usuarios dentro del ejercicio periodistico.

A la Universidad y departamento de Comunicacién Socialy Periodism o

. Potenciar el estudio en la academia de periodismo temas relacionados
con género pues esto transversaliza todos los procesos sociales.

. Proporcionar medios y materiales para fomentar las tesis para la
producciéon.

. Fomentar los estudios en materia de género desde la comunicacién para
lograr generar un cambio de conciencia y cumplir las funciones del
periodismo de educar y concientizar a la poblacién en materia de
género.

. Se recomienda que en alianza con el MES se implemente esta
investigacion para reforzar el curriculo de asignaturas como Educacion
Civica porque la representacién social del género en general y de las
masculinidades en particular transversaliza a todas las esferas de la

sociedad, asicomo la vida cotidiana.

A la UPEC

. Fomentar eventos, concursos de Género y Comunicacién y presentar

este y otros productos que aborden elgénero desde la comunicacion.
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Anexos

Anexo # 1. Cuestionario realizado alos adolescentes.

El presente cuestionario tributa a una investigacion de tesis de diploma del
departamento de Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad de
M atanzas. EIl cuestionario es anénimo, su (s) nombre (s) y datos no son

necesarios. Se agradece su colaboracién y sinceridad.

1..,Qué es para usted ser hombre?

2.¢:Cree que los hombres y mujeres son iguales?

Si N o _ ¢Porqué?

3. Cree usted que debe existir alguna diferencia entre elcomportamiento de las

mujeres y los hombres

4. En caso de responder afirmativamente la pregunta anterior, diga cuales son
las diferencias que deben existir en el comportamiento entre hombres vy

mujeres.

5. Los hombres deben tenerlas mismas responsabilidades en el hogar que las

mujeres:

No estoy de acuerdo.

Discrepo en parte

Nide acuerdo nien desacuerdo.

Parcialmente de acuerdo.

Estoy totalmente de acuerdo.

6. Nombre profesiones, actividades o labores que <considere netamente

masculinas.

7.Considera normalque la mujer posea mejor posicién econémica en elhogar.

No estoy de acuerdo.

Discrepo en parte
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Nide acuerdo nien desacuerdo.
Parcialmente de acuerdo.
Estoy totalmente de acuerdo.

8. Indique atributos o0 <caracteristicas que wusted considere definan a la

masculinidad.

9. ¢Cree que la orientacién sexual es una decisién consciente que se toma en

algin momento de la vida?

10. Los hombres deben apoyarlas demandas de los colectivos LGBTIQ +

No estoy de acuerdo.

Discrepo en parte

Nide acuerdo nien desacuerdo.
Parcialmente de acuerdo.

Estoy totalmente de acuerdo.

11. ¢Considera la homosexualidad una enfermedad o una desviaciéon de la

conducta?

12. Los varones naturalmente tienen mayor deseo sexual que las mujeres

No estoy de acuerdo.

Discrepo en parte

Nide acuerdo nien desacuerdo.
Parcialmente de acuerdo.

Estoy totalmente de acuerdo.
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Anexo # 2. Entrevista realizada a los adolescentes.

1. ¢Qué es para usted ser hom bre?

2. ¢Cuales son las principales caracteristicas que debe tener un hombre
para serconsiderado com o tal?

3. ¢Cudalcree usted que debe ser aspiracion de cualqguier hombre?

4. ¢,Do6énde cree usted que se aprenden las principales caracteristicas
asociadas ala masculinidad?

5. ¢Considera que elhombre y la mujerdeben seriguales?

6. ¢(Cree que los hombres tienen ventajas en la sociedad? ¢Por qué?

7. ¢Cree que los hombres tienen desventajas en la sociedad? ¢(Por qué?

8. ¢Se considera portador de prejuicios de género?

9. ¢Ha recibido alguna informacion o documentacion sobre temas de

género?
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Anexo # 3 Guion multimedia.

Titulo

. , Narrativas .
Slaider entrevistas podcast . Cosmovisiones Informacién
visuales
| 1 |
entrev. 1 podc. 1 N.V. 1 cosmov. 1

entrev. 2
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Anexo # 4. Gui6on multimedia.

Titulo

[S\mder J [1trewsta] [podcast] [Na”amaj [c ccccccccc ﬂ [| fmmamﬂl
visuales
[podc 1] [ N.V. 1 ] [cosmov 1]

entrey. 2

Slaider

Entrevistas

Podcast

Narrativas Visuales

Cosmovisiones

Informacion

Redes sociales




