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RESUMEN

Este Trabajo de Diploma tiene como objetivo elaborar una Campaia de Propaganda
conmemorativa para elevar el conocimiento sobre la participacion de martienses en los
combates de Playa Girdn, se aprovecha el detalle del 50 Aniversario de esa gesta que

se celebrard en el venidero afio 2011.

Aborda la situacion del poco dominio en la poblacién del Consejo Popular Marti, acerca
de este hecho de la historia local, se aplican instrumentos y métodos de diagndstico
gue demuestran lo escaso que es el conocimiento, en los habitantes del poblado acerca
de la participacidn de habitantes de este territorio en una de las mas importantes

paginas de la historia revolucionaria.

El trabajo se divide en tres capitulos, el primero se dedica a los referentes tedricos de la
propaganda y las campafias, el segundo abarca el disefio metodolégico de la
investigacion y los resultados de la aplicacion de los métodos. En el tercero se propone
la estructura de una Campafa de Propaganda, con todos sus elementos organizativos y
el Plan de Actividades dirigido a elevar, mediante acciones propagandisticas el
conocimiento que tienen los pobladores del area seleccionada, sobre la participacion de

compatriotas del municipio en la Epopeya de Girén.

Se tiene en cuenta la participacion de instituciones de gran importancia, como el
Museo Municipal, la Asociacion de Combatientes de la Revolucién Cubana, los CDR,

las Sedes Universitarias y otras.



INDICE

INtrOAUCCION  ~ = mmmmm e oo e

Capitulo I. Propaganda e historia. Referentes teoricos.------------========mcmmmuouv

1.1
1.2.
1.3.
1.4.
1.5.

Capitulo II. Estructura metodolégica y resultados de la préactica.

2.1.
2.2.

La Propaganda: Origenes y definicion.--------------------emmmemeoeoemeom-

La propaganda revolucionaria en Cuba.-----=-=============nmmmmmmmmmee
Los medios y formas de la propaganda revolucionaria.-----------------
Las Campafias de Propaganda.-----------=-=-=-=-==mmmmmmmmmmmmmmmom oo

La victoria de Playa Girén. Milicianos en la historia.---------------=------

Métodos de INVestigaciOn. ---=----=======m-mmmmmm oo

Caracterizacion de la Muestra.----------------------------- -

2.3. Valoracién de los resultados obtenidos con la aplicacién

de 10S MEét0d0S.-------=----m-m-mmm oo e

2.4. Valoracion critica de las condiciones actuales del Museo Municipal

Capitulo

y la ACRC para la divulgacion de la participacion de los martienses

en la Epopeya de GirOn.-----=-=-=mmmm oo oo

I Campaia de propaganda conmemorativa para elevar el

conocimiento de la participacién de martienses en Playa Giron.-----------------

CONCIUSIONES . ~m === m e oo

Recomendaciones. -----=-==-==mm oo oo e - --

Bibliografia.------------===m=mmmmm e e L e e e

Anexos

29

36

39
50
51



INTRODUCCION.

Todos los afios, en abril, los cubanos conmemoramos el aniversario de la Victoria de
Playa Girdn, sitio geogréafico que desde 1961 simboliza la capacidad de lucha y valentia
de los hombres y mujeres de esta tierra, y es referencia obligada para entender la razon
gue mueve voluntades humanas, dispuestas a defender el derecho a existir como

nacion libre y ser felices.

Los combates que se efectuaron en el territorio de la Ciénaga de Zapata enfrentaron
dos ideologias contrapuestas a lo largo de la Historia, de un lado luchaban los
desposeidos de siempre, obreros y campesinos, y en el otro estaban los poderosos de
siempre, terratenientes, magnates industriales, politiqueros, y militares batistianos,

acompafados de sus sicarios, torturadores y asesinos.

Durante los dias 17, 18 y 19, y desde entonces, el mes de abril saco a la desconocida y
abandonada ciénaga de su anénima geografia, y la lanzé a la celebridad en todos los

idiomas a escala planetaria.

A los compatriotas con mas de 60 afios les basta recordar para revivir los dramaticos
acontecimientos, cuando las familias de carboneros y pescadores vieron sus vidas
asaltadas y sus seres queridos asesinados por invasores que pretendian echar hacia
atras la rueda de la historia.

También es facil para ellos rememorar el heroismo demostrado en el campo de batalla
por los combatientes que defendieron su patria, y en muchos casos ofrendaron sus
vidas en defensa de su derecho a la vida y la libertad. Entre ellos se hallaban
combatientes del Ejército Rebelde, la Policia Nacional Revolucionaria y de las Milicias

Nacionales revolucionarias

Alli ocurrié un suceso inédito hasta entonces: “...los pobres de la tierra vencieron a los
estrategas de Estados Unidos de América, el mayor de los imperios que han existido, y

les infligieron una aplastante derrota a sus huestes mercenarias, entrenadas,



alimentadas, vestidas, armadas y adoctrinadas con el propdsito de masacrar a sus

hermanos de sangre”.(Pérez. R. 2005)

Los mas jovenes pueden acceder a aquellos acontecimientos a través de libros, filmes,

conferencias, relatos y testimonios.

La Epopeya de Girdén, como hecho historico, es ampliamente abordada en textos,
articulos de revistas y otras vias de publicacion, pero en el caso de la participacion de
grupos de combate especificos, la bibliografia se hace escasa y solo se encuentran
relatos de batallones grandes y que desempefiaron funciones muy relevantes.

Uno de los Batallones de Milicias que menos divulgacion de sus hechos bélicos ha
tenido es el Batallon (Bon) 217 integrado por milicianos martienses, que aunque su
actuacion no fue notable, si desempefié funciones de combate en el teatro de
operaciones, con el consiguiente riesgo de muerte y heridas sufridas por sus

integrantes.

La participacion de estos milicianos, naturales de Marti, en los combates de Girdn no es
suficientemente conocida en este municipio, las nuevas generaciones en su mayoria,
ignoran la existencia de coterrdneos suyos que intervinieron en la batalla. Estos
hombres, hoy casi anonimos en el Municipio Marti, merecen ser conocidos,

consultados, y que su memoria historica pase a las generaciones del futuro.

En la Jornada de Girdn se realizan anualmente acciones conmemorativas del hecho
histérico, fundamentalmente en centros escolares, y el Museo Municipal dedica la
Muestra del Mes a esta fecha. La Asociacibn de Combatientes de la Revolucién
Cubana (ACRC) ha realizado algunas acciones de conjunto con la SUM y el Sector

Militar para rememorar la efeméride, siempre limitadas por el alcance y la divulgacion.

En la actualidad ni el Museo, ni la ACRC tienen estructurada alguna tarea de caracter
divulgativo, con basamento cientifico, que les permita promover el interés de los

pobladores por conocer quienes fueron los martienses que combatieron en Giron, asi



como las funciones militares que desarrollaron estos milicianos en la batalla. Esta

situacién es la que motiva la realizacion de la presente investigacion.

Teniendo en cuenta la importancia que reviste el conocimiento de nuestra historia
nacional y local, y la poca propaganda y publicidad acerca de este tema en nuestro
municipio, se decide elaborar acciones divulgativas para propiciar el dominio en la
comunidad de Marti, de la trayectoria y hechos de guerra del Batallon (Bon) de las
Milicias Nacionales Revolucionarias integrado por hombres de esta poblacion que

fueron a Playa Girdn.

Se seleccion6é como via para promover y motivar el interés acerca de este suceso
histérico, la elaboracién de una Camparfa de propaganda, por ser una de las vias
fundamentales que emplea el PCC para desarrollar el trabajo politico-ideolégico en
todos los niveles, y contener acciones comunicativas mas directas, con el empleo de

recursos audiovisuales, tan necesarios para lograr mensajes llamativos y perdurables.
Se determiné como Problema de Investigacién la siguiente interrogante:

¢ Qué elementos integraran una Campafia de Propaganda conmemorativa en el
Consejo Popular Marti para contribuir a elevar el conocimiento sobre la participacion de

los martienses en los hechos de Playa Giron?

El trabajo investigativo tiene como Objetivo General: Elaborar una Campafia de
Propaganda conmemorativa en el Consejo Popular Marti para elevar el conocimiento
sobre la participacién de los martienses en los hechos de Playa Girdn.

Por las caracteristicas de la intervenciéon, la autora decidi6 utilizar Preguntas
Cientificas como elemento guia en el desarrollo de la misma, las que se enuncian de la

siguiente forma:

e ¢Cuales son los fundamentos tedricos que sustentan la elaboracion de

Campafias de Propaganda conmemorativas de hechos histéricos?



e En qué estado se encuentran los pobladores del Consejo Popular Marti, los
trabajadores del Museo municipal y de la ACRC para desarrollar una Campafia
de Propaganda conmemorativa que contribuya a elevar el conocimiento de la
participacion de los martienses en los hechos de Playa Giron?

e Qué elementos deben integrar una Campafa de Propaganda conmemorativa
en el Consejo Popular Marti para elevar el conocimiento de la participacion de los

martienses en los hechos de Playa Giron?

Para responder estas interrogantes se proponen las Tareas de Investigacion que a

continuacién se enumeran:

1. Revision bibliografica de referentes tedricos relacionados con la realizacion de
camparias de propaganda y con los hechos de Playa Giron.

2. Confeccidn, aplicacion y valoracion, de instrumentos para diagnosticar el estado
actual de los pobladores del Consejo Popular Marti asi como de los
trabajadores del Museo municipal y la ACRC en relacion con la realizacion de
Campafias de propaganda sobre el hecho histérico

3. Elaboracién de la plataforma de una Campafia de Propaganda conmemorativa
en el Consejo Popular Marti para elevar el conocimiento sobre la participacion

de los martienses en los hechos de Playa Girdn.

La decision muestral abarca como Objeto de investigacion a la Propaganda y dentro de
ella como campo de accion a la Propaganda Conmemorativa de hechos histéricos,

Para realizar este estudio se seleccioné como poblacién a los 1589 habitantes que
residen en las Circunscripciones 1 y 2 del Consejo Popular Marti, que constituyen el
nacleo del centro urbano y dentro de estas se determinara como muestra a los 787
miembros de los Comité de Defensa de la Revolucion (CDR) # 3 y 5 por ser los mas

representativos en cuanto a edades, sexo, ocupacion y otras variables.

El sistema de métodos que fueron empleados en las pesquisas esta regido por el
Materialismo Dialéctico e Historico como método general del conocimiento y fueron

empleados los siguientes segun su nivel:



Nivel Tedrico: Inductivo-deductivo, Analitico-sintético, Historico-légico.
Nivel Empirico: La Observacion, la Encuesta y la Entrevista.
Nivel Estadistico-Matematico

El Trabajo de Diploma esta estructurado en 3 Capitulos, el Primero de ellos aborda el
basamento teorico conceptual referido a la Propaganda y al hecho historico, el Segundo
las acciones de caracter metodoldgico y el resultado de la practica, en el Tercero se
plasma la propuesta de la autora para solucionar el problema cientifico.

Se reflejan las Conclusiones y Recomendaciones, se concluye con la Bibliografia

empleada y los Anexos necesarios para ilustrar la investigacion.

La ejecucion de este Trabajo de Diploma tiene como aspecto novedoso, el hecho de
que es uno de los primeros intentos en este municipio, de diseflar acciones
comunicativas con un basamento cientifico, que tengan como usuarios a instituciones y
entidades con una mision de caracter social, y como destinatarios finales a todos los

pobladores de un Consejo Popular.

El Museo Municipal se vera en posesion de una herramienta comunicativa que facilitara
su labor de promocion y divulgacién del conocimiento de la Historia Local y la ACRC
sera beneficiada con la labor propagandistica tan necesaria en la formacién patriético-

militar de los martienses.

La autora pretende realizar un modesto aporte al completamiento de la memoria
histérica del territorio, abordando desde la Comunicacién Social un tema en el cual

existen lagunas del conocimiento en los residentes en su pueblo natal.



CAPITULO I. PROPAGANDA E HISTORIA. REFERENTES TEORICOS.

Este Capitulo pretende abordar la Propaganda desde el punto de vista tedrico, se hace
un acercamiento a su utilizacion en diferentes momentos de la historia humana, su
empleo en nuestro pais, y su estado en los momentos actuales. Se referencian
elementos tedricos y conceptos elementales relacionados con la accién propagandistica
y se caracteriza el hecho historico al que se dara promocion mediante una Campafa

conmemorativa.
1.1. LaPropaganda: Origenes y definicion.

Los origenes de la propaganda se remontan a la antigliedad. Se puede decir que hace
25000 afios, después de la edad paleolitica, empiezan a reconocerse los primeros
datos propagandisticos, al aparecer la magia, la religion y las pinturas rupestres en

cuevas donde vivieron nuestros primeros antepasados.

Los sirios, fenicios, arabes, griegos y cretenses realizaban el trabajo de mercadeo o
comercio. Hace mas de 2500 afios las caravanas de mercaderes babilonicos se valian
de hombres llamados heraldos, de voz potente y clara pronunciacion para anunciar sus
productos. Los griegos contaban con pregoneros que anunciaban la llegada de los
barcos con cargamentos de vino, especias y metales.

Con frecuencia, el pregonero iba acompafiado de un musico que lejos de interpretar la
musica en forma estridente, s6lo se mantenia en el tono adecuado para no interrumpir
el pregén ni desviar la atencién. Los pregoneros después se convirtieron en el medio
mas comun de anuncios publicos en muchos paises europeos, como Inglaterra o
Espafia y continuaron en boga durante muchos siglos. Provenientes de la Metropoli
espafiola llegaron a las Américas estas costumbres propagandisticas de los

pregoneros.

Durante toda la evolucion historica de la humanidad, se han apreciado acciones
destinadas a inducir a los hombres a pensar de diferentes maneras, ya sea con fines
religiosos, comerciales o politicos. Marcaron hitos destacados en este avance de la
propaganda: el surgimiento de la imprenta y la prensa escrita, las nuevas rutas

comerciales y la consiguiente difusion de ideas, La Revolucién Francesa y su salto
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gigantesco en el orden social, y otros hechos que fueron momentos fundamentales en

la historia.

Surge una propaganda de nuevo tipo con el pensamiento de Marx y Engels,
convirtiéndose en cientifico-revolucionaria, apelando a la conciencia del hombre, a su
razonamiento, ensefiandolo a pensar cientificamente. Su complemento ideal se obtiene

con los aportes de Lenin a la practica revolucionaria.

Ya en pleno Siglo XX comienza la etapa de auge y perfeccionamiento, se emplean
intensamente recursos propagandisticos con fines politicos por la naciente Union
Soviética y la Alemania Nazi. Con la derrota de esta Ultima comienza otra contienda con
la lamada “guerra fria” donde las naciones capitalistas derrochan elementos de difusion
en contra de sus adversarios socialistas, estas acciones llegan a desempefiar un rol

primordial en el derrumbe del campo socialista en los afios 90 del pasado siglo.

Cuba, en estos momentos se ve asediada por una gigantesca campafa de propaganda

mediatica, con el objetivo de mermar su influencia y ejemplo para el resto del mundo.

En la actualidad se despliega enormemente la propaganda politica en los paises
altamente desarrollados, se intenta globalizar mediante ella el sistema de decadencia
imperial por el que atraviesa la sociedad capitalista, también se aprecia un
desmesurado empleo de la publicidad comercial, y las campafas electorales llegan a
limites insospechados por el empleo de técnicas y medios y el gasto millonario en que

incurren partidos y candidatos.

En un sentido etimoldgico e historico escrito existen disimiles definiciones del término
propaganda, esta autora se referird a algunas como ejemplos de los diversos enfoques

gue se ha encontrado en esta investigacion.

Propaganda es, segun la definicion acufiada en el Diccionario de Ciencias y Técnicas
de la Comunicacion, "un conjunto de acciones organizadas para defender y difundir
algo (un conjunto de ideas, un ideal, y por extension, una persona, una institucion, un

sistema, una cosa)" (Benito, A. 2005)

Encontramos el primer uso documentado del término propaganda en 1622, cuando el

Papa Gregorio XV cre6 la Sagrada Congregacion para la propagacion de la Fe. En esos



afos, la Iglesia Catolico-Romana estaba involucrada en las guerras santas de las
Cruzadas en el Medio Oriente para restaurar la fe en esos paises por la fuerza de las
armas. El Papa Gregorio aprecié que estas guerras inutiles no tendrian resultados
auténticos y creo6 la propaganda papal como medio de coordinar los esfuerzos para

procurar la aceptacion voluntaria de las doctrinas de la iglesia.

Pero no es hasta 1644 que se pude hablar de propaganda con propiedad, fecha en que
la mayoria de los historiadores y estudiosos de la comunicacion coinciden en tomar
como surgimiento oficial del concepto, a partir de la instituciéon, por el Papa Urbano VIl
de la congregacion de cardenales denominada De propagandad fide, creada para
difundir la religién catdlica, con una escuela que fue la primera en confeccionar un

basamento tedérico de la materia.

Sin embargo, no fue hasta comienzos del siglo XX cuando se generalizé el uso del
término propaganda, cuando se utilizé para describir las tacticas de persuasion
utilizadas durante la Primera Guerra Mundial y las utilizadas después por los soviéticos
durante las camparias por la colectivizacién de las tierras, el aumento de la produccion
industrial y la defensa del suelo patrio. También los fascistas alemanes hicieron un
despliegue masivo de campafas propagandisticas en los afios de la década del 30 del
Siglo XX, en que desarrollaron sus agresiones para ocupar territorios en Europa, y

durante la Segunda Guerra Mundial.

Originalmente, dicen Anthony Pratkanis y Elliot Aronson, la propaganda se defini6 como
"la difusién de ideas y opiniones sesgadas, a menudo mediante el uso de mentiras y
engafos”. (Pratkanis, A. 2007) Pero a medida que los estudiosos profundizaron en la
materia, muchos de ellos constataron que la propaganda no era patrimonio exclusivo de
los politicos engafiadores como los fascistas o de los partidos comunistas de los paises
socialistas con sus amplias campafias de propaganda dirigidas al trabajo Politico-
Ideoldgico, sino que a menudo consisten en algo mas que astutos intentos de influir en

los pobladores, ya sea para propagar ideales politicos o comerciales.

Desde ese momento, el término propaganda pasé a significar "sugestion” o influencia

en las masas mediante la manipulacién de los simbolos y la psicologia individual.



Asi, Pratkanis y Aronson utilizan este término para referirse a las "tacticas de
persuasion masiva que han llegado a caracterizar a nuestra sociedad
postindustrial”(Pratkanis, A. 2007).

La propaganda se ha utilizado en diversos campos, entre ellos el de la politica para
conseguir unos objetivos determinados. Algunos estudiosos del tema como el espafiol
Arceo Vacas definen la propaganda politica como "aquella comunicacion persuasiva y/o
impulsada directa o indirectamente por los gobernantes, o gobernados relativamente
influyentes de una sociedad, o con fin real o aparente de difundir tal ideologia y obtener

poder para realizar el bien comun"(Vacas, A . 2003)

En textos enciclopédicos se conceptualiza como: “Genéricamente, esfuerzo por dar a
conocer algo; por extension a uno mismo. // Conjunto de actuaciones que pretenden
conseguir el conocimiento de un producto en el mercado; su elemento mas importante
es la publicidad. // Actividad politica destinada a extender el conocimiento de una
opcién, sea para recabar apoyos para tomar o conservar el poder o para justificar la
accion de este...” (Pontén, G. 2005. 1383)

Segun el Colectivo de Autores encabezado por Tomas Bello Gonzélez, “...propaganda
es en lo esencial, como etimologia de la palabra, propagacion de ideas y conceptos,
que se vinculan directa o indirectamente al poder politico en una sociedad dada. El
contenido de la propaganda, esta determinado e indisolublemente unido a los intereses

de la clase que le dan origen...” (C. Autores. 2004. 41)

Esta definicion es considerada por la autora, como muy cercana a la realidad de la
accion comunicativa dirigida a persuadir, formar opiniones y valores acerca de
ideologias y contenidos, no solo con fines comerciales, sino que en la actualidad se
refleja con mayor fuerza en el quehacer politico, pues se refiere en su contenido a un
elemento clave como la difusion de ideas, representando siempre los intereses de una
clase determinada, y reflejando el caracter comprometido de toda accion

propagandistica.

Como se aprecia en sus usos a través del tiempo, la propaganda siempre ha tenido

como objetivo la difusion de paradigmas, conceptos, doctrinas religiosas y politicas,



para ello se han empleado gran variedad de métodos y medios y esto se aprecia en la

manera de definirla siguiente:

“El término propaganda (que procede de la palabra latina propagare-difundir) no
significa textualmente las mismas ideas, teorias y puntos de vista que ella trata, sino su
difusion y esclarecimiento con ayuda de un sistema determinado de medios, formas y
métodos” (Podzniakov, P.V. 1983, 9)

Este mismo autor nos ofrece en la obra citada un analisis de los elementos
comunicoldgicos que integran la propaganda como proceso, refiriéndose a algunos

componentes diferenciados segun los objetivos que tienen, estos son:

e El sujeto de propaganda. Es el ejecutor de las acciones, generalmente son los
cuadros y dirigentes de organizaciones, 0 especialistas en los temas que se

desean difundir.

e Los destinatarios. Son aquellos a los que se dirigen los mensajes, el auditorio o

sector sobre el que se quiere ejercer la influencia ideoldgica.

e El contenido. Estd compuesto por las ideas, los objetivos, tareas, hechos

histdricos, o acciones de lucha ideoldgica.

e Los medios, las formas y los métodos de la divulgacion. Constituyen el canal de
comunicaciéon intermedio entre el sujeto, con su contenido a difundir, y el

destinatario.

No podemos ver el proceso comunicativo anterior como algo lineal ni unidireccional,
sino como un ciclo continuo, donde el objeto o destinatario sirve de retroalimentacion y

elemento de diagndstico sobre la efectividad de la comunicacién propagandistica.
1.2. Lapropagandarevolucionaria en Cuba.

Desde el inicio del proceso de formacion de la nacionalidad cubana, los protagonistas
de las acciones independentistas, emplearon formas de propaganda para difundir sus
ideas, articulos en la prensa de la época, libros, discursos fueron los empleados por

Varela, Saco, Heredia, José Agustin Caballero, y otros.
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Ya en plenas guerras independentistas del Siglo XIX, los patriotas, en la manigua y la
emigracion, editaron peridédicos como “El Cubano Libre”, publicaron articulos en la
prensa extranjera, y mediante la oratoria de sus lideres efectuaron acciones

propagandisticas a favor de la causa cubana.

Mencion especial merece el papel desempefiado por el Apdstol como comunicador, ya
fuera como periodista desde las paginas de “Patria” y disimiles periddicos y
publicaciones norteamericanas y latinoamericanas, o con la palabra hablada, donde su
oratoria encendida fue ejemplo de comunicacion formadora, como afirma Luis Toledo
Sandé: “...El magisterio que ejercid entre quienes lo rodearon, alcanza momentos de
climax cuando habla desde la tribuna: ya fuera en veladas artisticas -donde diserto
acerca de temas de interés inmediato para Cuba y con perspectiva centrada en la
amplitud latinoamericana de su empresa revolucionaria- o en la prédica que le ayudoé a
lograr el grado de unidad hasta entonces desconocido por la fuerzas luchadoras
cubanas...” (Portal, R. 2008. 50)

En la etapa republicana también se hallan numerosos ejemplos del uso de acciones
divulgativas de las luchas revolucionarias. Mella, Villena, Pablo de la Torriente,
Marinello, y otros, son ejemplos que se destacan en la primera mitad del Siglo XX, y en
las Ultimas décadas de la etapa prerevolucionaria, sobresalen las acciones
propagandisticas de la Generacion del Centenario y la publicacion clandestina de “La
historia me absolvera” como ejemplo de propaganda de la plataforma programatica del
movimiento encabezado por Fidel. Ya en la Sierra, continuaria el ejercicio magistral de
su labor comunicativa con la edicion de periédicos y el empleo de la Emisora Radio

Rebelde como elemento basico de la divulgacién revolucionaria.

En los tiempos actuales, en momentos que muchos autores definen como “era de las
comunicaciones” o Sociedad de la Informacion y el Conocimiento, por el desmesurado
avance de las Tecnologias de la Informacion y las comunicaciones (TIC), que ha
generado una pretendida desideologizacion de la sociedad, con una globalizacion
neoliberal que presenta las doctrinas imperiales como Unica solucion a los problemas

de la humanidad, se destaca la posicion de nuestro pais, que se defiende de un ataque
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masivo de propaganda antisocialista, con el empleo de medios cada vez mas
sofisticados y métodos més depurados.

Frente a estas posiciones que pretenden argumentar, desde un falso enfoque
comunicacional, que la propaganda politica dirigida a grandes grupos humanos es una
forma de comunicacién obsoleta y anacronica, en la actualidad en Cuba se hace mas
necesario que nunca el quehacer propagandistico, tomando como centro nuestra

ideologia y nuestra rica historia de luchas.

La propaganda revolucionaria se guia por principios que toman como base la fusion de
las tesis mas generales de la ideologia marxista-leninista como basamento filoséfico y
las ideas martianas, puestas en practica por el Apostol desde su funcién de periodista

hasta su labor como fundador del Partido Revolucionario Cubano.

La autora resume los principios de la Propaganda revolucionaria reflejados en las
reflexiones sobre el tema hechas por el Colectivo de Autores encabezados por Tomas
Bello citado en el epigrafe anterior.

Estos principios son:

e Veracidad. Partiendo de la premisa de que la Revolucion es una obra de justeza
y humanismo y debe primar la verdad en cualquier forma de comunicacion
empleada para lograr justicia y respeto por el ser humano. Al respecto es
oportuno destacar la opinion de algunos autores como el que enuncia:
“...Ademas de la buena intencién y la recta voluntad, es necesario, para que la
comunicacién sea honesta, que difunda los hechos a partir de la verdad, esto es,
gue dé una imagen verdadera de las cosas y que ella misma tenga su propia
verdad intrinseca. La estima y el valor moral de una comunicacion no nace soélo
de su contenido ni de su ensefianza tedrica, sino también del motivo que la
determina...” (Mourad. R. 2009.)

e Credibilidad. Presupone el uso de argumentos relacionados con los elementos
del entorno natural, cultural y vivencial de los posibles destinatarios, de manera

que las personas primero comprendan, razonen, y luego crean.
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Objetividad. Se debe lograr concordancia entre los propositos y la realidad, entre
las aspiraciones y la realidad, se deben ofrecer a los destinatarios los medios y
vias cientificas para corroborar la informacion y su vinculo con la practica social

histérico-concreta.

Partidismo. Toda accion propagandistica debe reflejar una toma de partido y una
filiacion con sus ideas, una identificacion con su programa, sus concepciones y

propasitos.

Oportunidad. Se debe hacer en cada momento lo que es preciso, no antes ni
después. Una accion inoportuna puede ser contraproducente y ser rechazada
por el auditorio.

Simplificacién. Los mensajes deben ser simplificados y directos, sin dejar de
dedicar tiempo a lo que requiera argumentacion, reflexion y razonamiento. No se
emplearan mas elementos que los necesarios, se debe evitar el tedio y el

aburrimiento de los destinatarios.

Orguestacion. Los medios y las formas de propaganda deben estar en armonia,
se deben coordinar y encausar en un plan unico todas las acciones, ordenadas

de forma légica por decision de especialistas multidisciplinarios.

Segmentacién. No se puede hacer propaganda para todos. Se debe conocer al
publico y adecuar las acciones a sus caracteristicas teniendo en cuenta edades,

sexo, ocupacion laboral, entre otras.

Retroalimentacion. Es imprescindible conocer el efecto de la accion
propagandistica, como y hasta donde llega el mensaje, cuan implicados estan los

destinatarios. Es necesario saber la eficiencia lograda por la accion.

Estos principios no deben verse como un esquema, constituyen un sistema

interdependiente y dialéctico, vinculado a la practica social y a la realidad histdrica.

En nuestro pais ha existido en la etapa revolucionaria una tendencia a considerar la

propaganda como algo relacionado con el capitalismo y su uso desmedido de la

publicidad con fines comerciales o electorales.
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Sobre este tema se destaca la opinion de algunos teéricos de la comunicacion como la
profesora Dra. Mirta Mufiz Egea, que a criterio de la autora aborda lo esencial de lo

relacionado con la propaganda en Cuba cuando plantea:

“Este tema lo traslado a un libro que actualmente escribo --Acciones y contradicciones
de un proceso. Propaganda y Publicidad en Cuba--, tratando de hacer un recuento de lo
que han sido y constituyen ambas técnicas en nuestro pais. En Cuba, lo que mas ha
avanzado es la propaganda revolucionaria; hemos tenido verdaderos logros en este
terreno --incluida la propaganda realizada durante la lucha insurreccional en folletos
conformados en textos y gréficos--, sin embargo aun existe una tremenda confusion

acerca del papel fundamental de la propaganda en una sociedad”(Mufiz, M. 2006)

Segun esta destacada comunicologa la propaganda en nuestro sistema cuenta con dos
grandes obijetivos, uno doctrinario y otro politico, y para su cumplimiento los agrupa en

tres direcciones fundamentales:

|.  Estabilidad politica. La Comunicacién en funcion de lograr un clima estable en el
estado, que permita cumplir un amplio nimero de actividades en la vida social
del pais, también incluye en esta direccion lo relacionado con la identidad
nacional, el respeto por los hechos y figuras de nuestra historia, la defensa de la
patria socialista y la promocion de valores ciudadanos. Destaca el hecho de que
en Cuba para ninguna de estas acciones se constituyen campafias similares a
las electorales que caracterizaron la etapa neocolonial, sino que todas tienen
fines sociales, al combinar la estabilidad politica y la comunicacién. Se clasifican
en esta direccion las acciones de las campafnas propagandisticas actuales que
fomentan la educacion civica, la belleza de nuestra tierra, y los hechos mas
destacados de nuestra historia, asi como el cumplimiento del deber de defender

la patria socialista.

[I. El desarrollo econdbmico y social. Presupone el empleo de las técnicas de la
Comunicacion de modo que esta ciencia pueda contribuir a que los avances en
todos los 6rdenes sean mas rapidos, y abarquen la mayoria de los sectores de la
vida socioeconémica del pais, apoyando al estado socialista en su mision

fundamental que es el desarrollo en general. Se disefian las acciones
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propagandisticas durante un tiempo ilimitado, con vistas a que cada ciudadano
comprenda su papel social, lo sepa aplicar y desarrollar.

[ll. La solidaridad. En este aspecto es muy peculiar solamente en el periodo
revolucionario. Constituye una vertiente de la propaganda que antes de 1959 no
existia, surgié en la década de los afios sesenta del siglo pasado, acompafnando
a las numerosas acciones internacionalistas y de solidaridad que emprendid la
joven Revolucion Cubana. En esos afios participaron en funciones
promocionales de la solidaridad no solo dirigentes politicos y del estado, sino que
se sumaron también escritores, cineastas, historiadores, periodistas,
disefiadores, fotografos, y otros artistas e intelectuales. Estos hicieron que
surgieran como elementos nuevos el cartel o afiche, los laminarios y los murales,
gue hasta nuestros dias se mantienen como medios empleados en la

propaganda revolucionaria, junto a las nuevas técnicas y formas modernas.
1.3 Los medios y formas de la propaganda revolucionaria.

Para llevar a cabo una propaganda efectiva es necesario entender el uso adecuado de
los métodos de propaganda. Pero sobre todo es esencial mantenerse en estrecha
vinculacién con la poblacién. Sélo quien entiende la vida diaria, lo cotidiano, quien se
familiariza con los eventos y la vida politica, puede ser capaz de hablar efectivamente a
la gente a quien desea persuadir. Sin este contacto la propaganda es lenguaje muerto.
Para una propaganda efectiva es necesario combinar diversos medios y formas y

adecuarlos a los objetivos y la realidad local.

Los medios son las estructuras que sirven de base al contenido teniendo en cuenta el
soporte tecnolégico concreto empleado en la labor propagandistica y de movilizacion y

persuasion.

Existen, segun la bibliografia consultada, muchos medios de Propaganda, los mas

comunes se enumeran a continuacion teniendo en cuenta la relacion emisor-receptor:
a) Medios directos individuales. Conversaciones personales.

b) Medios directos masivos o colectivos. Charlas, circulos de estudio, clases,

conferencias, discursos, mesas redondas, tribunas abiertas.
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c)

d)

Medios indirectos individuales. Cartas, mensajes escritos, informes,

memorandums sobre temas especificos.

Medios indirectos masivos 0 colectivos. Carteles, murales, plegables, sueltos,
vallas, microvallas, carteles murales, boletines, radiobases, documentales,
peliculas, medios audiovisuales (TV, Reproductores de Video y DVD, sitios y
aplicaciones Web, CD ROM, Multimedias, presentaciones de diapositivas),

medios de comunicacion masiva, Internet,

Las formas por su parte se refieren a las variantes que se adoptan desde el punto de

vista organizativo en la labor de educacion ideoldgica, las campafias, el sistema de

conferencias y las Escuelas del Partido son formas fundamentales, unidas a los

Circulos de estudio.

Estas formas se enriquecen a diario con la interaccion con la poblacion y el momento

histérico en que se vive. Las mas convenientes se deben seleccionar teniendo en

consideracion factores como los que siguen:

a)

b)

f)

El auditorio hacia el que se dirige el trabajo propagandistico. Sexo, edad,
ocupacién, nivel educacional, ambito cultural, acceso a los medios, cantidad,

situacion geogréafica.

Caracteristicas de los posibles medios a utilizar. Propésitos locales, territoriales,

provinciales, nacionales, medios directos o indirectos, masivos o individuales.

Tiempo del que se dispone. Largo o mediano plazo, contingencias urgentes,

coyuntura nacional o internacional.

Circunstancias en que se realiza la accion. Condiciones econOmicas Yy

socioculturales, etapas necesarias.

Utilizaciéon optima de los recursos. Costos de los medios técnicos y recursos

materiales, acciones racionales efectivas.

Posibilidades de retroalimentacion y evaluacion. Conocimiento detallado de la
efectividad del proceso comunicativo, interpretacion y decodificacion de los

mensajes, implicacion y actuacion
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Todos estos elementos deben ser tenidos muy en cuenta al desarrollar cualquier trabajo
de propaganda, concebir una camparia, o incluso efectuar una accion concreta, de ellos
depende que sea efectivo el trabajo de persuasion, y la correcta asimilacion del
mensaje, y asi lograr la movilizacion de los destinatarios producto de cambios

conscientes en su forma de pensar.

Aunque se estan produciendo cambios sustanciales en el campo de la comunicacion,
con la introduccion de numerosos adelantos cientificos y tecnoldgicos, en la realizacion
de la propaganda revolucionaria se continla dando especial importancia a la accién
directa, cara a cara con el individuo, por ser esta la que consideran muchos tedricos
como la mas efectiva en el logro del paradigma comunicativo que se representa en el

esquema mostrado a continuacién (C. Autores. 2004. 62):
EMISOR <> MENSAJE<{—> RECEPTOR <—> RECONSTRUCCION<—=> ACCION

No se quiere decir que se deban subestimar ni disminuir el resto de los medios y
formas, al contrario, es necesario combinar acertadamente cada uno de ellos en un
sistema donde desempefien su papel especifico, segun los objetivos y el alcance de la
campanfa o la accion, tratando siempre de lograr la mayor efectividad, la movilizacién de
la poblacién en acciones que permitan preservar las conquistas de la Revolucién y el

socialismo en nuestro pais.
1.4 Las Campafias de Propaganda.

En nuestro estado socialista, una de las formas del trabajo politico-ideoldgico con el fin
de alcanzar objetivos determinados son las campafias de propaganda, estas consisten
en “...la ejecucion simultanea y multilateral de diferentes acciones, empleando las
distintas formas y medios de la propaganda...” (C. Autores. 2004. 64), tienen como
objetivo divulgar ideas, conceptos, hechos de significacién histérica o politica, para

llevar a las masas a la accion consciente y elevar su preparacion ideoldgica

Para su implementacion, se toma como plataforma un documento metodologico, que
cuenta con un basamento teorico, con acciones concretas, correctamente planificadas y
estructuradas, con sus objetivos precisos y bien delimitado el tiempo de ejecucion, debe
plasmarse en ella detalladamente los problemas o asuntos que van a ser esclarecidos o
reforzados en el auditorio al que se dirige.
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Las campafias no deben realizarse frecuentemente, su ejecucion tiene caracter
extraordinario y debe ser planificada, segun el Lic. Tomés Bello (C. Autores. 2004. 64)

cuando existan motivos como los que se enumeran a continuacion, entre otros:

e Acontecimientos en la vida del pueblo, del Partido o del Estado, tanto si se
repiten regularmente (Congresos, Elecciones), como los que ocurren una sola

vez, pero son trascendentales (Visita del Papa).

e Efemérides importantes (Girén, Primero de Mayo, 26 de Julio, Triunfo de la

Revolucion)
¢ Nuevos fendmenos sociales (Revolucién educacional, Revolucion Energética)

e Necesidad de revitalizar algunos temas o la introduccion de otros (Lucha

antidrogas, Influenza A H1N1)

Para que se decida ejecutar una Campafia deben existir motivos de peso y causas que
ameriten el esfuerzo combinado de varias instituciones y personal dedicado a la tarea,
esto hace que estas sean generalmente iniciadas a nivel nacional; pero esto no excluye
que se efectlen campafias con propdsitos locales bien definidos y con trascendencia
territorial, cuando el motivo justifique su realizacion, este podria ser una efemérides o
hecho historico local de marcada significacion para la poblacion del lugar o poblacién

donde haya ocurrido.

Se debe escoger de forma precisa el momento adecuado para comenzar las acciones
de propaganda, sin adelantos ni atrasos, puede ocurrir que una mala seleccion de la
fecha de inicio y culminacion cause cansancio y aburrimiento en los destinatarios, y sea

la causa que haga fracasar los objetivos propuestos.

En la literatura consultada se refieren casos en que la larga duracién de algunas
campafas ha causado la pérdida de interés, y en otros casos, al ser muy corta, no se

llegan a lograr los cambios pronosticados.

Cada Campafna debe cumplir rigurosamente con los principios de la propaganda
revolucionaria, debe ser una actividad planificada, disefiada en etapas, y tener previstos
elementos que pueden ser introducidos en el propio tiempo de ejecucion de las

acciones.
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Al respecto decia Lenin: “...nosotros siempre hemos condenado y como marxistas
estamos obligados a condenar la tactica del que vive “de un dia para otro”. No son
suficientes los éxitos momentaneos. La propaganda debe funcionar como es debido, sin

desparramar energias ni quebrantar sus fuerzas.” (Lenin. V.I. 1986. t .40. 284)

No se deben ejecutar paralelamente varias campafias con el mismo publico, los mismos
medios y actividades similares, esto ocasionaria una dispersion de la atencion de los
destinatarios, se dividen fuerzas, y los efectos pueden llegar a ser contraproducentes.
Se recomienda consultar para el disefio de una campafa a especialistas que conformen
un equipo multidisciplinario que incluya a redactores, investigadores, disefiadores, y
otros segun sean necesarios, este grupo tendra a su cargo la redaccion del documento

rector o Plataforma.

Es criterio de la autora que la divulgacion de la participacion de milicianos martienses
en los combates de Playa Gir6n, como hecho histérico de trascendencia local, puede
ser clasificado como objetivo de una Campafia de Propaganda Conmemorativa el

préximo afio 2011, en que se celebran 50 afios de la Victoria de Playa Girén.

La campafia nacional que ya se esta instrumentando seria el marco idéneo para incluir
las acciones locales, que refuercen las actividades nacionales y aprovechen la
propaganda en los medios masivos, de esta forma se lograria mayor efectividad a nivel

de la poblacion.

Para el disefio y elaboracion de una Camparfa de propaganda e esta investigacion se
decide adoptar la estructura que se propone en el texto Propaganda: Reflexiones, y que

consta de los siguientes elementos:

e Introduccion: Debe contener las condiciones politico-sociales en que se
desarrollara la campafa, con la justificacion de la necesidad y utilidad de esta.

Debe ser o mas sintética posible, de corta extension.

¢ Objetivos: Estos reflejan los propoésitos a alcanzar con la campaiia. Deben estar
en correspondencia con la realidad, con las posibilidades materiales y objetivas
de lograrlos. Deben estar estrechamente vinculados con la vida y la practica,

teniendo en cuenta las necesidades y riesgos del desarrollo social, las

19



caracteristicas del publico destinatario. Constituyen el nucleo primario del
contenido de la campafa. Pueden trazarse hasta tres objetivos generales y
tantos objetivos especificos como pasos a desarrollar para alcanzar los

generales.

Eje tematico: Son los conceptos fundamentales alrededor de los cuales giran las
ideas principales de la campafa. Lo mas recomendable es determinar un solo
eje para evitar la dispersion de los mensajes, en caso necesario no deben ser

mas de tres.

Pablicos a los que se dirigira la campafa: Es indispensable la determinacién
de a quienes se les dirigiran los mensajes y acciones que se propongan en la
campafna, es un principio ineludible de nuestra propaganda revolucionaria el

conocimiento del auditorio.

Lemas: Toda campafia debe contar con un Lema Central. Para elaborarlo se
debe tener en cuenta el eje, o los ejes teméticos determinados. Es posible
ademas proponer otros Lemas Colaterales que acompafian las etapas o
acciones a desarrollar, pero en todo momento deben estar en concordancia y

armonia con el Lema Central.

Etapas: Se definen como etapas los momentos de Introduccion, desarrollo y
seguimiento de la campafia, partiendo de los cuales se planificaran las acciones

o actividades para alcanzar los objetivos especificos que se hayan propuesto.

Plan de Actividades: Es imprescindible, para el desenvolvimiento exitoso de
toda camparfa, la planificacion detallada de todas las actividades que se
desarrollaran en las etapas de que cuente. En el Plan se debe reflejar
minuciosamente cada actividad, el lugar donde se realizard, la fecha y hora, el
aseguramiento necesario, asi como los responsables y ejecutantes. Es posible
reflejar en la plataforma solo las actividades y las fechas, y posteriormente
confeccionar planes especificos de cada una, segun su envergadura e

importancia.
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e Plan de Medios: Se deben reflejar en este todos los medios propagandisticos
que seran usados en la campafa, tanto los recursos humanos, como los
materiales ya sean vallas, carteles, plegables, y otros que seran empleados para
hacer llegar los mensajes a los destinatarios.

e Logistica: Cada accion debe estar debidamente presupuestada, se deben
prever los gastos materiales y financieros que genera la campafa. La
racionalidad debe ser una norma en la planificacion. Se debe procurar el ahorro

de recursos y la posibilidad de de emplear medios recuperados del entorno local.

En esta estructura se puede incluir una etapa final que seria de evaluacion y mediciéon
de los impactos logrados en los destinatarios, se pueden aplicar en esta fase

instrumentos de medicion similares a los empleados en el diagnéstico inicial.
1.5 Lavictoria de Playa Giron. Milicianos en la historia.

El 17 de Abril de 1961 comenzaron los combates de una de las batallas decisivas de la

Revolucion Cubana desde su triunfo.

Hacia apenas unas horas que Fidel Castro habia declarado el caracter socialista de la
Revolucion en la despedida de duelo de las victimas de los bombardeos
contrarrevolucionarios sobre aeropuertos de La Habana que fueron el preludio de la
posterior invasion. También atacaron el de Santiago de Cuba. Ante millares de
habaneros, con los fusiles en alto, Fidel dio la orden de combate y convocé a las tropas

a presentarse en sus respectivos Batallones. El pais entero estaba en pie de guerra.

En las arenas de Playa Giron, milicianos de Cienfuegos, movilizados en la Ciénaga de
Zapata, montaban guardia cuando ocurre el primer desembarco de mercenarios y los

enfrentan en desigual combate.

Los invasores esperaban ser recibidos con flores por el pueblo y sin resistencia de los
cuerpos armados, como les habian hecho creer sus instructores norteamericanos, sin
embargo la respuesta de los dos milicianos de guardia ese dia fue un enérgico Patria o
Muerte y comenzaron los disparos. Comenz6 asi la epopeya de Playa Girdn, en cuyo
territorio la contrarrevolucién esperaba instaurar en 72 horas una cabeza de playa y un

gobierno provisional titere apoyado por los Estados Unidos
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La primera unidad cubana en hacer contacto con el enemigo fue el Batallon 339 de
Milicianos, que radicaba en Cienfuegos. Ese mismo dia 17, la Fuerza Aérea Cubana,
con sus pocos aviones, recibio la orden de atacar los barcos de transporte. Poco

después, el Houston quedaba encallado y el Rio Escondido hundido.

Las tropas revolucionarias, compuestas por efectivos del Ejército Rebelde, las Milicias
Nacionales Revolucionarias y la Policia Nacional, contintan la ofensiva. La composicion
de la brigada mercenaria identificada como 2506, estaba formada por personal
directamente vinculado al régimen de Batista. Ellos eran: 194 ex militares y asesinos de
la dictadura, 100 latifundistas, 24 grandes propietarios, 27 casa tenientes, 112 grandes
comerciantes, 35 magnates industriales, 179 personas de posicibn acomodada, 112

elementos antisociales.

Venian equipados con gran cantidad de modernos armamentos, parque, artilleria,

tanques y medios necesarios para una campafa rapida y exitosa.

En la madrugada del 18 empiezan a llegar los refuerzos provenientes de la capital
cubana, ya se contaba con la artilleria y con los tanques, por lo que el Comandante en
Jefe, desde el central Australia, de donde dirigia las operaciones, dio la orden de pasar
a la contraofensiva. Ese dia, después de duros combates son tomados los pueblos de
Soplillar, Palpite y Playa Larga. EI enemigo se ve obligado a buscar refugio en Playa
Giron.

El lugar del desembarco fue escogido por sus condiciones geograficas. La zona, de
dificil acceso, se comunicaba por solo dos carreteras, estrechas y rodeadas de mangle
y cenagales, y separada del resto de la provincia matancera por una ciénaga. También
en Playa Girdn existia un aeropuerto destinado al turismo en lo fundamental, que
permitiria la comunicacién aérea hacia Estados Unidos, mientras que por el mar

recibirian avituallamientos, en caso de necesidad.

Sin embargo, desde el primer instante del desembarco, los mercenarios recibieron el
fuego contundente de las tropas cubanas. Fidel se dirigio de inmediato a Matanzas,
movilizé los hombres de la Escuela de Milicias dirigida por el Capitan José Ramon

Ferndndez, de gran experiencia militar, en tanto comenzaban a llegar refuerzos de La
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Habana y otros territorios cercanos. La orden fue clara: hay que derrotarlos en menos

de 72 horas para evitar que establezcan un gobierno provisional.

Fidel establecio en las primeras horas su Comandancia en el Central Australia, y luego
se trasladd hasta el lugar donde se libraban los combates. Incluso dirigi6 desde un

tanque el hundimiento de una de las naves mercenarias de apoyo.

Las naves norteamericanas de apoyo, que luego intentaron evacuar a los mercenarios
sobrevivientes tuvieron que retirarse, al tiempo que unidades navales de los Estados
Unidos se acercaron a la costa, para participar en las operaciones de rescate ante la
invencibilidad de las tropas del Ejército Rebelde y las Milicias Nacionales

Revolucionarias.

Los combates duraron unas 66 horas. Ante el fuego cerrado de las baterias antiaéreas,
la aviacion revolucionaria, el combate tiro a tiro protagonizado por los valientes
soldados cubanos, la invasion fue derrotada en lo que constituye la primera gran derrota

del imperialismo norteamericano en Ameérica Latina y El Caribe.
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CAPITULO Il. ESTRUCTURA METODOLOGICA Y RESULTADOS DE LA
PRACTICA.
2.1. Métodos de Investigacién.

El enfoque metodologico del investigador constituye un requisito de primer orden al
valorar la calidad del trabajo investigativo. Las caracteristicas del fendmeno
Comunicolégico investigado son interpretadas en este Trabajo de Diploma bajo el
prisma de la Filosofia Marxista-Leninista, que constituye la base metodologica

general de todas las ciencias.

La metodologia marxista-leninista exige, como uno de sus principios, que los
fendmenos no se interpreten, estudien y analicen unilateralmente, sino objetivamente,
de forma integra y multilateral, empleando para ello métodos verdaderamente

cientificos

Para el desarrollo organizado del proceso investigativo se decidié seguir la siguiente

estructura:
Estructura y organizacién adoptada para la investigacion:
1. Determinacion de la situacion problémica.
2. Seleccién del objeto de investigacion.
3. Formulacion de objetivos, preguntas cientificas y tareas.

4. Seleccion de los métodos que se aplicaran, en correspondencia con el

objeto de estudio y la decision muestral.
5. Aplicacion de instrumentos de diagnéstico.
6. Analisis de los resultados obtenidos.
7. Propuesta de solucion y formulacion de conclusiones.

Al seleccionar los métodos, se respetd otro de los principios basicos que rigen la
investigacién cientifica, y que se refiere a la utilizacion combinada de varios métodos,
procurando que los datos obtenidos en el transcurso de la investigacion reflejaran

busquedas por distintas vias.
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Aqui se pone de manifiesto el enfoque contemporaneo de la metodologia de las
ciencias, segun el cual el conocimiento cientifico es el resultado de la interrelacion
dialéctica entre lo empirico (hechos obtenidos de la realidad practica) y lo tedrico (leyes,
regularidades, teorias), que a su vez se contrastan de nuevo con los datos de la

realidad.

El sistema de métodos empleados abarca tres niveles, que resultan los de empleo mas
comun en las investigaciones de corte social: Nivel Tedrico, Nivel Empirico, y también

se utilizan elementos del Nivel Estadistico-Matematico.
Métodos Tedricos.

Inductivo-deductivo: Se utilizé al consultar la literatura referida al tema, teniendo en
cuenta el criterio de diferentes autores sobre el tema de la propaganda y su empleo en
el tratamiento de la historia local y el trabajo politico-ideoldgico para aplicarlos al caso
particular del trabajo divulgativo del museo, cultura, la Asociacion de Combatientes de
la Revolucion Cubana (ACRC), entre otros.

Analitico-sintético: Se utilizé durante toda la investigacion, para tener en cuenta todas
las aristas de cada elemento tedrico y cada resultado de la practica, tanto al estudiar la
bibliografia, al procesar la informacion y los resultados de los instrumentos aplicados,
asi como al elaborar la propuesta de solucion.

Historico-légico: Se aplico al estudiar las distintas concepciones del tema propaganda,
sus antecedentes, y desarrollo en el tiempo, y los referentes que caracterizan la

poblacion del Consejo Popular Marti y en especial las Circunscripciones 1y 2.
Nivel Empirico: Dentro del mismo utilizamos los siguientes métodos:
Observacion, Encuesta, Entrevista, Estudio de documentacion.

La Observacion.

La observacién es un método empirico esencial en la investigacion, permite conocer la
realidad mediante la percepcion directa de los objetos y fenOmenos. La autora lo viene
ejecutando desde su ingreso en la carrera de forma no estructurada, y desde el curso
anterior la ha aplicado en el tiempo en que se desarrolla en el poblado la Jornada de
Girén, y en otras relacionadas con este hecho historico, le permiti6 percatarse del
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tratamiento propagandistico dado a su tema de investigacion, particularizando en las
acciones del Museo municipal, la Direccién de Cultura y la Asociacion de Combatientes.

La encuesta.

La encuesta es un método empirico complementario de investigacion que supone
la elaboracién de un cuestionario cuya aplicacion masiva permite conocer las opi-
niones que sobre determinados asuntos poseen los sujetos seleccionados en la
muestra. Por la informacién obtenida, la investigadora pudo conocer las causas ge-
nerales que han provocado la falta de divulgacion del fendmeno histérico, la
valoracion que los sujetos hacen de distintas actividades, las dificultades que se
afrontan en el desarrollo de determinadas tareas relacionadas con la actividad
propagandistica. En este caso proporciond datos que permitieron corroborar el poco
conocimiento que poseen los miembros de la circunscripcion 1 y 2 del Consejo
Popular Marti, sobre la participacién de los milicianos martienses en la epopeya de
Giron. Las preguntas del cuestionario se elaboraron de forma que fueran
comprensibles para el promedio de la muestra, claras y precisas, sin
ambigledades que pudieran confundir al encuestado, para obtener una informacion
empirica valida y confiable, dejando claro el caracter an6nimo para lograr la mayor
veracidad en las respuestas. (Ver Cuestionario en Anexo # 1)

La Entrevista.

La Entrevista se usé como método complementario para enriquecer, completar y
constatar los resultados obtenidos con los otros métodos, logrando con la interaccion
personal del entrevistador y el entrevistado, una profundizacion en el conocimiento de
sus criterios, opiniones y actitudes, referidas la participacién de los martienses en la
epopeya de Giron. Con este método se profundizé en los criterios personales de los
lideres comunitarios, de los informantes clave seleccionados y otros entrevistados que

respondieron a las interrogantes previstas en la Guia de Entrevista. (Ver Anexo # 2).

De manera especial se entrevistd al miliciano Esmildo Martinez Galindo, el cual a la
edad de 22 afios formé parte del Bon 217, con el objetivo de que relatara de forma

resumida la trayectoria combativa de esa fuerza militar en los sucesos de Playa Girén,
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esto permitid conocer de forma detallada el recorrido de nuestros compatriotas por los
diferentes escenarios de combate.

Estudio de Documentacion.

Lo fundamental de este método radica en las posibilidades que le brindé a la autora de
analizar su tema de estudio mediante los Documentos Normativos de varias de las
organizaciones implicadas directamente con la actividad de propaganda. En la
Direccion de Cultura se accedio a las Actas del Consejo de Direccion, a los documentos
relacionados con la promocion y divulgacion que deben realizar las dependencias

culturales del poblado como son: Casa de Cultura, Biblioteca, Museo Municipal.

También se valoraron documentos de la ACRC que aportaron datos sobre los planes de
propaganda de esa asociacion, el tratamiento que se brinda a los hechos histéricos y la

atencion a los combatientes.

Como caso particular se estudiaron documentos en el Museo Municipal que aportaron
elementos de caracter histérico local y su tratamiento en el accionar cultural de esta
institucion.

Métodos Estadistico-matemaéticos.

Se empled el andlisis porcentual de tablas resumen, en la valoracion y analisis
cuantitativo y cualitativo de los resultados de los métodos empiricos, con sus

conclusiones en los diferentes momentos en que se emplean.
2.2. Caracterizacion de la Muestra.

Se considera como Universo poblacional a los 7105 habitantes del Consejo Popular
de Marti. La Poblacion seleccionada son los 1589 integrantes de las Circunscripciones
1 y 2 de dicho Consejo. Como Muestra para la aplicacion de instrumentos de
diagnéstico se escogieron 787 habitantes, agrupados en los CDR # 3 y 5, de ellos se

determind trabajar con una submuestra de 100 pobladores de cada uno.

En esta caracterizacion se incluyen indicadores elementales para el analisis de la
poblacion cubana actual, particularizando en aquellos que pueden brindar informacion
acerca de la esfera sociocultural, tan decisiva en toda investigacion en el campo de la

Comunicacion.
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Se tipifica a la poblaciéon en un primer momento por edades, sexo y ocupacion, con la
intencion de conocer como est4 compuesta, a qué sectores se van a dirigir las acciones
propagandisticas, donde trabajan, qué edades predominan, qué género es mayoritario,

y otros datos de interés.

Una caracterizacion sintética de la Muestra se aprecia en la tabla que se muestra a

continuacion:

INDICADORES CDR # 3 CDR #5

10a19 15 15
20a29 15 15
30a39 15 15
S 40 a 49 15 15
50a59 15 15
Mas de 60 25 25
Hembras 50 50
S0 Varones 50 50
Estudiante 23 21
Dirigente 7 4
Trabaja_ld.or de 13 18

Servicios

OCUPACION Trabajador

Administrativo 19 12
Obreros 20 21
Jubilados 12 9
Amas de Casa 6 15

Los CDR tomados como muestra se ubican en el centro del area urbana del poblado
cabecera del municipio, abarcan la calle central, y algunas paralelas, en su
demarcacion se ubican muchas edificaciones estatales y centros de direccion de

entidades y empresas.
Estas caracteristicas se pueden apreciar mejor si observamos el resumen siguiente:

e Los viales no se encuentran en buen estado, necesitan un mantenimiento,

cuentan con servicio de acueducto, existe alumbrado publico.
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e [Existe un monumento consistente en un busto con pedestal elevado a Marti en el
parque que lleva su nombre, también en el area aledafia hay una tarja dedicada

a las madres, al igual que frente al Museo.

e Centros Educacionales: Circulo Infantil “Suefios de Marti”, Escuela Primaria

“Antonio Briones”, Sede Universitaria Municipal de Cultura Fisica.

e Centros Culturales: Museo “Hato Nuevo”, Casa de Cultura “Aniceto Diaz’,

Biblioteca Municipal “Maria Villar Buceta”, Libreria, Sala de video, Cine “Marti”.

e Centros gastronomicos y de comercio: Cafeterias “La parada” y “La juguera” ,
Pizzeria “El parque”, Restaurant “El Cairo”, Centro Nocturno “Las Lajas’,

Hamburguesera, bodegas "El Tercer Mundo” y “La Central”’ , Plaza Roja
e Unidades Presupuestadas: Educacion, Salud, Comunales, Poder Popular.
e Empresas: Servicios Técnicos y personales, Gastronomia y comercio.

e Organismos Politicos y de masas: Partido Comunista de Cuba, Union de
Jévenes Comunistas. Federacién de Mujeres Cubanas, Comité de Defensa de la

Revolucién, Organos del Poder Popular.

e Otros centros e instituciones: IPF, Taller de confecciones, fiscalia, Policlinico,
farmacia, BPA, Direccion Municipal de la Vivienda, Hidrologia, MTSS, ONAT,
ONE, TRD “Modas Capri”, Mercado Industrial, Servi CUPET, Foto Service,
Terminal de émnibus, Correo, ETECSA, Peluqueria, Complejo de los servicios,

Panaderia Cadena cubana del pan.
2.3. Valoracién de los resultados obtenidos con la aplicacion de los métodos.

En este epigrafe se expone el analisis que realizo la autora de los resultados mas
significativos de la aplicacion practica de los diversos métodos de diagnostico

empleados.

Se reflejan en algunos casos cifras y valores porcentuales, que son valorados como
indicadores del estado real de los habitantes de las circunscripciones 1y 2 del Consejo

Popular Marti, con respecto al conocimiento que tienen de la participacion de los
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milicianos martienses en la epopeya de Girdn y a las condiciones en que se encuentran

para una Campafia de Propaganda conmemorativa sobre este hecho Historico.
Resultados de la Encuesta. (Ver Tabla en Anexo # 3)

Con la aplicacién de este método se corroboraron algunas de las apreciaciones que
tenia la autora como resultado de la observacion cotidiana. Casi la mitad de los
pobladores encuestados se considera con buenos conocimientos acerca de los hechos
de Playa Giron, cifra aun mayor en el caso de los dirigentes y cuadros, pero la gran
mayoria desconoce de la participacion de milicianos martienses en esos combates, y
el 85% no conoce a ninguno de sus coterraneos que participé en los acontecimientos

de Girén.

Un numero significativo de los encuestados (mas de la mitad) opina que el hecho es
muy importante para la historia local y es necesaria su divulgacion, esto contrasta con la
propaganda acerca de Girdn que se hace en la circunscripcion, la cual es calificada de
regular y deficiente por un 29.5 y un 46 %, respectivamente.

En la pregunta 7 referida a la preparacion para efectuar acciones de propaganda y
divulgacion, solo la quinta parte (20.5 %) se considera preparada, 0 que su centro esta

en condiciones de emprender actividades de este tipo.

Con esta encuesta se tiene una idea clara del desconocimiento general que tienen los
integrantes de la muestra acerca de un hecho de la historia local como lo es la
intervencion de habitantes de este territorio en una epopeya como la de Girén, con una
significacion trascendental en la historia més reciente de nuestra patria, también es
significativa la importancia que le conceden a la posibilidad de que se propagandice y

gue se haga una correcta divulgacion.

Los pobladores y dirigentes encuestados plasman en sus respuestas la realidad
descrita en la situacién problémica que origina esta investigacion, existe dominio del
hecho histérico en su connotacion nacional, pero no se domina su trascendencia en el

contexto local.

Los dirigentes y miembros de instituciones como el Museo, la ACRC, y las

organizaciones de masas enclavadas en estas Circunscripciones, ademas de reconocer
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el poco dominio, se muestran de acuerdo con la necesidad de propaganda relacionada
con este elemento historico del municipio, acciones para las que no estan

suficientemente preparados.

Los resultados muestran o necesario de emprender acciones comunicativas de
propaganda que divulguen la participacion de nuestros milicianos en uno de los hechos

que marcé la historia de Cuba en el periodo revolucionario.
La entrevista.

Este método permiti6 complementar los resultados de la Encuesta en relacién con el
desconocimiento por una gran parte de los pobladores de la intervencién de martienses
en Giron, los entrevistados demuestran conocimiento del hecho en su repercusion

nacional, no siendo asi en el ambito local.

Las respuestas de la mayoria demuestran que las acciones de propaganda que inciden
en la muestra son solo las de caracter nacional que se realizan en los medios masivos
de comunicacion, en el municipio solo se realizan acciones previstas en el Plan de
Propaganda del Partido, relativas a la mencién de los hechos de Playa Girén, en su

caracter nacional, en matutinos y actos.

Muchos de los entrevistados opinan que su centro de trabajo o CDR, no esta preparado
para desarrollar actividades propagandisticas, solamente algunas acciones gréficas en
murales o la colocacion de afiches cuando disponen de ellos, que esas son casi la

totalidad de la divulgacion hecha.

Se destaca el interés despertado por conocer a los héroes de este poblado que
combatieron en las arenas de Playa Girén, como dato significativo se destaca que
solamente 7 de los entrevistados conocen a algunos de los miembros del Bon 217

integrado por milicianos de Marti que actuaron en esa gesta.

Con respecto al hecho local de los martienses en Girdén, la propaganda es
practicamente inexistente, si bien todos concuerdan en su importancia y necesidad. El
museo es la Unica institucion que ha hecho algunas acciones con estos combatientes

desde el &ngulo propagandistico.
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Todos, pobladores, dirigentes y cuadros entrevistados, se encuentran en disposicion de
participar en una Campafia de Propaganda, y en sus respuestas se denota motivacion y
entusiasmo. Reconocen que en el poblado son escasas las acciones de este tipo, y
manifiestan que seria muy interesante si en esta Circunscripcion se efectuara una
campafia de Propaganda con elementos actuales de la Comunicacién, y el empleo de
técnicas propagandisticas bien fundamentadas, para elevar sus conocimientos sobre

hechos de la historia local.

La entrevista nos ofrecidé elementos que indican que en el area se cuenta con factores
que favorecen la realizacion de la propuesta final de esta investigacion, se reconoce la
necesidad de la campafa. Los pobladores, trabajadores y dirigentes de las entidades
enclavadas en ella, se hallan motivados y dispuestos a protagonizar las acciones de
propaganda que se confeccionen, y aunque muchos desconocen los métodos y vias
para realizarlas, el nivel cultural y de preparacion politico-ideolégica permite emprender
actividades con este fin.

Como resultado de la entrevista al miliciano martiense Esmildo Martinez Galindo,
participante en los combates de Playa Girdn, se confecciona el siguiente itinerario del
Bon 217, en el se detallan en la medida en que fue posible precisar, el recorrido, las
misiones, y las acciones de la tropa en los dias que durd la batalla.

Batalla de Playa Girén. Misiones y acciones del Bon 217 de las Milicias

Nacionales Revolucionarias, integrado por combatientes del Municipio Marti.

e Abril 15 de 1961 Hora 4:30pm.

El Batallon 217 enclavado en el municipio de Marti compuesto por 520 milicianos del
territorio, parte del parque con el nombre de nuestro Apéstol José Marti, situado en la
calle Maceo de nuestra cabecera municipal, con la conviccidbn de vencer o morir, se
dirigen al poblado de Maximo Gomez, donde se completa al 100% el Batallébn con los
milicianos de La Angelina, continuando la marcha con destino a la cantera “Mario
Guitart” en Cardenas. Al llegar al lugar de destino es formada la tropa y se informa la

mision a cumplir.
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Mision: Un grupo de antisociales desafectos a la Revolucion Cubana, como respaldo al
bombardeo yanqui a los aeropuertos, se alzaron en la zona de Cardenas, con el
objetivo de realizar sabotajes a distintas instalaciones del territorio, amedrentar a la
poblacién y mantener en jaque a la milicia, por lo que a este batallon se le encomienda
la misién de realizar un peine en la zona y neutralizar las operaciones de estos alzados

lo antes posible.

e Abril 17 de 1961.

Culmina exitosamente la mision planteada el dia 15, se realiza el peine y tras una
escaramuza son reducidos los bandidos, encontrdndose entre los prisioneros uno
llamado “Altimidez”, connotado agitador politico que posteriormente ocupara el cargo de
jefe de grupo en la organizacion terrorista contrarrevolucionaria Alfa 66 que radica en

los Estados Unidos. En esta operacion el batallén no sufre bajas.

e Abril 18 de 1961 Hora 6.00am.

Se reune el batallén con una alta moral combativa, ante el éxito de la misién anterior,
listos para recibir cualquier tarea que sea encomendada por la alta direccion del pais en

ese momento historico por el que atravesaba la Revolucién Cubana.

Misién: Partir con destino a Playa Girdn, siguiendo la ruta de la Carretera Central hasta
Real Campifia (situada en los limites de Aguada de Pasajeros, Cienfuegos), de ahi se
continta por un terraplén hasta llegar a la zona de operaciones, donde se combate
fuertemente en San Blas, al arribar a ese poblado se le darian misiones futuras a

cumplir.

e Abril 18 de 1961 Hora 2.00pm.

El batallbn 217 llega al poblado de San Blas, a su paso encuentra desolacion y
destruccion, se informa que las Fuerzas Aéreas Revolucionarias habian hundido cuatro

barcos, y derribado 5 aviones enemigos el propio dia 17, y que nuestro Comandante en
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Jefe Fidel Castro se trasladé al frente de la guerra en el central Australia, desde alli
trazo la estrategia a seguir, e impartié las ordenes para ejecutarlas.

Mision: Incorporarse al cerco y no dejar pasar al enemigo, detenerlo a toda costa,
sustituir en el frente de combate al batallon de la Policia Nacional Revolucionaria (PNR)
comandado por el compafiero Efigenio Ameijeiras que pasaria a cumplir una nueva

mision.
e Abril 19 de 1961.

Tercer dia de la invasidén, se comienza el ataque directo por todos los batallones con
artilleria, tanques e infanteria, derribandose cinco aviones mas. Este dia la batalla esté
decidida. A las 5.00pm fueron tomadas por asalto las Gltimas posiciones de las fuerzas
mercenarias en Playa Girén. Culminan 66 horas de combate con la victoria del pueblo

cubano, se concreta la primera gran derrota del imperialismo en América Latina.

Después de la victoria, el Bon 217 permanece en la Zona de Operaciones de la
Ciénaga de Zapata, en labores de limpia y captura de mercenarios dispersos, hasta el
dia 28 de Abril de 1961 en que regresa a su poblado de origen.

Elementos obtenidos del Estudio de Documentos.

En la Direccion de Cultura Municipal se constatd, mediante el analisis de Actas del
Consejo de Direcciéon, que cuentan con un Plan de Divulgaciéon confeccionado por el
especialista de Programacion. Este documento esta concebido para definir la actividad
propagandistica de caracter cultural, fundamentalmente las actividades de la Casa de

Cultura, la Biblioteca y el Museo Municipal.

En este Plan se reflejan algunas fechas historicas de significacién, como son el 26 de
julio, el Primero de Enero, el 20 de Octubre, y también la Jornada de Girén. Con
relacion a esta ultima fecha, solo se relaciona la efeméride nacional y acciones ya
orientadas por el Partido, no se tiene en consideracién la participacion de los milicianos
de Marti en Girdn, la Casa de la Cultura planifica una exposicion de obras de artistas

aficionados en homenaje a la fecha.
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La Biblioteca Municipal no tiene actividades especificas dedicadas a Giron, y mucho
menos relacionadas con el hecho histérico desde la perspectiva local.

En la Asociacién de Combatientes de la Revolucion Cubana se pudieron analizar varios
documentos que recogen actividades planificadas relacionadas con la conmemoracion
de la Epopeya de Girdn. Tienen concebida la participacion de sus miembros en
acciones divulgativas, como el recorrido del Tanque de la Victoria, donde los
combatientes martienses de Gir6bn acompafan la caravana en su paso por el municipio.
Estos milicianos son invitados a la tribuna en el Acto municipal por el 17 de Abril, donde

son homenajeados y condecorados.

La ACRC tiene un convenio de trabajo conjunto con el Sector Militar y la SUM de la
Universidad de Matanzas, que establece la realizacion de un taller Cientifico Militar
donde el tema central es Girdn en la Memoria, concebido para celebrarse anualmente
en la Jornada de Girén, el cual ya tiene dos ediciones en las que se han presentado
investigaciones relacionadas con la trayectoria del Bon 217 de las milicias martienses
en las acciones de la Lucha contra Bandidos, y en los combates del 17, 18 y 19 de Abril
de 1961.

En el Museo Municipal fueron estudiados varios documentos que evidencian buenas
intenciones desde el punto de vista divulgativo, se analizaron los Planes de fechas
histéricas, particularmente las relacionadas con la historia local, se aprecié que tienen
concebido para el caso especifico de Giron, la muestra de Abril dedicada a esa fecha,

se planifica exhibir objetos y documentos de combatientes martienses.

En los inventarios se aprecia poca presencia de muestras relacionadas con la

efeméride.

También se evidencian las pocas posibilidades de la institucion para efectuar una
propaganda acertada, al no contar los especialistas con la preparacion necesaria para

una campana.

Con el estudio de toda esta documentacion se aprecia que las instituciones y

organizaciones de la Circunscripcion, tienen potencial para efectuar acciones

propagandisticas, muchas de ellas lo tienen concebido en Planes y otros documentos

gue instrumentan su trabajo, pero la autora considera que es una planificacion formal, y
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en la mayoria de los casos, realizada de forma esquemética, sin basamento
comunicacional cientifico, y sin contar con especialistas preparados para enfrentar solos

actividades de propaganda.

Seria altamente beneficioso, para la correcta divulgacion de los hechos historicos
locales que son tema de esta investigacion, que las Organizaciones de masas y otras
del area contaran con un documento guia, como la Plataforma de la Campafa que se
propone en el proximo Capitulo, bien estructurado desde el punto de vista

comunicacional y concebido para las condiciones actuales de las Circunscripciones.

2.4. Valoracion critica de las condiciones actuales del Museo Municipal y la ACRC
para la divulgacién de la participacion de los martienses en la Epopeya de Girén.

Se hace especial énfasis en el caso del Museo Municipal “Hato Nuevo”, esta debia
ser la institucion con mas posibilidades propagandisticas desde el angulo histoérico,
en ella se atesoran pertenencias y documentacién de los milicianos martienses que
integraban el Bon 217, esta concebida para influir de forma planificada en todos los
sectores de la sociedad, desde las escuelas primarias hasta la universidad, desde

centros de trabajo hasta las cuadras.

Cuenta en su plantilla con 12 plazas, las cuales estan totalmente cubiertas. Solo
dos trabajadores tienen nivel superior. Ninguno de ellos es graduado en Historia, ni

en especialidades relacionadas con la Comunicacion.

Como elemento significativo se aprecia en el Museo la carencia de medios técnicos
para la investigacion, no cuentan con computadoras, impresoras y otros elementos
tecnoldgicos, que correctamente enlazados a redes, servirian de gran impulso a la

actividad divulgativa y la socializacion de los resultados obtenidos en la institucién.

Es necesario sefialar que las condiciones constructivas de la instalaciéon son muy
malas en la actualidad, estan cerradas las salas de exhibicion por el estado
deplorable de la cubierta, y todas las muestras almacenadas, solo se realiza

alguna exposicion en una salita pequena.

Dadas estas condiciones, se hace doblemente necesaria la contribucion de los
trabajadores del museo en acciones como las que proponemos en este Trabajo de
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Diploma, permitiria la participacién de trabajadores de la circunscripcion que segun
criterio de la autora estan poco utilizados en su objeto social, asi su colectivo
laboral se sentiria mas util, colaborando en actividades comunicativas que les

servirian de motivacion y afianzaria su sentimiento de pertenencia a la localidad.

También la Asociacion de Combatientes de la Revolucion Cubana es motivo de
especial interés en la investigacion. Esta Asociacion cuenta con condiciones mucho

mas favorables que el museo desde el punto de vista de edificacion y medios técnicos.

El local donde esta ubicada es amplio y ventilado, con un area exterior techada y
espaciosa, donde se pueden efectuar reuniones con gran numero de participantes
sentados cémodamente. Este local seria empleado para efectuar conversatorios,
conferencias, presentaciones de libros, premiaciones de concursos y otras actividades

divulgativas en la circunscripcion.

Poseen una computadora con conexion a una red provincial, y una impresora,
elementos que servirian de apoyo logistico a las acciones propagandisticas

emprendidas por la institucién.

El personal que labora en la ACRC no cuenta con los conocimientos especificos
para la labor de propaganda, aunque realizan acciones en colaboraciéon con la
Universidad que pueden seguir efectuandose planificadas en una campafia.

Desde el angulo histérico poseen documentacién y datos interesantes de los
miembros del Bon 217, les brindan atencidon en la medida de sus posibilidades a
estos milicianos y realizan actividades periédicamente con ellos como miembros de

la asociacion.

Esta institucién tiene un potencial muy poco explotado desde la perspectiva
comunicacional, tiene una estructura organizacional completa, con Asociaciones de
Base en todos los poblados, posee gran numero de asociados diseminados en
todos los Consejos Populares, se reunen de forma sistematica, y los miembros

cuentan con una alta preparacion politico-ideolodgica.

Resumiendo los resultados obtenidos con la aplicacion de los métodos de
diagnostico, se aprecia que en los pobladores de las Circunscripciones
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seleccionadas como muestra, predomina el dominio de los hechos historicos
relativos a la Epopeya de Giron, en su connotacion nacional, situacion que cambia
cuando se enfoca este hecho desde la perspectiva local, muy pocos conocen que
en los escenarios de esos combates participaron milicianos de este municipio, y

menos aun estan al tanto de que algunos de esos héroes viven en este poblado.

Muchas de las instituciones y organizaciones presentes en el area, no cuentan con
personal preparado, desde la comunicacién, para desempefar funciones de
divulgacion y propaganda, pero estan dispuestas y motivadas a participar en
acciones que propagandicen la intervencion de sus coterrdneos en un hecho tan
significativo de nuestra historia, ya que lo consideran importante y trascendental

dentro de la historia local.

Algunas de esos centros cuentan con medios técnicos que pudieran ser empleados
como aseguramiento logistico en la Campafia que se propone en el Tercer

Capitulo.
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CAPITULO Illl. CAMPANA DE PROPAGANDA CONMEMORATIVA PARA
ELEVAR EL CONOCIMIENTO DE LA PARTICIPACION DE
MARTIENSES EN PLAYA GIRON.

En el presente capitulo se expone la propuesta de solucion que da la autora al
problema de investigacion, se toman como basamento tedrico los elementos descritos
en el primer capitulo, y se parte de los resultados obtenidos con la aplicacion de medios

de diagnostico y métodos de investigacion, reflejados en el capitulo # 2.

Se decide elaborar una Campafia de Propaganda por que existen motivos considerados
determinantes, como para justificar la accibn combinada de varias instituciones y
personas de las Circunscripciones tomadas como poblacién, que se dedicaran a la

ejecucion de las acciones incluidas en la campaa.

El hecho histérico local que se divulgara reviste para los habitantes del poblado una
marcada significacion, y sienten la necesidad de que sean conocidos por todos estos

héroes, casi anénimos en la actualidad.

En todo el proceso de elaboracién se tienen en cuenta los principios de la propaganda
revolucionaria, y se emplean en la Campafia los medios y formas recomendados en la

bibliografia referenciada.

Se seleccion6 para la plataforma de campafia un titulo que reflejara la dimension del
hecho histérico local dentro de la Historia de Cuba.

Estructura de la Campafia de Propaganda Conmemorativa “Milicianos Martienses

en Girén. 50 Ainos en la memoria”
1) INTRODUCCION:

En Abril de 1961 se escribi6 una de las paginas mas gloriosas de la Revolucion
Cubana, los dias 17, 18, y 19 de ese mes se libr6 una de las batallas de mas

trascendencia en la historia reciente. La victoria obtenida por el pueblo, junto a las
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fuerzas armadas, en las jornadas de encarnizados combates de Playa Giron, marcé una
nueva era en el continente americano, se demostré que cuando a un pueblo lo asisten

la justicia y la razén, se convierte en invencible.

En respuesta inmediata a la invasion, parten al frente de combate el dia 17 de abril,
diversas fuerzas cubanas: milicianos, combatientes de la Policia Nacional

Revolucionaria, y miembros del Ejército Rebelde.

Los primeros en arribar son los estudiantes de la Escuela de Milicias de Matanzas,
después se iran incorporando Batallones y Columnas de combate, que en 66 horas, con
Fidel dirigiendo la batalla desde la propia zona de operaciones, asestarian una
contundente derrota al imperialismo, que pretendia con esa invasion liquidar a la joven

Revoluciéon Cubana.

En Giron combatieron milicianos de diferentes provincias, Batallones de Cienfuegos, de
la Habana, y de Matanzas, permanecieron en los tres dias que duré la batalla principal,
y en las acciones posteriores de limpia de la Ciénaga, con la captura de los mercenarios
dispersos, que en su huida, se adentraron en los pantanos y bosques del area. De
nuestra provincia se destacan en esas acciones combativas el Bon. de la Escuela de
Responsables de Milicias, y el Bon 217 integrado por combatientes procedentes del

municipio Marti.

El proximo afio 2011 se celebrara el Aniversario 50 de este relevante hecho histérico,
en todo el pais se rendira tributo a los caidos en esa gesta, y la conmemoracion tendra
una significacion especial, la alta direccion del pais ha anunciado un desfile con Parada

Militar, y numerosas actividades nacionales de celebraciéon y homenaje a los héroes.

En el Municipio Marti, los habitantes del poblado cabecera y en especial en las
Circunscripciones 1 y 2 del centro urbano, tienen escasos conocimientos acerca de la
participacion de milicianos de esta localidad en la Epopeya de Girén, los nombres de

estos héroes son casi desconocidos, situacion que se agrava en los nifios y jévenes.
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Se hace ineludible por tanto, emprender acciones que contribuyan a divulgar la
identidad de estos hombres, que en sus afios de juventud, siendo sencillos obreros,
estudiantes o campesinos, supieron empufar las armas para defender el suelo patrio.
Su ejemplo es imprescindible en los momentos actuales por los valores que
representan, tan necesarios en la formacion politico-ideoldgica de las nuevas

generaciones.

Para que los habitantes de las areas antes mencionadas, conozcan a los milicianos del
territorio que combatieron en Giron se elabora la Campafia de Propaganda
conmemorativa “Milicianos Martienses en Girén. 50 Afios en la memoria”, para

desarrollarla en las Circunscripciones 1y 2 del Consejo Popular Marti.

2) OBJETIVOS.

Objetivos generales:

e Elevar el conocimiento sobre el hecho historico local relativo a la participacion de
milicianos martienses en los combates de Playa Girén en las Circunscripciones 1
y 2 del Consejo popular Marti.

e Contribuir a la formacion politico-ideoldgica de la poblacion mediante la
divulgacion del 50 Aniversario de la Epopeya de Girdn.

Objetivos Especificos:

e Realizar acciones de propaganda sobre la participacion de milicianos del
municipio Marti en Girén.

e Contribuir al afianzamiento de valores politico-ideolégicos en la poblacion
seleccionada.

e Elevar el reconocimiento social de los héroes locales participantes en las luchas
revolucionarias.

e Vincular a los nifios y jovenes de los centros escolares incluidos como

destinatarios de la campafia, con la historia local y sus protagonistas.
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3) EJE TEMATICO.

En los combates de Playa Girén, tan importantes para la supervivencia de la
Revolucién Cubana, participaron milicianos del municipio Marti. Estos héroes,
que en esos dias tuvieron la valentia de luchar con las armas en la mano, por
defender el suelo patrio, arriesgando su propia vida, continGan entre nosotros,
es necesario conocerlos, homenajearlos, y seguir su ejemplo.

En Abril del 2011 se conmemoran 50 afios de la Victoria de Playa Girén, primera
gran derrota del imperialismo yanqui en América, rindamos tributo a los caidos y

homenaje merecido a los combatientes de esa gesta.

4) PUBLICOS A LOS QUE SE DIRIGIRA LA CAMPANA.

En las Circunscripciones en que se desarrollard la campafia ademas de la poblacién

residente, agrupada en los CDR, existen diversos centros laborales y estudiantiles, esto

hace que los destinatarios tengan una composicion muy heterogénea y determina como

publicos a los siguientes:

a)
b)
c)

d)
e)

f)

Nifos y nifas del Circulo Infantil “Suefos de Marti”.

Alumnos de la Escuela Primaria “Antonio Briones Montoto”

Estudiantes universitarios de la SUM de la UMCC, la Filial de la Facultad de
Ciencias Médicas y la SUM de Cultura Fisica.

Trabajadores de los centros laborales enclavados en el area.

Miembros de los CDR de las dos circunscripciones.

Adultos Mayores de la Casa de Abuelos.

5) LEMAS

Lema Central:

“Martienses en Girén, 50 afios de combate”

Lemas colaterales:
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e “Como en Girdn hace 50 anos, los martienses por la patria”
e “Honory gloria a los milicianos martienses que combatieron en Giron”
e “A 50 anos de Girdn, los milicianos martienses contindan en combate”

e “Venceremos, como los milicianos en Giréon”

Tanto el Lema Central, como los colaterales se elaboraron tomando como referencia los
ejes tematicos de la Campafa, y acompafiardn cada etapa de su desarrollo, ocupando
espacio y tiempo en cada accion planificada.

6) ETAPAS DE LA CAMPANA.

A. Primera etapa. Introduccion: Comenzara a partir del mes de Enero del 2011 y
se desarrollara hasta el 15 de Febrero. Se presentara la Plataforma de Campafa
ante el Comité Municipal del PCC para su aprobacion. Se efectuaran reuniones
de coordinacién con las direcciones de los CDR, la UJC, y la ACRC, para el
perfeccionamiento del Plan de Actividades. Se conformara el equipo de direccién

de la Campairia con los miembros propuestos por el Partido.

Se expondré el contenido y actividades de la Campafa ante el Consejo de la
Administracion Municipal, se incluiran las actividades en los Planes de trabajo de
las diferentes Direcciones de entidades e instituciones enclavadas en el area
donde se desarrollaran las acciones propagandisticas, ademas se requerira la

ayuda material, y en recursos humanos de algunas de ellas.

Es imprescindible establecer un vinculo permanente con la Carrera de
Comunicacion Social de la Sede Universitaria Municipal de la UMCC, se
garantiza asi, el personal calificado para la asesoria y ejecucion de las acciones

propagandisticas.

En esta Etapa se confecciona el Plan de Actividades, para ello se toman en
cuenta las posibilidades de cada organizacion y actores que protagonizaran la
Campainia.
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B. Segunda etapa. Desarrollo de la campafia. Se iniciard a partir del 16 de
febrero del 2011 y se ejecutard hasta el 19 de Abril del mismo afio en que se
celebrara el Acto Municipal por la Victoria de Giron. Se efectuaran en este tiempo
las acciones previstas en el Plan de Actividades, que abarcaran toda el area de

las circunscripciones tomadas como poblacion.

Se involucran en este periodo de tiempo todos los pobladores a través de los
CDR, los estudiantes de los centros docentes, y todos los trabajadores de las
entidades incluidas en la zona. El equipo de direccion de la Campafa supervisa

la planificacion, coordinacion y ejecucién de cada actividad.
C. Tercera etapa. Seguimiento y evaluacién.

A partir del 20 de Abril y hasta el 20 de Mayo se desarrolla esta etapa final de la
camparfa. En ella se aplican en la muestra seleccionada instrumentos similares a
los empleados en el diagndstico realizado en la investigacion, se determinan asi
los impactos logrados con la ejecucion del Plan de Actividades y el grado de

cumplimiento de los objetivos.

El equipo de direcciobn elabora un Informe Final donde se evaluara el
cumplimiento de los propoésitos de la Campafia, se incluyen los aspectos
destacados, incidencias y dificultades presentadas en el desarrollo del Plan de

Actividades.
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7) PLAN DE ACTIVIDADES

FECHA'Y
ACTIVIDADES werr | oo ASEGURAMIENTO

Convocatoria para el
Concurso “Mi amigo el

20 de febrero

Coordinacion con la
Direccion de la

miliciano” para alumnos de | Escuela 2011. Se Escuelay el MINED .
ensefianza primaria. Se Primaria admiten Municipal. Seleccion E.qu(.),de Jurado
. L y . . direccion de .

admiten poemas, dibujosy | “Antonio trabajos de Jurado con Campafia seleccionado
composiciones. Premiacién | Briones” hasta el 10 miembros del MINED
el 19 de Abril en Acto de Abril 2011 | y Cultura.Confeccion
Municipal. de los Certificados.

) Coordinacién con las
CF)nV(,)-CatOFI-a: para gI’TaIIer 20 de febrero | SUM, ACRC y
Cientifico Militar “Girén, 50 2011. Se jefatura del Sector
anos en la memoria”. Para admiten Militar.
estudiantes Universitarios, trabajos Jefe de
miembros de la ACRC y Sedes hasta el Seleccion del tribunal Disciplina de
oficiales del Sector Militar. Universitarias, | primero de con Profesores de la Preparacion
Participan como ACRC y Sector | Abril 2011. El | disciplina de SUM para la
conferencistas invitados Militar. taller se Preparacion para la Defensa de la
combatientes de Girén del celebrara el Defensa de las SUM, SUM
municipio. Se admiten 15 de abril. Oficiales del Sector
trabajos investigativos, 2.00 PM en Militar y directivos de
ponencias, testimonios. la SUM. la ACRC. Confeccion

Invitacion a todos los
cederistas del area.

de Certificados.
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Seleccion de Equipo
de edicion con
integrantes de la

Confeccion del Boletin Se haran 3
ial “El Miliciano” . o | Carrerade
especta fierano Direccién de ediciones, 1 Comunicacién Social Carrera de Equipo de
Quincenal. Secciones: o de marzo, 15 | 20T 2 Comunicacién %-tp
Entrevistas. Curiosidades ultura. de marzoy €la T .U ura, Social SUM. editores.
de Giron, Testimonios de 30 de marzo Museo Municipal y la
combatientes martienses. ACRC.
Empleo de
impresoras de la
ACRC y la SUM.
Participacién de
combatientes martienses
de Girén en la Caravana Coordinacién con el
del “Tanque de la Victoria” . , PCC y Sector Militar Equipo de Milicianos
. Recorrido de la | Segun . ., . L,
Seran presentados y . : para la inclusion de direccion de veteranos de
. Caravana Itinerario. o ~ o,
ocuparan puestos en la los milicianos en la Campaiia Girén.

tribuna en cada poblado
que recorra la caravana.
Ofreceran sus testimonios.

caravana.
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Confeccion de un Suelto o

Volante alegérico a la
participacién de martienses Impresion en la ACRC
en Girén. El texto seré: y la SUM.
; o Coordinacion con los

¢Sabias  que en  Giron Repartidos a | delegados y Delegados y
participaron milicianos de | cjrcunsc. 1y 2 | partir del 15 | presidentes de CDR ACRCy CDR | Presidentes
Marti? Pues si, en esos de marzo para distribucién por de CDR
combates intervinieron los viviendas en las
520 integrantes del Batallon cuadras y en centros
217 de Milicias integrados laborales.
por hombres de este
municipio. Algunos de ellos
aun viven en este poblado.
¢,Conoces a alguno?
Ubicacién de microvallas Recogida de cartones
en postes de electricidad y en Materia Prima para
teléfono de las Situados a las microvallas. Equipo de . o

. L . . . . ., Direccion de
circunscripciones. Circunsc. 1y 2 | partirdel 15 | Confeccionadas en la direccion de Cultura
Contienen los lemas de la de marzo. Casa de Cultura. Campaiia

campania, y textos cortos
relativos a Giron.

Coordinacion con
OBE y ETECSA.
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Muestra del mes en el

Museo Municipal con Museo “Hato , Preparacion d,e 2 I.Equm.)? de Museo
. Y Mes Abril muestra y Guias de direccion de .

objetos y documentos de Nuevo Sala Campafia Municipal

los combatientes de Giron. P

Conversatorios de C_DR de las y

milicianos de Girén en los circunsc. 1y 2, Preparacion de Equipo de

CDR de | escuela, Casa | Del1°al 15 cronograma por la . ., CDR
elas de Abuel de Abril Coordinacid direccion de Municipal

circunscripciones 1y 2, la e Abuelos, e Abri oor. .|naC|on Campafia unicipa

escuela primaria, Casa de centros Municipal de los CDR

Abuelos, SUM, y en centros | laborales.

laborales.

Entrega de Diplomas de 19 de Abril Confeccién del Equipo de

reconocimiento a Acto Municipal del 2011 Diploma en la ACRC direccion de | ACRCy SUM

milicianos que combatieron € y la SUM Campafia

en Girén en Acto Municipal
de la Jornada.
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8) PLAN DE MEDIOS:
Seran empleados los siguientes medios propagandisticos:

a) Recursos Humanos: Maestros de la Escuela Primaria, Instructores de la Casa de
Cultura, miembros de la ACRC, Profesores de la SUM, trabajadores del Museo,
Presidentes de CDR, Delegados de las Circunscripciones, Oficiales del Sector
Militar, personal de Medios de Propaganda del PCC.

b) Recursos Materiales: Cartones recuperados en Materia Prima para microvallas,
papel, impresoras, materiales de dibujo y pintura de la Casa de Cultura y Escuela

primaria.
9) LOGISTICA.

No se prevé emplear presupuesto financiero en la campafa, los recursos humanos
empleados contribuiran con las acciones de forma extralaboral, los gastos materiales

seran en materiales recuperados y reciclados.
10) SEGUIMIENTO Y EVALUACION.

Una vez concluida la Campafa se aplicaran instrumentos similares a los del diagnéstico
inicial, para determinar la elevacion del conocimiento sobre la participacion de
milicianos martienses en la Batalla de Giron. Seran valorados los resultados y se

confeccionard un Informe Final de Campafa con los aspectos mas significativos.
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CONCLUSIONES.

Los elementos tedricos y la bibliografia existente, permiten el disefio correcto de
acciones divulgativas complejas, como las Camparfias de Propaganda de hechos
de la historia local.

Cuando se abordan figuras y hechos de la historia local, desde la comunicacion,
se incrementan las oportunidades de lograr una adecuada asimilacion en la
poblacion del territorio.

La Campafia de Propaganda elaborada en esta investigacion, contribuira a
elevar en las circunscripciones el conocimiento de la participacion de martienses

en hechos histoéricos tan relevantes como la Epopeya de Giron.
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RECOMENDACIONES.

1. Al Comité Municipal del PCC: Implementar la Campafa propuesta en
este Trabajo de Diploma y su posible extensibn a todas las
Circunscripciones del Consejo Popular.

2. Al Museo Municipal y la ACRC: Tomar como elemento de referencia
la Campafa elaborada en esta investigacién para la ejecucion de

acciones propagandisticas de hechos historicos.
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ANEXOS
ANEXO # 1.

ENCUESTA APLICADA A POBLADORES, CUADROS Y DIRIGENTES DEL
AREA DE MUESTRA.
Objetivos:

e Determinar el nivel de conocimientos en pobladores y cuadros del area
relacionados con la participacion de martienses en Playa Girdn y su interés
y motivacion en elevarlo.

e Conocer la preparacion y disposicion de los miembros de CDR, Centros de
trabajo, educacionales, culturales y otros para desarrollar acciones de
propaganda sobre hechos histéricos.

ENCUESTA
Estimado compafiero(a): Estamos realizando una investigacion en la Carrera de
Comunicacion Social de la SUM  sobre los Combates de Playa Giron.
Necesitamos que responda las preguntas que se formulan a continuacién. Sus
respuestas son totalmente andnimas, queremos gue sea sincero.
CUESTIONARIO:
Datos Generales:
Edad: Sexo: M__ F__ Ocupacion: Ama de Casa__ Obrero
Estudiante_ Trabajador de Servicios: __ Trabajador Administrativo:
Jubilado__ Cuadro o Dirigente: ___

1) ¢Cbmo valoras tus conocimientos acerca de los hechos de Playa Girén?
Muy Buenos Buenos  Regulares  Escasos___ Ninguno

2) ¢Sabias que milicianos del municipio Marti combatieron en Girén en el
Batalloén 217 de Milicias?

Si No
3) ¢Conoces a alguno de ellos?
A un combatiente A varios A ninguno

4) La participacion de milicianos martienses en la Batalla de Playa Girdn es un
hecho histoérico local:

Importante Poco significativo Sin importancia
5) En el area de esta Circunscripcion la propaganda de hechos histéricos es:
Muy Buena Buena Regular Deficiente

6) Marca con una X la importancia y la necesidad que piensas se le deba dar
a la propaganda sobre hechos historicos de esta localidad. EI nUmero 1
indica poca importancia o necesidad y el nimero 5 mucha importancia o
necesidad:

Importancia 12 3 4 5  Necesidadl 2 3 4 5

7) Entu CDR, centro de trabajo o estudio ¢ Estan preparados correctamente

para ejecutar acciones de propaganda?

Si_ No  Nose


IPG SUM
Pencil


ANEXO # 2.
GUIA DE ENTREVISTA

ENTREVISTA APLICADA A POBLADORES, CUADROS Y DIRIGENTES DEL
AREA DE MUESTRA.

Objetivos:

e Determinar el nivel real de conocimiento que tienen sobre el hecho historico
de la participacion de milicianos martienses en los combates de Playa
Giron.

e Conocer su opinién acerca de la necesidad de divulgar este hecho histérico
y su disposicion paras apoyar acciones de propaganda

Aspecto No 1 Conocimiento sobre el hecho histérico

e ¢Qué conoces sobre la Batalla de Playa Girén?

e ¢ Quiénes venian en la invasion?

e ;Sabes como estaban compuestas las fuerzas revolucionarias?
e (Sabias que en ella combatieron habitantes de Marti?

e ¢ Conoces personalmente a alguno?

Aspecto No 2 Opinion acerca de la divulgacion de este hecho histérico.

e ¢Has leido o has visto algin material donde se mencionen a los milicianos
de Marti que combatieron en Gir6n?

e (Te gustaria conocer mas al respecto?

e ¢ Consideras necesario que se divulgue este hecho?

e ¢ Seria interesante conocer a estos hombres que aun viven en Marti?

e Como Cederista/Dirigente/Cuadro/ ¢ Consideras que tu organizacion esta
preparada cientificamente para asumir la tarea de divulgacion de este
hecho histérico?

e Como Cederista/Dirigente/Cuadro/ ¢Estarias de acuerdo en apoyar
acciones de propaganda en esta area para que se conozcan mejor a estos
héroes martienses?

e ¢Se realizan en el poblado acciones de propaganda sobre hechos
histéricos?

e ¢ Sera necesaria una Camparfa de Propaganda para divulgar este hecho?



ANEXO # 3

TABULACION DE RESULTADOS DE LA ENCUESTA.

Encuestados 200 habitantes.

PREGUNTAS INDICADORES

1 Muy Buenos _33 Buenos _94 Regulares 58 Escasos 12 | Ninguno 3

16.5 % 47 % 29 % 6% 15%
5 Si 52 No 148

26 % 74 %
3 A un combatiente 23 A varios 7 A ninguno 170

11.5% 35% 85 %
4 Importante 109 Poco significativo 86 | Sin importancia 5

54.5 % 43 % 25 %
5 Muy Buena 6 Buena 43 Regular 59 Deficiente 92

3% 21.5% 29.5 % 46 %
Importancia Necesidad
6 13219332499547 17223338499547
115295316449.5522.5% 135211.53194435522.5%

7 Si 41 No 132 No Se 27

20.5 % 66 % 13.5%

Fuente: Elaboracién Propia




