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RESUMEN

El informe investigativo aborda el tema de la promocién del Taller de Creacion
Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas (2018-2021). Para ello
persigue como objetivo general proponer un plan de accion que contribuya a la
promocion del Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda de la Universidad de
Matanzas. Se abordan aspectos dentro del marco tedrico relacionados con la
promocion, la promocion cultural, la promocion de las manifestaciones artisticas y
literarias, la promocion literaria y su desarrollo en el contexto de extension
universitaria. Se asumio el estudio de caso como método de la investigacion
cualitativa. Para la recogida de la informacién se utilizan como técnicas la
observacion y el andlisis de contenido. Los instrumentos a aplicar como parte de la
investigacion serian el analisis de documento, la entrevista semiestructurada y la

observacion participante.

Palabras clave: extension universitaria, promocion, taller de creacion literaria

ABSTRACT

The investigative report addresses the issue of the promotion of the Pablo Neruda
Literary Creation Workshop of the University of Matanzas (2018-2021). To this
end, the general objective is to propose an action plan that contributes to the
promotion of the Pablo Neruda Literary Creation Workshop at the University of
Matanzas. Aspects are addressed within the theoretical framework related to
promotion, cultural promotion, promotion of artistic and literary manifestations,
literary promotion and its development in the context of university extension. The
case study was assumed as a qualitative research method. For the collection of
information, observation and content analysis are used as techniques. The
instruments to be applied as part of the research would be the document analysis,

the semi-structured interview and the participant observation.

Keywords: university extension, promotion, literary workshop
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INTRODUCCION
El origen de los talleres literarios, a nivel mundial, se centra en las vanguardias, el
surrealismo y el dadaismo, movimientos artisticos que, en aquel momento,

promovieron la libertad de accion.

En Hispanoamérica, durante la década de los afos 60, los talleres literarios salen
a la luz como la opcién de crear diferentes textos experimentando con el lenguaje
y se encontraban dirigidos tanto a futuros escritores como a todo aquel que
gustara de escribir sin necesidad de hacer de ello una profesion.

Estas cuestiones contribuyeron a una perspectiva diferente respecto a la creacion
literaria. El primer taller constituido fue Oulipo, acronimo de Ouvroir de Littérature
Potentielle o “Taller de Literatura Potencial, fundado a comienzos de 1960 en

Paris por el escritor Raymond Queneau.

El argentino Julio Cortazar tuvo relaciones con la agrupacion. Alli se concebia la
experiencia de la literatura como un juego, la experimentacién con las palabras, el
gusto por la flanerie, la dimensién autobiografica de los textos, la concepcion de la
lectura como una practica creativa y creadora. Oulipo continda hasta el dia de hoy

sumando nuevas generaciones de escritores.

Otro ejemplo clave surgié durante estos afios en Argentina, constituido por un
grupo de alumnos de la catedra Literatura Iberoamericana (Facultad de Filosofia y
Letras - UBA) que dictaba el Prof. Noé Jitrik. Esto dio paso a que nacieran talleres
literarios en funcién de consignas, los cuales fueron comunes en Espafa a partir
de 1980.

Dentro de los estudios sobre la tematica cabe destacar como antecedente el
trabajo de Lourdes Maribel Cabrera Ruiz con el articulo El taller literario: una
aproximacion sistémica, donde propone la conceptualizacion de la categoria taller
literario, la descripcién de sus componentes y la tipificacion de sus funciones, en el
marco de la Teoria de polisistemas. Sin dudas, es un analisis bastante completo,
pero entre sus valoraciones no hay referentes sobre la validez de estos espacios

creativos en el marco universitario.



Vinculado al quehacer de los talleres se encuentra el Programa Nacional por la
Lectura, organizado por la Biblioteca Nacional de Cuba a partir de 1989, el cual ha
sido un proyecto en constante construccion, flexible y participativo. Propone la
coordinacion de los esfuerzos de todos los organismos, instituciones, grupos y
personas del pais interesados en promover el libro y la lectura en Cuba. Se define
como el conjunto de estrategias que se llevan a cabo para fomentar el gusto y el
placer por la lectura, a través de la formacion y desarrollo de héabitos lectores
alcanzados, bajo la estructura de diversidad de acciones coordinadas entre sus
diferentes actores y gestores, concebidas para el logro de objetivos a mediano y

largo plazo, con el fin de abarcar la totalidad de la poblacion cubana.

Isabel Portales de la Asociacion Hispana de Documentalistas en Internet destaca
en el articulo Ferias del libro en Cuba, que son espacios para la promocion de la
lectura y que en las ultimas décadas han marcado un espacio no solo para la
venta de libros, sino para mdltiples representaciones de las distintas

manifestaciones artisticas y literarias, las que se desarrollan en varias ciudades.

Se han convertido, ademas, en uno de los mejores medios de promocion de la
lectura de mayor envergadura en Cuba y una de las mas seguras y amplias vias
de difusibn de la literatura y el arte cubano y universal en todas sus
manifestaciones, tendencias y estilos. Ademas de ser uno de los mas

caracterizados mediadores entre el receptor (publico) y el emisor.

En nuestro pais, la orientacion y promocion de los talleres de creacion literaria
esta a cargo de la Direccion Nacional de Literatura del Ministerio de Cultura y del
Instituto Cubano del Libro, los que en diversas instancias -provincial, regional y
municipal-, supervisan y encauzan mdultiples actividades. La creacion de los
talleres literarios fue una necesidad para fomentar la formacion de escritores en
correspondencia con el desarrollo de la sociedad. Ademas, representan un vinculo
gue se nutre de las inquietudes artisticas. De esta forma apoyan la politica

generada del Primer Congreso Nacional de Educacion y Cultura.

La Direccion Nacional de Literatura «... busca que los integrantes de los talleres

literarios ofrezcan lecturas y charlas en centros de trabajo o de estudio, asi como



que participen en las actividades culturales que realizan las organizaciones de
masas». Muchos de los miembros han recibido premios y menciones en diferentes
concursos literarios, como el «David», convocado por la Unidn de escritores y
artistas cubanos. También facilitan la superacion personal la realizacion de

encuentros entre los diversos talleres.

El desarrollo de la creacion literaria como taller se ubica en el proceso de
extension universitaria, en tanto forma parte de los procesos sustantivos de la
Universidad. En tal sentido, el proceso extensionista favorece la transformacion
consciente del medio; quiere esto decir que no solo pretende modificar los
procesos en que interviene la universidad, y de la universidad en si misma, sino
también contribuye al mejoramiento de la sociedad mediante una activa

participacion en el desarrollo cultural.
Segun Gonzélez, Gonzéalez y Bendicho (2014)

En la proyeccion de la extensién hay que tener presente que no se trata
s6lo de desarrollar culturalmente a la comunidad extrauniversitaria, sino
también a la comunidad intrauniversitaria, que tiene como tal sus propias
necesidades. Cuando se habla de comunidad intrauniversitaria no se refiere
Unicamente a estudiantes y profesores, se trata de toda la poblacion
universitaria. (p. 12).

Como se advierte es una orientacién programatica que alcanza una expresion
definitiva a partir de las realidades, las tradiciones y el contexto de cada

universidad en particular.

En la Universidad de Matanzas, existe un proyecto sociocultural que, bajo el
nombre de Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda promueve la escritura
creativa de quienes integran la comunidad universitaria y los que se encuentran
fuera de ella. Si se analiza su evolucion en el tiempo y el contexto universitario,
esta institucibn ha alcanzado resultados positivos en Festivales de Artistas
Aficionados, Ferias del Libro, Jornadas literarias y debates con escritores. A pesar

de la existencia del Taller, no se renuevan las acciones dirigidas a la promocion, lo



que trae consigo que no se produzca un acercamiento con la comunidad
universitaria. En este sentido se declara como situacién problematica: La
deficiente promocion del Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda de la

Universidad de Matanzas.

A raiz de esta situacion, queda conformado el problema cientifico de la siguiente
forma: ¢Como contribuir a la promocién del Taller de Creacion Literaria Pablo

Neruda de la Universidad de Matanzas?

Objetivo general: Proponer un plan de accion que contribuya a la promocién del

Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas.
Obijetivos especificos:

1. Fundamentar los referentes tedricos sobre la promocién de los talleres de

creacion literaria desde la actividad extensionista

2. Caracterizar el Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda en funcion de su

promocioén

3. Disefiar acciones que contribuyan a la promocion del Taller de Creacion

Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas

4. Validar el plan de accién que contribuya a la promocién del Taller de Creacion

Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas
Premisas:

La actividad extensionista favorece las acciones de promociobn en las

universidades.

Los planes de accion contribuyen a la promocion de los talleres de creacién

literaria en la Universidad de Matanzas.
Categoria de analisis.

-Promocién del taller de creacion literaria

La investigacion es de tipo explicativa descriptiva. La poblacion objeto de estudio
se basa en los estudiantes de la comunidad universitaria. Se trabajé con una

muestra no probabilistica, donde la eleccién de los elementos se realiz6 de
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manera intencional a partir de determinados criterios, utilizando el tipo de

muestreo por maxima variedad.

La perspectiva metodologica elegida para la realizacion de la presente
investigacion fue la cualitativa. Para ello, se asumi6 como método teorico el
estudio de caso. Las técnicas y métodos empiricos fundamentales de recogida de
informacion aplicada fueron: la observacion, el andlisis de documento y la

entrevista semiestructurada.

Se necesita lograr un mejor desarrollo del Taller de Creacion Literaria Pablo
Neruda de la Universidad de Matanzas. Esta cuestion incide directamente en la
calidad de las obras de sus integrantes, o que genera una mayor visibilidad de la

labor desplegada.

La novedad cientifica de la presente investigacion reside en los fundamentos
tedricos, metodoldgicos y practicos que se sistematizan para disefiar un plan de
accion destinado a un taller literario, sin antecedentes en las investigaciones
extensionistas y de promocion literaria. Se sustenta en una vision articulada que
conjuga la experiencia de los implicados, teoriza sobre la funcidon del taller y

debera devolver una practica artistica mejorada y mas enriquecida.

Sobre la base del conocimiento adquirido se garantiza la preservaciéon de la
memoria colectiva dentro del plano literario, favoreciendo la unién de la comunidad
universitaria en torno a su identidad cultural. De esta forma se incrementa el
namero de personas con inquietudes literarias que se hacen participes del
accionar del Taller y de su promocion. Esta cuestion trae consigo la participacion
activa para la toma de decisiones, estableciendo una participacion activa en

cuanto a la proyeccion positiva del Taller de Creacién.

Ademas, cada tallerista tendra una funcién, de manera que se incremente la
capacidad organizativa en aras de potenciar el éxito de las actividades y las
motivaciones de la comunidad universitaria para, asi, satisfacer sus peticiones y

su incorporacion en si al Taller. Se estima que se le dé cumplimiento a la mayor



parte de las actividades propuestas, las cuales propiciaran la motivacion tanto de

los talleristas como del resto de la comunidad universitaria.

El informe consta de dos capitulos. El primero, la promocién de los talleres de
creacion literaria desde la actividad extensionista, abarca las consideraciones
generales de la promocion. Promocién cultural. Aspectos fundamentales de su
conceptualizacion; la promocién de las manifestaciones artisticas y literarias y la
promocion literaria y su desarrollo en el contexto de la extension universitaria. El

segundo refleja la estrategia metodologica.



CAPITULO I: La promocion de los talleres de creacion literaria desde la actividad

extensionista.

1.1 Consideraciones generales de la promocion. Promocion cultural. Aspectos

fundamentales de su conceptualizacion.

El vocablo promocion proviene del latin “promotio”, que se encuentra conformado

por tres elementos: el prefijo “pro- “, que sefala “hacia adelante”, el verbo
‘movere”, que es sindnimo de “mover” y el sufijjo “-cidon”, que viene a indicar

“accion y efecto”.

Promocién es un término que hace mencion a la accion y efecto de promover.
Este verbo, por su parte, transmite el inicio o impulso de un proceso o0 una cosa;
elevar a alguien a un cargo o empleo superior al que tenia; o tomar la iniciativa

para realizar algo. Por otra parte, es una mejora de las condiciones de algo.

Por su parte, Sussman (1998), enfoca a la promocion como "los distintos métodos

que utilizan las companiias para promover sus productos o servicios”. (p. XI)
Pogolotti (2000) defiende que cuando se habla de promocién se entiende como

La insercién de la obra literaria convertida en libro en el conjunto de la
sociedad; estamos hablando, por lo tanto, de la necesaria intensificacion de
una vida literaria que pueda permear también la vida de la sociedad;
estamos hablando del transito desde una creacion individual, que es la obra
misma, a su repercusion en el plano social y en el alcance que puede tener
para ese destinatario Ultimo, para ese lector que hay que conquistar, que

hay que, de algun modo, que fabricar. (p.2).

Segun Bonta y Farber (2004), la promocién es "el conjunto de técnicas integradas
en el plan anual de marketing para alcanzar objetivos especificos, a través de
diferentes estimulos y de acciones limitadas en el tiempo y en el espacio,

orientadas a publicos determinados”. (p. 44).

El Diccionario de la Real Academia Espafiola (2017) define el término promocién

como “el conjunto de actividades cuyo objetivo es dar a conocer algo o



incrementar sus ventas" y en su definicibn mas corta, la define como la "accion y

efecto de promover".

De acuerdo con los autores, la promocion se asume CoOmo un proceso que se rige
por una planificacion de los recursos y el tiempo, ademas del analisis de los
publicos a los que se pretende llegar. Conociendo las caracteristicas de los
mismos, se elaboran diferentes de acciones para proyectar eficazmente el

producto o servicio.

Dentro de los tipos de promocion empleados con mayor frecuencia se destaca la

cultural. Segun Matamoros (1995)

La promocion cultural es, como se considera en las instituciones del
sistema de la cultura del pais, el “sistema de acciones que integradas de
forma coherente impulsan el desarrollo de cada subsistema del ciclo
reproductivo de la cultura (creacion, conservacion, difusion y disfrute) para

alcanzar niveles superiores en el desarrollo cultural (p.66).
Tejeda (2001) la concibe como

Campo interactivo, donde se complementan e integran artistas y publicos
con el propésito de sentir y reflexionar ambas disimiles experiencias
creativas. El caracter subjetivo y dinamico de este proceso de crecimiento
exige un enfoque transdiciplinario e integral que recorre las esferas de la

investigacion, el desarrollo y la comunicacién sociocultural. (p. 25).

El concepto de promocion cultural ha variado como categoria en construccién en
la misma medida en que se desarrolla la sociedad. Segun Martin (2003), la
promocion cultural no es mas que “el auspicio de los elementos que un pueblo
utiliza para desarrollar sus fuerzas espirituales a partir de la sensibilidad y

creatividad de sus individuos, las tradiciones, usos y costumbres de la comunidad”
(p.1).

Martin se basa en el empleo de las expresiones artisticas autéctonas de cada
cultura para potenciar la participacion e identificacion de estas sociedades con las

acciones que se ejecuten. Resulta importante la idea porque en los tiempos
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actuales se requiere reforzar la identidad de las culturas latinoamericanas como

respuesta al proceso de desculturacion que se acomete contra dichos paises.
El Programa Nacional de Extension Universitaria (2004) establece que:

La promocion de la cultura por la via extracurricular tiene el propdsito de
complementar el desarrollo cultural integral de los estudiantes y debe
distinguirse de lo curricular por sus meétodos y estilos propios. Las
actividades extracurriculares promueven la aficion y el interés por la cultura,
el arte y la literatura; la cultura fisica, el deporte, la ciencia y el empleo culto
del tiempo libre. (p.19)

Segun Hernandez (2007) la promocion cultural “resulta un instrumento eficaz que,
conjuntamente con otras metodologias de intervencién sociocultural, contribuye a
la solucion de necesidades y demandas de la poblacién en un territorio dado” (p.
110).

Fernandez (2009) plantea

En nuestro pais la promocién cultural se combina como la accién
orientadora y coordinadora que ejerce de forma sistematica y ejecutiva la
sociedad, especificamente el Partido, el Estado y las organizaciones
sociales e instituciones, la cual se dirige hacia la poblacion con el objetivo
de provocar su participacién en el hecho cultural como creador o como

espectador culto y activo. (p.2).

Estos conceptos se centran en la eficacia para la promocion del talento artistico a
través de varios elementos que constituyen su esencia. La promocién cultural
abarca en gran medida la obra artistica. La labor desplegada por las instituciones
culturales, eventos y las redes sociales constituye un elemento fundamental dentro

de este proceso.

Los medios directos, entiéndase pancartas, plegables, etc., son un punto fuerte de
apoyo, puesto que establecen un contacto cercano con el publico para mostrar la
creacion artistica. Para garantizar el éxito de la actividad y el incremento de la

audiencia, se necesita conocer las caracteristicas y preferencias de la localidad,
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para llegar a una propuesta atractiva de promocion. Ademas, los medios a
emplear deben estar en correspondencia con la manifestacion artistica para que el

proceso sea productivo.

Arcos (2010) sefald que “la promocion cultural esta orientada al desarrollo
humano, como alternativa para propiciar la coordinacion de los procesos de
articulacion entre factores y agentes que hacen posible ese desarrollo de la

cultura” (p. 8).

Segun Martin (2010), el Centro Nacional de Superacion para la Cultura, en el taller
impartido por esta instituciéon en 2001 estuvo de acuerdo en entender la promocion

cultural como

La metodologia particular de intervencion en la cultura que, con ajuste a
necesidades, demandas y posibilidades en cada contexto, y a los principios
y fines de sus politicas culturales, se apoya en la creacion, la conservacion,
la movilizacion y la administracion de recursos, para contribuir al desarrollo

cultural de individuos, grupos y sociedades. (p.30)

Sobre la base de estos aspectos se distingue la promocién cultural como el
proceso que representa las necesidades de la comunidad en materia de cultura y
contribuye a su crecimiento. Se encarga fundamentalmente de que la cultura

entendida como producto llegue al publico de forma organizada y objetiva.

La promocion cultural o de productos y servicios culturales se rige por un grupo de
acciones para lograr calidad en cada cuestibn a representar. Estas estan
conformadas por la programacién que se lleva a cabo junto a un proceso de
divulgacion, de manera que se obtienen buenos resultados para el desarrollo
eficaz de las actividades mediante una organizacion previa. Asi, se hace un buen

uso de los recursos disponibles.

Cuando se trata del sector cultural, los encargados de divulgar la informacion son
sustituidos por relacionistas publicos, con el objetivo fundamental de crear y
mantener una imagen que propicie vinculos favorables entre la entidad (o el

talento artistico representado) y todos los publicos posibles, incluidos los llamados
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internos, conformados fundamentalmente por el personal que labora dentro de la
propia entidad. Se requiere una sélida formacion para manejar los procedimientos
adecuados y manejar la actualizacion de los temas culturales, como también se
necesita buena presencia, empatia y la capacidad de observar profundamente

para transmitir orientaciones promocionales en correspondencia con el momento.

Es preciso el dominio sobre la tecnologia y ser capaces de trazar estrategias que
permitan la constante superacion y la elaboracion adecuada de la programacion.
De esta forma las manifestaciones artisticas son defendidas y representadas por

un modelo promocional adecuado.

1. 2: La promocion de las manifestaciones artisticas y literarias.

Las manifestaciones artisticas reflejan sentimientos y emociones, es representar
una vision de forma Unica y cargada con el sentir de artista. Asi se puede sentir
una obra y al sentirla es posible encontrar mundos que se salen de lo comun y
conocer asi un poco mas al artista, porque de eso se trata el arte, de expresar las
emociones, sentimientos e ideas a traves la representacion. Mediante el reflejo de
la cultura propia y valores propios las manifestaciones se basan en la musica,

pintura, literatura, teatro, cine, arquitectura y danza.

Su origen se remonta a la comunidad primitiva, donde la evolucién de los simios
hasta formarse en homo sapiens mediante el trabajo, trajo consigo un desarrollo
tanto fisico como mental. De esta forma perfeccionaron sus instrumentos de
trabajo con el transcurso del tiempo y en la actividad diaria surgieron las
necesidades espirituales, dentro de ellas las artisticas. Esta cuestion quedo
plasmada en las cuevas mediante el arte rupestre, la manera en que las creencias
fueron plasmadas. Gracias al accionar diario se desarrollé el lenguaje de forma
paulatina, a través de la coordinacion de movimientos; desde el grufiido hasta una

articulacion de sonidos mas acertada.
Torres (2020) plantea que
Las manifestaciones artisticas son expresiones creativas que, mediante el

uso de diversos recursos, permiten a las personas mostrar sus ideas,
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emociones Yy la percepcion que tienen sobre el mundo exterior. El arte y los
seres humanos han estado ligados histéricamente; por ello se entiende al
arte como una necesidad social. Gracias a este tipo de manifestaciones, los
artistas cuentan con un espacio abierto para plasmar, de manera explicita o
alegodrica, el fruto de su imaginacién y su punto de vista sobre el entorno

que les rodea. (p.1)

La manifestacion artistica es exitosa cuando el artista logra transmitir un mensaje
a los admiradores de su obra. Por ende, estas representaciones son entendidas
como un medio de comunicacion. Esta autora ofrece cuatro géneros para

clasificarlas: literatura, masica, expresiones corporales y artes plasticas.

La literatura es concebida como una expresion artistica meramente verbal, que
abarca la narrativa, los ensayos, la poesia y el teatro y es una forma creativa de

comunicarse mediante la retorica, la gramatica y la poesia.

La musica es un arte caracterizado por la emisiébn de sonidos a través de los
principios de la melodia, el ritmo y la armonia. Estos sonidos pueden ser
generados no solo con la voz humana, sino también mediante el uso de
instrumentos musicales. Una de las caracteristicas mas singulares de la musica es
lo placentero que resulta escucharla, lo cual hace de la muasica un medio de

comunicacién cuya efectividad depende de la sensibilidad del receptor.

La danza es un medio de expresion corporal altamente estético, basado en la
practica de movimientos vigorosos y armoniosos. La musica de fondo para la

danza es opcional.

El cine también se encuentra en esta categoria. Este ultimo fue considerado una
de las siete bellas artes en el siglo XX, gracias a su popularidad como medio de

expresion artistico a nivel mundial.

Las artes plasticas, siendo una categoria incluyen la pintura, la arquitectura y la
escultura. La pintura es ampliamente reconocida por ser una expresion artistica
meramente visual, la cual, a través del uso del color, formas, texturas y trazos, es

capaz de transmitir un mensaje con alto contenido estético y emocional.
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La arquitectura es una expresion artistica gracias a la creatividad que amerita para
disefiar edificaciones que sean armoniosas con el espacio en el que se
encuentran inmersas. La escultura es una expresion artistica que consiste en
modelar, tallar o esculpir materiales (piedra, metal, porcelana, arcilla, hormigon,

madera) con la finalidad de crear obras tridimensionales.

Las artes audiovisuales incluyen todas aquellas expresiones artisticas centradas
en lo visual, ya sea fotografia, video, mapping, videoclip musical, animacion,

podcasts, videoarte, esculturas sonoras, infografia, etc.

Ademas, el performance forma parte de estas manifestaciones, que son
espectaculos en los que se combina cualquiera de las anteriores manifestaciones
artisticas desarrolladas. Se caracteriza por ser totalmente aleatorias, sin ningun
tipo de estructura o razén de ser. Por lo general suelen ser controvertidas, buscan
la interaccion con la audiencia, se llevan a cabo en la calle y estan pensadas para

gue cada cual se haga una idea de lo que se quiere expresar.

Segun la Enciclopedia de Ejemplos (2019) las manifestaciones artisticas se
expresan como actividades artisticas, que son aquellas que realiza el ser humano
con la finalidad de comunicarse por medio de la estética, dejando de lado los
criterios de expresiéon minima que tienen otras formas de comunicacién como el

lenguaje. Por ejemplo: arquitectura, teatro, narrativa, arte digital.

A través de estas actividades se expresan las emociones, las ideas o incluso la
vision del mundo que una persona puede tener, valiéndose de diferentes recursos
de tipo plastico, sonoro, linglistico o corporal. Las actividades artisticas
representan creaciones de una vision imaginaria del mundo, y no es necesario que
guarde alguna fiabilidad con algo en forma estricta. Quien realiza una actividad

artistica es llamado artista.

Sobre esta base se encuentran agrupadas en cinco grupos. Estos son las artes
visuales, donde el contenido visual es el que prima, y el espectador pasa a ser un
observador. Las artes plasticas, las cuales también se difunden por medio de la

vista, pero la creacion de la obra es por medio de la transformacion de la materia,
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dejando de lado las expresiones que lo que hacen es captar una porcién de la

realidad.

Las artes escénicas, que se practican en un espacio escénico a traves del
movimiento del cuerpo. El cuerpo de los artistas toma, por el tiempo que dura la

actuacion, un rol ajeno al que tiene por si mismo.

Las artes sonoras, que manipulan los sonidos principalmente y los silencios, y se
perciben a través de la audicion. Los espectadores son oyentes. Y, por ultimo, las
artes literarias. Las obras que se realizan a través de la manipulacion de la

palabra.

El sentido por el que se procesa es el de la vista, pero condicionada a las
competencias linglisticas necesarias para comprender la obra (saber leer y saber
comprender). El lenguaje también es oral, por lo tanto, puede procesarse por

medio del oido.

Los conceptos anteriormente expuestos se encuentran en un punto fundamental:
la concepcion del arte, manifestada en un medio de expresion del mundo interior
de cada individuo. La transmision de un mensaje que favorece la comunicacién
entre el artista, portador de habilidades singulares materializadas en la creatividad

propia y su publico.

Dentro del arte también existen manifestaciones literarias, las cuales en un inicio
se memorizaban y se transmitian de forma oral de una generacion a la siguiente.
De manera general, para la transmisién de las obras, se reunia un grupo de

personas que las memorizaran a través de la musica y el verso.

La literatura oral entendida como manifestacion, se recogia por escrito para que
guedara la constancia. Los primeros escritos eran material religioso y anénimo.
Con el transcurso del tiempo los temas de los textos literarios variaron y

comenzaron a darse a conocer los autores.

En la revista Alas de Libertad, perteneciente a la Universidad Libre de Colombia

en su No. 41., se establecen un grupo de conceptos sobre manifestaciones
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literarias concebidos por Daniel Preciado Perea, Tania Sofia Salcedo Barrera,

Diana Sofia Pérez Campos y Johan Sebastian Candela Herrera.
Preciado (2011) expresa que

Las manifestaciones a través de la literatura son una actividad que se ha
venido haciendo desde la antigliedad, con el fin de mostrar en ciertos casos
la realidad de un pais en diferentes aspectos sociales, econdmicos,
culturales que se estén viviendo, y reflejarlos no s6lo desde un punto de
vista del autor si no de los muchos otros aspectos que se estaban viviendo
en su momento. Como ejemplo en la época precolombina los espafioles y
criollos se preparaban para un nuevo mundo listo para ser retratado, por
eso las manifestaciones de esa época eran mas bien crénicas donde se
cuentan las tradiciones, los quehaceres cotidianos y los hechos heroicos

del nuevo continente. (p.3).

Ademas, muestra que la literatura en muchas de sus manifestaciones es utilizada
para transmitir hechos reales o ficticios que han ocurrido en épocas actuales o
pasadas a través de diferentes géneros literarios, por ejemplo, la novela, ya sea

contemporanea o de época, la poesia, el cuento, el ensayo, etc.
Salcedo (2011) expresa que

Las manifestaciones literarias “son el reflejo del sentir y las vivencias de un
pueblo, sus costumbres, sus sufrimientos, y el amor a su tierra; ya que
trasmiten una calidez que se asemeja al terruiio en el cual ha transcurrido

la mayor parte de sus vidas. (p.14).
Segun Pérez (2011)

En cuanto a una manifestacion literaria refiere, es un modo de expresion de
un pueblo o sociedad, este escrito se basa en la exposicion de los
sufrimientos incomodidades o alegrias que sienten y viven un conjunto de
personas pertenecientes a una misma época y a un mismo sentimiento,
pues son unicamente ellos quienes manifiestan por medio de la literatura su
cultura y su diario vivir. (p.15).
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Candela (2011) define las manifestaciones literarias como

El reflejo del sentir y las vivencias de un pueblo, sus costumbres, sus
sufrimientos, y el amor a su tierra, transmitiendo una calidez que se
asemeja a la tierra en el cual ha transcurrido la mayor parte de sus vidas.
Es la produccién de esas manifestaciones en las Letras, en sus leyendas,

sus canticos, etc. a través del tiempo. (p.15).

Existe un consenso entre estos autores, que se muestra evidente en materia de
gue las manifestaciones literarias muestran la historia de un grupo de individuos
gue forman una comunidad, sus costumbres y su vida diaria en diferentes épocas.
Cada sociedad tiene una forma caracteristica de expresion, manifestada en sus

costumbres y tradiciones.

En la actualidad estas manifestaciones, en estrecha relacion con las artisticas, han
evolucionado en cuanto a calidad y promocion se refiere. En este sentido, la mejor
estrategia para llegar a los receptores es desarrollar una buena promocion

artistica y literaria.
Martin (2006) plantea que

La promocion del arte exige talento, destreza, el suficiente acumulado de
saberes, la agilidad de pensamiento, el arresto y sobretodo un adecuado
proceso de investigacion previo que asegure la expansion prevista segun
propdsitos claramente definidos. No es posible promover obras artisticas
gue no se conozcan hasta en sus mas minimos detalles, ademas de tener
la informacién sobre todos sus antecedentes, el porqué de su apariciéon en

un momento determinado. (p.24).

En la actualidad estas manifestaciones, en estrecha relacién con las artisticas, han
evolucionado en cuanto a calidad y promocion se refiere. En este sentido, la mejor
estrategia para llegar a los receptores es desarrollar una buena promocion

artistica y literaria.

Sobre esta cuestion, Martin (2006) opina que
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La promocion del arte exige talento, destreza, el suficiente acumulado de
saberes, la agilidad de pensamiento, el arresto y sobretodo un adecuado
proceso de investigacion previo que asegure la expansion prevista segun
propésitos claramente definidos. No es posible promover obras artisticas
gue no se conozcan hasta en sus mas minimos detalles, ademas de tener
la informacion sobre todos sus antecedentes, el porqué de su aparicidén en
un momento determinado. De igual forma, todos los aspectos relativos a su
autor, su historia de vida, la evolucidn profesional lograda, el impacto o la

trascendencia de lo creado. (p. 24).

De acuerdo con esta autora, se entiende que este tipo de promocion debe llevarse
a cabo con un conocimiento previo de las tematicas necesarias que giran en torno
a la manifestacion artistica que se necesita promocionar y tener en cuenta las
caracteristicas del contexto donde se desarrollara el proceso, en aras de educar a

la comunidad que acoge el evento en lo que a arte se refiere.

Cuando se habla de promocion artistica se hace referencia a las manifestaciones
del arte como mdasica, baile, literatura, artes plasticas, teatro y cine, formas de
expresar ideas, sentimientos. “Se asocia a la idea de dar a conocer, de exponer
publica y palpablemente, los resultados de la produccion artistica en toda su

pluralidad, riqueza, y complejidad de simbolos y significados”. (Martin, 2010, p.59)

En este sentido, el publico asume positivamente la transmision de lo que el
creador puede hacer y desea transmitir, se aprecia la propia interpretacién de lo

observado que a su vez es experimentado por los presentes.
Sobre este tipo de promocién Martin (2010), también expresa que

La promocion artistica se vincula con la creacion y también con el publico,
que interpreta y de hecho influye y se integra en el proceso creativo del
artista. Se reconoce que el proceso de produccién cultural culmina cuando
aquellos destinatarios de hechos y productos culturales, recepcionan,
evallan, interpretan, aprehenden contenidos y sedimentan mensajes.
(p.133).
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Es necesario comprender al publico, sin que afecte la originalidad del artista. Este
altimo ha de tener en cuenta el sentir de sus receptores. De esta forma sabra

llegar a ellos de una manera mas efectiva.
Gonzélez y Gonzalez (2003) manifiestan que

Existen diversas necesidades humanas que muchas veces son
desconocidas de sus propios portadores, he aqui donde la promocion
artistica interviene para hacerlos creadores de sus sentimientos, que
aprendan a apreciar el arte, cdmo crear sus productos. El tema en cuestion,
basado siempre en ese accionar en aras de transformar ya sea para crear o
fortalecer asuntos meritorios de la poblacion se refiere a (...) actividades,
practicas y técnicas se dirigen a estimular y dinamizar las iniciativas y la
participacion activa de individuos y grupos para desarrollar sus
potencialidades de creacidn y expresion cultural, por lo que se encarga de
poner en movimiento un proceso a través del cual se crean condiciones
para que los grupos y las comunidades encuentren sus propias respuestas
y expresen su sentido de identidad. (p.70).

Martin (2006) opina que

Un elemento promocional de primer orden lo constituye la calidad artistica.
La existencia de obras valiosas en cualquier esfera de la creacién otorga
especial distincion e influye considerablemente en el fendmeno de la
recepcion. Esto permite alcanzar un lugar en la historia cultural de
localidades, regiones o pueblos como totalidad. A lo largo de los afos
hemos constatado que la produccion artistica carente de un minimo de
requisitos en materia de probada calidad no trasciende en el tiempo y
gueda solamente como un momento puntual. Sin embargo, aun asi, esto no
justifica una promocion desacertada o centrada en productos de muy

escasos valores culturales. (p.25)

En materia cultural, cuando se habla tanto de promocion artistica como literaria, la

calidad es un pilar fundamental. Esto se debe a que la cuestion importante es
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llegar al publico, potenciando el gusto por la obra que representa a cualquier
manifestacion y su participacion activa en el desarrollo cultural que esto implica.
Para ello, debe trazarse un plan que organice y oriente el proceso, que sera
llevado a cabo de manera profesional y comprometida y mediante el uso de todos

los medios de difusién disponibles.
En este sentido Pefiate, Jiménez y Blanco (2018) concuerdan en que

Si bien la promocion del arte tiene como su propoésito fundamental fomentar
el gusto y el interés por las obras creadas y hacer a todos participes
directos del desarrollo cultural, se conoce que existen diferentes niveles de
compromiso y de participacion. Van desde la simple percepcién a través de
los sentidos, hasta una real influencia en la toma de decisiones en el
proceso creador, en la programacion, en el manejo de la informacion
ofrecida a través de los medios tradicionales u otras vias promocionales

tales como el contacto directo, las redes sociales, entre otros. (p.9).

Hoy en dia la tecnologia es un elemento primordial dentro de la promocion de las
manifestaciones artisticas y literarias. Aunque las formas tradicionales de
promocién siguen siendo efectivas, la era digital ha impactado positivamente en
este campo. Cada vez son mas personas las que son participes de las redes
sociales, donde cualquier persona coloca sus creaciones 0 sus experiencias y el
publico opina abiertamente. Permiten establecer grupos de debate con integrantes
de diversos lugares, donde se discuten tematicas e incluso se evallan obras.
Cada vez son mas creativas las herramientas para manifestar las creaciones

propias de cada cual, de manera que resulten atractivas para los espectadores.

1. 3: La promocion literaria y su desarrollo en el contexto de extensién
universitaria.

Dentro de los estudios realizados sobre la promocion cultural, existen algunos que

abordan la promocion literaria, dentro de ellos cabe citar el libro Seleccién de

lecturas de promocién cultural. Una nueva mirada de la MSc. Aida Martin

Rodriguez, se hace un acercamiento profundo a la promocion cultural y artistica.
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En su contenido se tratan categorias imprescindibles al abordar el tema de la
promocion de las diferentes manifestaciones del arte y se arriba a la conclusion de
que el reto de nuestros promotores es ofrecer alternativas artisticas de calidad que

propicien un acercamiento de la poblacion al arte y la literatura.

Dentro de este tipo de promocion se abarca la de la lectura en general, que tiene
como objetivo estimular los deseos de leer, capacitar a la persona para abordar
todo tipo de textos: informativos, cientificos, literarios, entre otros; prepararlo para
adoptar distintas actitudes frente a la lectura. La promocion de la lectura
transforma las actitudes de los lectores ante lo leido, conduce al lector de las
relaciones pasivas con el material leido hacia las activas y de éstas a relaciones

de desarrollo.

Entonces, la universidad tiene el deber de preservar el legado cultural en general y
en lo que a plano literario respecta, desarrollarlo y promoverlo, para ello se llevan

a cabo un grupo actividades docentes, investigativas y extensionistas.
Gonzélez y Gonzalez (2004) demuestran que esto

Genera un enfoque dialéctico y sistémico de la extensién demuestra que se
cumplen las leyes que rigen los procesos conscientes y estan presentes los
componentes que integran los mismos, lo que permite afirmar que se esta
en presencia de un proceso universitario formativo y asi llegar a una
concepcion esencial de extensiéon universitaria al definirla como: el proceso
que tiene como objetivo promover la cultura en la comunidad

intrauniversitaria y extrauniversitaria, para contribuir a su desarrollo cultural.
(p.13).

En este sentido la extension abarca la relacion establecida entre quienes la
integran y que va dirigido a la promocion de manifestaciones de la cultura, entre
ellas la literatura tanto para los integrantes de la comunidad universitaria como
para quienes se encuentran fuera de ella. Esto ocurre debido a la importancia que
conlleva contribuir al desarrollo cultural de la comunidad, mediante la historia

cultural y literaria que la precede, por lo cual se precisa de una participacion activa
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de sus integrantes, respetando la estructura establecida., con lo que se favorece la

organizacion y su eficacia.

Si los métodos de la extension son efectivos, las personas asumen parte de la
cultura acumulada y se potencia el desarrollo cultural mediante el compromiso y la
dedicacion. Junto a la transformacion social que genera se forman valores en los

participantes de la extension universitaria.

Considerando lo anteriormente expuesto, la actividad extensionista muestra a una
universidad que promueve el desarrollo cultural desde diferentes esferas. De esta
forma cumple con su funcion social a través de los procesos que ocurren en la

entidad y se aprecia el caracter publico de la Universidad.
Gonzélez Fernandez.et.al. (2004) expone que

En los paradigmas actuales de la misma, la extension debe considerarse
como funcion totalizadora, por estar presente en cada uno de los elementos
estructurales de la universidad y porque es deber y derecho de toda la
comunidad universitaria e implica a toda la sociedad en su conjunto. La
extensidbn como funciéon y como proceso universitario, que promueve el
desarrollo cultural, es esencialmente comunicacién e implica la existencia
de dos canales o instrumentos, uno para cada emisor-receptor (Universidad
y Sociedad) reciprocamente relacionados que intercambian significados

socialmente construidos.
En este sentido Gonzéalez (1996) demuestra que

La definicion de la promocion cultural como metodologia de la extension
universitaria constituye un elemento esencial para garantizar que la funcion
extensionista pueda cumplirse y contribuir al cumplimiento de la misién de
la universidad en su conjunto; a partir del desarrollo de acciones que se
dirigen a la creacion de valores culturales, la conservacion de los valores

creados, su difusion y disfrute. (p. 41).

Una vez establecida la dimension cultural del desarrollo, esta metodologia
potencia la accion social, lo que trae consigo el establecimiento de encuentros y el
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favorecimiento de la comunicacion entre las diferentes experiencias. Esto genera
una conciencia en lo referente al acceso y desarrollo de los procesos con un

caracter diferencial.

Sobre esta base se tienen en cuenta las actividades extensionistas, las cuales el
Programa Nacional de Extension Universitaria (2004) define como

Aquellas que como parte de la operacionalizacion de la planeacion del
trabajo sociocultural universitario ofrecen tratamiento a una situacion y
problema especifico. Se identifican como tales el conjunto de acciones y
tareas que tienen un caracter similar o estan estrechamente relacionadas y
gue se orientan al cumplimiento de un objetivo especifico o a parte del
mismo. Las actividades pueden formar parte o no de un proyecto, su
planificacion puede ser independiente de estos, pero siempre estaran en el
marco de la politica que establece un programa. Estas actividades pueden
también pueden surgir como resultado de un diagndstico realizado o por el
interés de un grupo en particular Por la magnitud o la prioridad que tenga
un contenido especifico, su alcance o momento de desarrollo, no alcanza la
condicion de proyecto, por lo que es organizado como actividad, en la cual
se mantienen las propiedades de la extensibn como proceso, por lo que en
su concepcion debe preverse el cumplimiento de etapas sucesivas de
manera que permita ir disminuyendo o eliminando un déficit o solucionando
un problema en forma organizada, sistematizada, clara y concreta. Las
actividades extensionistas deben ser organizadas por su equipo gestor
desde la perspectiva de los beneficiarios, y para ello pueden utilizarse
diversas técnicas de planificacion, pero preferentemente la técnica de las
nueve cuestiones. Al igual que en los programas y proyectos, el equipo
debera definir los indicadores que le permitan medir que la misma garantiza

el cumplimiento del objetivo propuesto. (p.38).

En este contexto la promocion literaria adquiere matices propios dentro de la
extensién universitaria. El lector de estos tiempos deberd asumir los nuevos

conocimientos sobre el texto en general y el texto literario en particular, hasta
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comprender la diversidad y significacion que alcanzan los coédigos linguisticos
tradicionales y los nuevos cédigos, para buscar, seleccionar, organizar y procesar

informacion en diversos soportes.

Para la potenciacion de este tipo de promocion dentro del contexto extensionista
de la universidad es muy eficaz el uso del libro-debate, que consiste en un trabajo
previo de divulgacion, incluyendo el préstamo del libro a debatir, sus datos y los
del autor. Para ello estd presente un moderador, quien ofrece brevemente la
caracterizacion del autor y de la obra, asi los participantes manifiestan sus
opiniones. Consta también de conclusiones en las que se resaltan los valores de

la obra, carencias, a partir de las intervenciones de los participantes.

La realizacion de cafés literarios son momentos esenciales para dar a conocer los
libros que se encuentran tanto en la biblioteca como en la libreria de la institucion,
se ofrece un comentario acerca del contenido y de los autores, se lee textualmente
algun parrafo. Estas charlas se celebran para homenajear a algun escritor de
renombre, mostrar las obras de los integrantes del Taller o de un grupo de

estudiantes aficionados que aun no se han incorporado al mismo.

De esta forma, se llega, no solo a un mayor nimero de estudiantes, sino también
a un publico que forma parte de otra comunidad. Se da un intercambio mas
sencillo con diversos lectores, midiendo el alcance de las creaciones literarias, las

cuales pueden contener, ademas, imagenes e incluso videos.

La existencia fisica de la obra en si marca el inicio de la promocién literaria, a
través de su seleccion, la cual esta sujeta a un grupo de criterios rigurosos. Esto
es el resultado de los concursos literarios, los cuales se disefian sobre la base de

un género literario especifico.

Sobre este punto, Pogolotti (2000) muestra que “quiere decir, por lo tanto, que
estamos hablando de un proceso que tiene que ver con el trabajo editorial, con la
difusién del libro, con la circulacion del libro, con la comercializacion del libro, y

también con su distribucion” (p.2).
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Este tipo de promocion es concebida como un proceso, donde es de suma
importancia la definicién de sus elementos, que parte del libro concluido, su editor

y el camino recorrido hacia sus portavoces.
Es una etapa de un marcado desarrollo cultural y literario, en la que se observa

Una industria, una infraestructura, a pesar del bloqueo, con posibilidades,
en términos de recursos materiales y humanos, organizada y afinada. La
base de la cultura literaria esta consolidada en los aspectos editorial,
técnico y educacional (...) El Ministerio de Cultura, en su papel de fuerza
motriz en el forjamiento de un clima, un entorno que logra hacer al pueblo
participe del proceso cultural, va ensanchando los parametros de la
actividad literaria (...) Hay un impulso creador a nivel de masas y que
desemboca y repercute en el fendmeno literario al influir favorable,
activamente, en su creacion y asimilacion. Son, estos mecanismos de
apoyo, de asimilacion critica por parte de la poblacién, que hacen del
quehacer de las letras una cultura para mayorias, donde desempefian un
papel decisivo los concursos, talleres, movimientos de aficionados al arte,
campanfas de lectura, nuevos mecanismos de promocién y distribucion del
producto literario. (Smorkaloff, 1987, p.264).

Es innegable que muchos de estos elementos sufrieron el embate del periodo
especial y de las nuevas restricciones del bloqueo, pero sus mayores logros aun

se aprecian en la vida literaria del pais.
Chacon Zaldivar (2004) plantea que

Hay otro aspecto medular que solamente es analizado de soslayo, y es el
relacionado con la ubicacion de los textos premiados, publicados o no entre
los criticos literarios y las revistas especializadas, ésta es una de las zonas
muy especificas de la promocién literaria en la cual los organizadores de los
concursos aun no trabajan sistematicamente. Si los criticos mas
importantes del género no concurren al espacio en que son presentados los

libros ganadores, no hay acciones posteriores que permitan comunicarse
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con ellos, hacerles saber de los libros que acaban se ser publicados, los
jurados que los premiaron y de qué forma pueden obtenerlos, de manera
gue esta parte del proceso queda casi por completo a la espontaneidad. (p.
73).

La promocion de las manifestaciones literarias ha de tener en cuenta las obras
premiadas, la imagen y el desempefio profesional de sus autores, para que exista
una correspondencia con los objetivos trazados. De esta forma, se les da la
importancia merecida a las opiniones del creador en materia de visualizacion de

su trabajo.

Chacén Zzaldivar (2004), también aborda la estructura de la comunicacion en este

tipo de promocién cuando expresa:

Digamos que hay un dialogo entre critico-creador y otro promotor-creador,
gue se proyectan hacia adentro del proceso literario, y su caracter es mas
especializado pues se refiere a multiples elogios, criticas u orientaciones
del critico hacia el autor, acciones que les permiten a estos poder ubicar su
obra en el contexto que les pertenece, por qué vias perfeccionar su
guehacer escriturario y a qué concursos deberan presentar sus textos
inéditos.
Asimismo, conocidas por el promotor las estrategias y propuestas que hace la
critica, debera entonces teniendo en cuenta las jerarquias establecidas entre los
autores segun sus resultados creativos, elaborar su propio paquete de acciones
promocionales que coordinado con los creadores le permita llevar a la comunidad
y a otras comunidades, no solamente la produccion literaria de los autores, sino
también una imagen coherente de sus respectivas personalidades. Los aspectos

que definen y caracterizan estos dialogos no llegan por sus fines al publico lector.

Aunque muchas de estas acciones se realizan actualmente, somos del criterio que
no se eslabonan de forma ascendente, sino que se esparcen, participando del
criterio que con un mayor numero de acciones se logra realmente el éxito

promocional. (p. 87-88).
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En este sentido, en dependencia de cada comunidad los dialogos entre los
integrantes del proceso literario se llevan a cabo segun el entorno cultural. Con
una planificacion adecuada, se definen los aspectos que se le presentaran al
publico mediante una labor conjunta entre el critico y el promotor. Esta
cooperacion permite el desarrollo de diversas propuestas que llevaran la labor

promocional exitosamente.

Entonces, cuando se habla de estrategia promocional tanto cultural como literaria
en especifico, es fundamental que exista un intercambio fructifero entre la
literatura y la sociedad, el autor con el critico y su publico. De esta manera el

trabajo en esta materia se realiza organizadamente.

En estas reflexiones sobre la promocién literaria, es necesario y oportuno enfatizar
en la vision que tienen diversos autores acerca de los talleres donde transcurre el

aprendizaje de la escritura creativa.
Sobre el concepto de taller de creacion literaria, Macias (2016) plantea que

Es una guia individual para el desarrollo de los procesos del lenguaje que
desembocan en la escritura. Ofrece ejercicios orientados a despertar los
sentidos y la imaginacion, conceptos basicos para lograr narraciones
coherentes y conectadas, y una cuidadosa seleccién de lecturas en todos
los géneros posibles, para fortalecer la capacidad creativa de quienes

desean desarrollar su talento.
Lépez (2019) expresa que

En el enfoque metodologico del taller de creacion literaria no se trata sélo
de elaborar un texto, sino de reflexionar sobre él de forma colectiva, de
recoger las sugerencias planteadas por el conjunto de la clase, de
contrastar la propia realizacién con las que han presentado los demas
comparferos y de proceder a una nueva elaboracion que sera a su vez
objeto de seleccion por el conjunto de los integrantes del grupo. Todo este
proceso ha de desarrollarse en un ambiente de charla distendida en el que

el alumno vea valoradas sus opiniones y se sienta impulsado a participar.
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Se trata, en suma, de considerar la escritura como una parte del proceso
global y no como finalidad Unica, aunando a la vez la expresion escrita y
oral, la reflexion critica y la actitud ludica, la espontaneidad creativa y la

correccion formal. (p.3).

De acuerdo con ambas opiniones, el taller de creacion literaria es un espacio de
preparacion, en el que sus integrantes se nutren de nuevas herramientas para el
fomento de su escritura creativa. Se acepta la sugerencia de temas a desarrollar,
se realizan debates para conocer el trabajo de cada cual, de manera que se
adquieren otras experiencias y, en un ambiente tranquilo, se realicen y se asuman

criticas constructivas que fortalecen la redaccion de nuevas obras.
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CAPITULO II: Estrategia metodoldgica de la investigacion.

La posibilidad de conocer a través de la promocion, la practica creativa dentro del
Taller permite acceder a un conocimiento de ese proceso para transformarlo y eso
se convierte en la base para alcanzar mejores resultados en la creacion literaria.
Establece un clima propicio a la tarea creadora que impulse el progreso del arte y
de la literatura como aspiracion legitima de los estudiantes, fortaleciendo sus
valores culturales.

La oportunidad de investigar su propia practica desde el Taller permite transformar
dicho proceso y ese resultado debe influir en el estudio y auge de las restantes
manifestaciones del Movimiento de Artistas Aficionados. Constituye un medio para
lograr una transformacién y modernizacion autosostenida del Taller, la cual es una
forma de alcanzar visibilidad y redistribuir las oportunidades de formar parte del
proceso de toma de decisiones en lo que a cuestiones literarias se refiere.

Estudiar esa practica artistica como implicado, conocer sus necesidades y
dindmicas, permite transformarla e iniciar su avance sostenible en aras de atraer
estudiantes interesados en las cuestiones literarias. El conocimiento construido
permite acceder a una informacion especifica sobre la gestion de la promocion en
las instituciones de la extension universitaria, lo que particulariza esta
investigacion y facilitara replicar la experiencia resultante y aprovecharla en la
transformacion de otras instituciones extensionistas.

En lo que a distincion del Taller se refiere, favorece la identificacion y recoleccion
de datos en procesos de formacion, influencias de otras fuentes en estudio,
rescate de autores y obras. Toda esta cuestion facilita el analisis de la identidad
literaria, formas de organizacién y conduccion, lo que impacta directamente en el
acercamiento, asimilacion y disfrute de las manifestaciones literarias por los
estudiantes de la Universidad.

Es viable porque parte del estudio de una institucion del Movimiento de Artistas
Aficionados por sus propios implicados. Las propuestas son realizables en un
periodo de tiempo favorable. Facilita alcanzar un conocimiento integral sobre la
actividad del Taller y, conocidas sus limitaciones, proyectar acciones hacia el

futuro.
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El perfeccionamiento de las acciones promocionales del Taller de Creacion

Literaria Pablo Neruda permitira la apertura de nuevos horizontes sobre su

trabajo diario basado fundamentalmente en el fomento de la escritura

creativa de sus integrantes. Con este proceso los implicados estan

motivados por conocer mejor su practica en los que respecta a la

apreciacion y a la escritura en si para alcanzar mejores resultados y que se

visualice su actividad creativa en el contexto universitario.

Disefio metodoldgico

Categoria de analisis: Promocioén del taller de creacion literaria

Categoria

Dimensiones

Indicadores

Promocion del taller de

creacion literaria

Acciones instructivas

-Importancia del taller de
creacion literaria en la
historia de la Universidad

de Matanzas.

-ldentificacion con el
taller de creacion literaria
por parte de la

comunidad universitaria.

-Principales  elementos

gue motivan a los
estudiantes en su

participacion en el Taller.

Valores

Social, cultural

Espacio de atraccion

Cultural, social

Esta investigacion sienta sus bases en la metodologia cualitativa, la cual procede

de Antropologia Social y la Sociologia, se inscribe en un paradigma interpretativo y

naturalista. Esta metodologia concibe que el conocimiento cientifico no es
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universal, es contextualizado (vale en un contexto, pero no en otro). No pretende
generalizar los resultados a poblaciones méas amplias ni obtener muestras
representativas. El investigador utiliza muestras no probabilisticas o intencionales
(no todos tienen la posibilidad de ser seleccionados para el estudio), utiliza
muestras reducidas, pequefas y elige a las personas para su estudio porque

cumplen determinados requisitos.

La secuencia metodoldgica transita por las fases y etapas propuestas por
Rodriguez et al. (2008) para este tipo de investigacion. En la primera fase
(preparatoria), durante la etapa reflexiva, se analiza sobre los elementos que se
querian investigar, se comparten esas ideas con el tutor. Se continua con la
basqueda bibliografica, se consultan articulos, ensayos, libros y Trabajos de
Diplomas realizados por egresados de la Carrera de Estudios Socioculturales de la

Universidad de Matanzas y Tesis de Doctorado de otros paises, entre otros.

Esta busqueda se hace teniendo en cuenta la metodologia de la sistematizacion
que consiste en: “la interpretacioén critica de una o varias experiencias que, a partir
de su ordenamiento y reconstruccion descubre o explicita la légica del proceso
vivido, los factores que han intervenido en dicho proceso, como se han
interrelacionado entre si esos actores y por qué se ha hecho de ese modo”. (Jara,
citado por Fadraga, 2017, p.38)

Para ello se tuvo en cuenta las fases con que cuenta la misma, segun la utilizada
en el Instituto Pedagogico de Villa Clara, para la sistematizacion de resultados de
investigaciones cientificas, aunque no difiere en lo fundamental de la planteada

por Oscar Jara:

Fase preparatoria. Donde se seleccionaron los trabajos, se definen los objetivos,

el objeto y el plan operativo de la sistematizacion.

Fase de ejecucion. En este punto se precisan los esquemas de analisis. Mediante
el andlisis de contenido, se recopila y procesa toda la informacién tedrica.

Posteriormente, se procede a su ordenamiento y clasificacion jerarquizada, lo cual
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facilita el analisis critico e interpretacion de la misma y se estructura el marco

tedrico.

Fase de comunicacion. Aqui se discuten los resultados. Para culminar esta etapa
se construye el marco tedrico que incluye epigrafes referidos a las
consideraciones generales de la promocién. Promocion cultural. Aspectos
fundamentales de su conceptualizacion; la promocion de las manifestaciones
artisticas y literarias y la promocion literaria y su desarrollo en el contexto de

extensién universitaria

Posteriormente, se trabaja en la etapa de disefio, en la cual se concreta el
problema cientifico, el objetivo general, los objetivos especificos, la premisa, la
categoria y los indicadores de analisis, los métodos, las técnicas, la poblacion
objeto de estudio, el tipo de muestra y el tipo de muestreo.

Situacion problematica: La deficiente promocion del Taller de Creacion Literaria

Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas.

Problema cientifico: ¢Como contribuir a la promocion del Taller de Creacién

Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas?

Para darle solucion a dicha problemética se plante6 como objetivo general:
Proponer un plan de accién en funcién de la promocion del Taller de Creacion

Literaria Pablo Neruda como parte de la extension universitaria.
Obijetivos especificos:

1. Fundamentar los referentes tedricos sobre la promocion de los talleres de

creacion literaria desde la actividad extensionista

2. Caracterizar el Taller de Creaciéon Literaria Pablo Neruda en funcion de su

promocion.

3. Disefiar acciones que contribuyan a la eficacia del dispositivo promocional en

funcion del Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda.

4. Validar el plan de accion que contribuya a la promocion del Taller de Creacion
Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas
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La poblacion objeto de estudio se conforma por estudiantes de la comunidad

universitaria.

Muestra: Estudiantes incorporados al Taller y un grupo seleccionado en la
Facultad de Ciencias Sociales y Humanidades.

Tipo de muestra: No probabilistica, porque permite seleccionar a todos aquellos
actores sociales de la comunidad universitaria que dispongan del conocimiento
sobre las potencialidades tangibles e intangibles presentes en el Taller de
Creacion Literaria, ademas de la disposicion necesaria para llevar a cabo el

estudio y cumplir el objetivo de la investigacion.

Muestreo: Por maxima variedad.

Criterios de seleccion:

*Que sean entes activos dentro del Taller.

*Que tengan conocimiento sobre la historia y actividad del Taller.
*Que tengan disposicién para colaborar con la investigacion.

El tipo de muestreo es por maxima variedad, permite de forma deliberada
seleccionar una muestra heterogénea y observar los aspectos comunes de su
experiencia (Rodriguez, 2008, 73). La muestra queda conformada por 3

talleristas, 2 especialistas y 4 integrantes de la comunidad universitaria.

Se asume como método tedrico estudio de caso, su mayor fortaleza radica en que
a través del mismo se mide y registra la conducta de las personas involucradas en
el estudio en cuestion. Ademas, “en el método de estudio de caso los datos
pueden ser obtenidos desde una variedad de fuentes, tanto cualitativas como
cuantitativas; esto es, documentos, registros de archivos, entrevistas directas,
observacién directa, observacién de los participantes e instalaciones u objetos
fisicos” (Chetty, 1996, p.74).

Las técnicas fundamentales de recogida de informacién serian la observacion, que

es un método que facilita la apreciacion del fenémeno, acontecimiento o
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comportamiento en el momento en que ocurre, tal y como se da en la realidad. Es

una forma de obtener informacién directa e inmediata.

Permite el estudio del fendbmeno en condiciones naturales. Facilita apreciar el
objeto de estudio en sus multiples manifestaciones y en toda su complejidad. La
observacion se utiliza para la obtencion de informacion primaria acerca de los
objetos investigados o para la comprobacion de las consecuencias empiricas de

las hipotesis.

A través del este se conoce el proceder y la conducta de las personas y grupos
sociales, como se desarrollan los procesos culturales, de produccion, las
relaciones interpersonales, que son percibidos directamente por el observador en

un determinado espacio de tiempo.

Permite valorar las potencialidades tangibles e intangibles que se aprecian en el
Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda de la Universidad de Matanzas durante
el periodo comprendido entre los afios 2018-2021. Ademas de valorar los modos
de actuacion de los talleristas a partir de sus conocimientos y experiencias, junto

al dialogo con los colegas del grupo.

Demostré que la promocion con respecto al Taller de Creacion Literaria Pablo
Neruda es deficiente. El analisis de contenido, siendo una fuente indispensable de

informacion, la cual posibilita la obtencion de datos actualizados.

Posteriormente se daria inicio al trabajo de campo, en la que se tienen en cuenta

los siguientes instrumentos:

-Entrevista semiestructurada (Anexo 1), con el objetivo de obtener informacién
sobre la promocion de las manifestaciones artisticas y literarias e identificar

elementos que resulten atractivos para la comunidad universitaria.

-Observacion participante (Anexo 2) se utiliza para conocer el accionar de la
poblacion seleccionada, asi como el desarrollo de los procesos que ocurren dentro
de su entorno y la reaccion de los estudiantes durante el desarrollo de las

actividades en los lugares seleccionados.
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-El andlisis de documentos (Anexo 3), posibilitd la obtencidn de datos actualizados
referentes a la actividad del Taller de Creacién Literaria pablo Neruda desde su

promocion.

El proceso de andlisis se inicia en esta etapa, se prioriza la informacion que sea
de mayor relevancia para la investigacion, determinada por las categorias de
analisis y que ayuda a comprender el fendmeno objeto de analisis, por lo que se
realiza una depuracion de la informacion obtenida de los participantes, evitando la

recogida de informacion innecesaria.

"En esta fase es muy importante algunas caracteristicas propias del investigador
como son “su habilidad, paciencia, perspicacia y vision, el investigador obtiene la
informacion necesaria para producir un buen estilo cualitativo” (Rodriguez, 2008,
71).

A pesar de la dificil situacion epidemiolégica imperante, se espera un incremento
de la escritura creativa entre los estudiantes, a partir de la rearticulacion del Taller
de Creacion Literaria Pablo Neruda a las circunstancias socioculturales, de cada
curso escolar en particular. Establecimiento de espacios de lectura y promocién
literaria (Portal de las Letras y Café Literario Universidad) en ocasion del transito
de la Feria Internacional del Libro por Matanzas y durante el Festival Universitario
del Libro y la Lectura. La adquisicion de nuevos conocimientos, habilidades y
herramientas que faciliten usar el aporte de las nuevas tecnologias en la
comunicacién literaria y para generar productos de calidad literaria y la
participacion con la produccion literaria individual y colectiva, en los diferentes

festivales que organizan las universidades y las instituciones culturales.

En los afos 2020 y 2021 como consecuencia de la Covid-19 las actividades
recesaron en la Universidad, ante las oleadas de la enfermedad. La situacion
determind un replanteamiento del proyecto frente a las circunstancias de la

pandemia.
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CONCLUSIONES

El primer capitulo abarco la promocién de los talleres de creacion literaria desde la
actividad extensionista. Especificamente, las consideraciones generales de la
promocién, la promocion cultural y los aspectos fundamentales de su
conceptualizacion. También se trabajo con la promocién de las manifestaciones
artisticas y literarias. Ademas, de la promocion literaria y su desarrollo en el

contexto de la extension universitaria.

El trabajo realizado es parte de la reestructuracion de las acciones dirigidas a la
promocién del quehacer de los estudiantes vinculados a la creacion literaria en la
Universidad de Matanzas, y se contextualiza en un periodo de aislamiento
provocado por la pandemia de la Covid-19, que ha transcurrido por diversas
etapas, pero que aun no concluye. En tal sentido, el reajuste que todo transcurso
estratégico implica frente a un nuevo contexto, constituyd una via para iniciar una
gestion de mejora continua ante una realidad imprevista, cuya extension en el
tiempo ha implicado repensar todo el proceso y revitalizar los contactos con los
integrantes del Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda de la Universidad de
Matanzas, a fin de enfocar el rediseiio de las acciones y alternativas

aprovechando el arsenal de las nuevas tecnologias.
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ANEXOS
Anexo 1: Entrevista semiestructurada

Objetivo: Obtener informaciéon sobre la promocion de las manifestaciones
artisticas y literarias e identificar elementos que resulten atractivos para la

comunidad universitaria.
Aspectos organizativos:

Fecha:

Lugar:

Hora:

Entrevistado:

Entrevistador:

Topicos a tratar:
[ Importancia de las manifestaciones artisticas y literarias.

[ Identificacion con las manifestaciones artisticas y literarias por parte de la

comunidad universitaria.

(1 Aspectos de interés en materia de promocién de las manifestaciones artisticas y

literarias

Anexo 2: Guia de la observacién participante
Objetivo: Obtener informacion sobre la gestion de las actividades extensionistas

de la universidad, asi como las potencialidades para su realizacion.
Aspectos organizativos:

Fecha:

Lugar:

Tiempo de la observacion:




Persona que realiza la observacion:

Actividad que se observa:

Aspectos a observar:
[1 Conocimientos sobre la extension universitaria.
(1 Elementos de interés que presenta.

[0 Asimilacion y comprension por parte de la comunidad universitaria de su

significado.
Anexo 3: Analisis de documentos

Objetivo: Obtener informacion sobre el Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda e
identificar aquellos elementos que pueden constituir atractivos para los integrantes

de la comunidad universitaria.
Aspectos organizativos:

Fecha:

Hora:

Lugar:

Documento Analizado:

Documento a analizar:

Escrito: Documentacion del Taller de Creacién Literaria Pablo Neruda de la
Universidad de Matanzas.

Temas a revisar:
[J Resefa de la historia del Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda.

[ Importancia del Taller de Creacion Literaria Pablo Neruda a lo largo de la
historia de la Universidad de Matanzas Sede Camilo Cienfuegos.

0 Identificacion con el Taller de Creacién Literaria Pablo Neruda por parte de la

comunidad universitaria.



[0 Principales elementos que motivan a los estudiantes en su participacion en el

Taller.



